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Megjegyzések

A kinai védrosok és tartomdnyok elnevezésénél a nevek angol véltozatait haszndltam, kivéve a
torténelmi részben, ahol Beijing helyett Pekinget {rtam, mert igy jobban illeszkedett a
szovegkornyezetbe.

Az A4ltaldban ismert nemzetkdzi szervezetek, intézmények, fogalmak angol nevének és
roviditésének magyar forditasat kozbevetett megjegyzésként helyeztem el a szovegben, a rovidités
els6 alkalmazdsakor.

Dolgozatomban a kinai jiian feltiintetésére a hivatalos valutajelzést a CNY-t alkalmaztam.
Azonban a jlian kinai elnevez€sébdl, azaz ,,renminbi” (,,A nép pénze”) fakaddan a hétkdznapokban

altalaban az RMB jelzést hasznaljak.



1. BEVEZETES

,Melyik a jo bor?” — kérdez az érdeklodo
, Az eladott és kifizetett bor a jo bor!”- hangzik a

kereskedo vdlasza

1.1 A téma aktualitasa

Ez a kis, fanyar szdvice is jOl mutatja, hogy a bordszok milyen értékesitési gondokkal kiizdenek. Ez
nem csak hazdnkra, hanem az Ovildg, tradiciondlis bortermeld orszdgaira, akar Franciaorszdg,
Olaszorszag vagy Spanyolorszag termeldire is igaz. Az elmult évtizedek sordn a piac atrendezddése, a
multinaciondlis iizletlincok megjelenése és a fogyasztok novekvo igénye az olcs6(bb), de j6 mindségii
borok irant, az Ijjvilég (Amerika, Dél-Afrika, Ausztrdlia) termeldinek jelentds elOretorését
eredményezte az eurdpai bordszok rovdsdra. A nyolcvanas évektdl Japanra, DéEl-Koredra, Kindra
Eurépa bortermel6i megmentdikként tekintettek, hiszen ezekben az orszdgokban, a folyamatosan
gyarapod6 ¢és gazdagod6 tarsadalmak egyre komolyabb bormennyiséget kezdtek felvdsarolni.
Napjainkra mar lathat6, hogy ezt a megnovekedett igényt az dzsiai vallalkozok is felismerték €s, ahol
tudnak, igyekeznek a természet adta lehetdségekkel élve sajat bordszati dgazatot, sajat markdkat és
sajat piacot teremteni maguknak. Teszik mindezt természetesen az import rovdsdra, hiszen napjainkban
az alacsony ar mar sokszor fontosabb mint a magas minéség. Hamarosan pedig azok az iddk is

eljonnek, amikor ezek a borok a globdlis piacok fontos szerepl6i lesznek.

A fenti okok alapjdn a Kinai bordszat, borpiac €s fogyasztoi szokdsok, elvardsok elemzése és
megismerése létfontossdgu a magyar vallalkozok €s bordszok szdmdara is, hogy termékeinkkel
versenyképesek lehessiink a jelenlegi kinai piacon és a jovobeni kihivdsokra is felkésziilhessiink.

Hozz4a kell tenni, laikus véleményekkel szemben, hogy az értékesitési problémdkat egyenldre nem a
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Kinai piac fogja megoldani, de egy tjabb ,ldbat” adhat a jelenleg ingatag talajon egyensilyozé magyar
bordszoknak. A kozhiedelemmel ellentétben Kindban sem lehet korldtlan mennyiségben és barmit
eladni, a nagy népesség és piaci kereslet ellenére a piacra bejutni rendkiviil nehéz és koltséges, tartosan
jelen lenni pedig komoly erdfeszitéseket igényel. Ezen problémdk megolddsdhoz feltétleniil sziikséges

megérteniink és elfogadnunk a kinaiak gondolkoddsmaodjat, iizletszemléletét és kulturdjat.

A  magyar bordszat napjainkban komoly strukturdlis és értékesitési problémakkal kiizd,
versenyképességiink romlott, borexportunk a kétezres évek kozepére jelentdsen csokkent, az 1998-as
1,3 millié hektoliterr6l 2004-re 531 ezer hektoliterre csokkent, amely tendencia azéta is folyatddik
[Rad6czné, 2006]. Ez a vdlsidg a rendszervéltassal kezdddott, amelynek sordn konnyelmiien
elveszitettiik fobb piacainkat. A kés6bbi kormanyok valtakoz6 agrar- és gazdasag politikdja is sajnos
kiszolgaltatotta tette az dgazatot, amelynek szembesiilnie kellett a tokehidnnyal, a célirdnyos marketing
és piacfejlesztés hidnyaval illetve az Unién beliili tdltermelési valsaggal is. Ezt a valsagot kiilonféle, a
termelés, termoteriilet csokkentését szem elott tartd intézkedésekkel probéljak kezelni, mint a kivagasi
tdmogatdsok, telepitési tilalom vagy szerkezet atalakitids tdmogatidsa. Az intézkedések azonban a
verseny kiélezddéséhez vezettek [Szabd, 2006], a rosszabb jovedelmii kozép- €s kelet-eurdpai orszagok
termel61 orommel vették igénybe a tdmogatdsokat, csokkentve igy a termOteriiletet €s termelést,
novelve a versenyhdtranyukat nyugati versenytdrsaikkal szemben. Belsd piacunkon egyre nagyobb az
1gény az olcso borok irdnt, melynek forrdsat egyre inkdbb olasz import bor adja, mig a mindségi borok
a bel- és kiilpiacokon is teret veszitenek, a kelld6 marketing, és egyre gyakrabban a megfeleld
mennyiségli alapanyag hidnya miatt. A nemzetkozi elGrejelzések szerint, a jO és kivald minOségii
termékek irdnt egyre nagyobb a kereslet, f0ként az 5 és 10 dollar kozotti drkategoridba esd palackozott
borok piacan védrhat6 a kereslet dinamikus bdviilése [Dutruc-Rosset, 2002]. Ez 6szténz6 lehet minden

orszdg szadmdra, hogy a j6 mindségli, dragdbb borok elddllitdsara helyezzék a hangsulyt, igy



Magyarorszdgra is. Ebben a helyzetben pedig fontos szerephez jut a modern marketing eszkozok
alkalmazdsa és az Uj piacok feltdrasa. Bar Kina foldrajzilag messze van t6liink, mégis felvevdpiacaval a
problémakat bizonyos mértékben orvosolni tudnd. Szdmunkra, magyarok szdmara, a kinaiakkal torténd
kapcsolatteremtés  joval konnyebb, mint nyugat-eurpai versenytdrsainknak. Kulturdnkban,
habitusunkban kozel dllunk egymdéshoz, igen tavoli torténelmi szalak is 6sszekotnek benniinket. Ezek a
jellemzOk, pedig igen fontosak, bizalom gerjesztdk a kinai emberek szemében, akik szigoru és kivalo

izletemberek, mégis nagy jelentdséget tulajdonitanak a személyes kapcsolatoknak is.

1.2 A téma hattere

Megitélésem szerint a borpiac novekedése a nem tradiciondlisan borivé &zsiai kulttirdkban,
indikédtorként alkalmazhaté a tdrsadalmi jolét novekedésére. Bar az dzsiai piacok sem homogének,
kultaranként, orszdgonként véltoznak, mégis az édltalaban emlitett ,,klasszikus” példdk esetében, mint
Dél-Korea vagy Japéan, hasonl6 mddon alakult ki, fejlédott a borkultira az elmult 30 évben, komoly,
igényes fogyasztoi réteg fejlodott ki. A megerdsddo, jomodu kdzéposztalyok révén, ezek az orszagok
napjainkra erds borpiaccal rendelkeznek, nagy kereslettel €s kifinomult izlésvildggal. Mindez a
globalizdciénak koszonhetd, hiszen az dzsiai tdrsadalmak a 20. szdzadban a nyugati trendeket kovették,
nyugati tipusu fogyasztéi és kereskedelmi rendszereket épitettek fel, nyugati divatirdnyzatokat vettek
at, igy a bor irdnti kereslet is megnott. Az dzsiai borkultirdk kialakuldsdval a fent emlitett orszagokban
a borivds szokdsa tarsult egy kifinomult, intelligens, kozmopolita, miivelt, trendkdvetd
személyiségképpel, amely a bor fogyasztéjét jellemzi. Igy a szellemi és erkolcsi normdkat mindenek
eldtt tartd, tradiciondlis dzsiai tarsadalmakban a borfogyasztds €s ,,borértés”, egyfajta statuszszimbolum
lett. Jelenleg Kindra is ezek a tendencidk jellemzdek, de kutatdsom sordn arra is kerestem a vélaszt,

vajon a 21. szdzadban Kina képes lesz-e egy Uj, sajat borkultirat, fogyaszt6i szokdasokat és preferencia
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rendszert kialakitani, amelynek révén atformadlja a jelenlegi nyugati fogyasztasi szokdsokat és termelési

technoldgidkat, legalabbis sajat hatdrain beliil.

Miért Kinat vélasztottam?

Azért, mert Kina az elmult harminc évben kiemelkedd fejlddést mutatott. A GDP (nemzeti bruttd
Ossztermék) 1985 és 2007 kozott évi atlagban kozel 10 szazalékkal ndtt, igy Kina jelenleg a
vildggazdasag harmadik legnagyobb termeldje, a harmadik legnagyobb kereskedd hatalom és 2007-t6l
a legnagyobb exportdr a vildgban. A hagyomdnyosnak mondhaté konnyliipari termékek mellett
ardnydban egyre jelentOsebb a fejlett iparcikkek kivitele, novekszik a magas technoldgiaigényii
ipardgak sulya, a nyersanyag-igényes dgazatok visszaszoruléban vannak, a munkaerdé-igényes termelés
azonban tovdbbra is jelentds. A struktdravéltozds eredménye, hogy a kinai export szerkezete egyre
jobban hasonlit a fejlett orszdgokéhoz, az exportorientdlt stratégidnak koszonhetéen Kina
devizatartalékai meghaladjidk az 1700 Mrd USD-t [Majoros, 2008]. Viszont a novekedés ilitemének
fenntartdsa érdekében, a globdlis vildgvalsdg hatdsiara, Kina egyre inkdbb 0sztonzi a belsd kereslet
novekedését. Az orszagban jelenleg hatalmas valtozdsok zajlanak, amelyek a tarsadalmat és az egyének
vildgszemléletét is hatdrozottan érintik. Kina tovédbbra is szocialista (ideoldgidjat tekintve marxista-
leninista-maoista) orszdgnak vallja magat, amely kapitalista piacgazdasdgot épit, mig a zdrt, kevés
szereplds piacbol, nyilt, sokszereplOs piacot fejlesztenek. A kinai piac jelenleg mar nem egyszerlien
fejlodd (,,emerging”), hanem datalakul6 (,,transforming”) piacnak [Kotler, 2009] nevezhet6, amelynek
f6 jellemz6i a hatalmas méretii piac, a gyors valtozasok, nagy kiilonbozéségek, kaotikus jogi

rendszer és dinamikus gazdasagi élet.

Miért jelenthet piacot a hazai bordszoknak ez a hatalmas €s véltozé gazdasag?



A vildg lakossdganak 20 szdzalékat ad6 Kindban a vildg megmiivelhetd mezdgazdaséagi teriiletének
csak 10 szazaléka van. Az adgazati felosztds szempontjdbol a mezdgazdasdg ardnya csokkent, mig
fejlettsége nott. 1978, a gazdasdgi nyitds ota az egy fOre jutd netté jovedelem a foldmiiveldk korében
tizenhatszorosara emelkedett. Kindban ugyanakkor nem torekszenek az agrartermelés intenzifikdldsara,
ennél fontosabb a vidéki lakossdg- és foglalkoztatdsi képességének a megdrzése, a népesség varosokba
aramlasanak megallitdsa. Viszont az egyre magasabb é€letszinvonalon €16 vidéki €s varosi kinaiak tobb
hist, bort fogyasztanak, mint kordbban. Ebbdl a tortdbdl pedig megfeleld marketing és
gazdasdgpolitika tevékenységgel mi is kivehetjiikk a résziinket, bdvithetd lehet a magyar kivitel, a
magyar specifikumok, hungarikumok értékesitése. Osszefoglaldsként a kordbban mar emlitett Kotler
féle 5 jellemzd fiiggvényében, Osszegylijtottem néhdny olyan gazdasdgi, foldrajzi, tarsadalmi és

borpiaci informécidt, amelyek a késobbiekben leirtak megértését segiteni fogjak.

¢ Hatalmas
Az orszag lakossdga 1,3 millidrd f6, teriilete 9,6 milli6 négyzetkilométer. A lakosok 28 szdzaléka €l a
szegényebb, teriiletileg 70 szazalékot kitevd nyugati orszagrészben. A fbleg keleten €16, jomodu,
véarosi lakosok szdma koriilbeliil 400 millié f6. Kina éghajlata rendkiviil véltozatos, délen tropusi és
magashegységi, északon majdnem sarkvidéki, nyugaton szdraz, kontinentdlis. Ezen adottsdgoknak
koszonhetden tobb teriileten is megjelent a széldtermesztés, bordgazat illetve a keleti, tengerparti,

fejlett 6vezetben kialakultak a fébb felvevd piacok.

e Viltozé
A GDP novekedés meghaladja az évi 9 szdzalékot, a kinai infrastruktira és gazdasag évrol-évre
hatalmas tempdban fejlédik. Ez természetesen érinti a tarsadalmi és jovedelmi viszonyokat is,

amelyek a piaci igények terén jol mérhetdek le. A kelet nagyvarosaiban az atlagos fejenkénti GDP



1200 USD (Shanghaiban 4000 USD), mig nyugaton ez alig 800 USD [CH0801, 2010].

¢ Kiilonbozoségek
Az orszdg méreteibdl fakaddéan hatalmas egyéb kiillonbségek léteznek. A hanok dltal beszéElt
kormdnyzati mandarin nyelv mellett tovabbi 12 nyelvet beszél, 55 nemzetiségi kisebbség. A
borfogyasztast befolydsolja az adott népcsoport orszdgon beliili elhelyezkedése, gazdasagi helyzete,

valldsa, tradicidi, gasztronomiai szokdsai.

e Kaotikus
Mint a 2008-as melanin botrdny is rdmutatott, a szabdlyozds, ellendrzés terén Kindban komoly
problémadkkal kiizdenek. A kiilonféle eldirasok a borok esetében is elmaradnak a nyugati
sztenderdektodl, az ellenérzés hidnya miatt a termékek gyartasa, készitési technoldgidja, kategdridi csak

részben szabdlyozottak.

¢ Dinamikus, nyugtalan, pezsgo
A kinai lizletemberek mindenbdl pénzt akarnak csindlni, igy nagyon nehéz hosszua tavu iizletet kotni
veliik, ami a borexportérok szdmdra rendkiviil megneheziti a kereskedelmet, nehéz tartés partneri
kapcsolatot kialakitani. A nagyobb profit reményében gyorsan és vdratlanul képesek dontéseiket

megvéltoztatni, legyen sz6 szerz0désrdl, arrdl vagy akar egy rendelt bor tipusarol.

1.3 A kutatas célkitiizései

Bar a kutatds célja a piaci lehetdségek feltdrdsa, mégis ez nem korldtozdédott a csak piaci tendencidk,

fogyaszt6i preferencidk és magatartds vizsgdlatdra. Az elérhetd informaciok és lehetdségeim révén
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alapvetéen szekunder kutatds sordn vizsgdltam a témat, mégpedig tobb szempontot és megkozelitést
alkalmazva. Bér kevéssé ismert, Kindban mar régota készitenek bort €s a modern, kinai pincészetek
mind volumenben, mind mindségben egyre nagyobb részt uralnak a piacbdl. Ezért ugy gondolom, hogy
a kinai bordszati dgazat és sz6lotermesztés minimadlis ismerete sziikséges a piacrol szerzett informaciok
megértés€hez, hiszen ezek az adatok az importalt borok keresletét is nagyban befolydsoljak és fogjak a
jovoben, illetve a komoly bordszati szaktuddssal rendelkezd hazai bordszok, bordszati véllalkozdsok
szamdra akar technoldgiai exportlehetdségeket vagy kinti bordszati lizemek létrehozdsat is lehetové
teszik. Jelen pillanatban természetesen szamunkra a piaci lehetOségek, a piacra jutds mddjai,
adminisztrativ teenddi, az értékesitési lehetdségek €s a fogyasztéi magatartds az igazdn fontos. fgy
kutatdsom sordn ebben a sorrendben dolgoztam fel a témakort, és igyekeztem tobb szempontbol
megvildgitani. Foként szekunder forrdsokbdl szarmazé informécidimat, primer kutatdsbol szarmazé

tapasztalataimmal 6tvozve végeztem el a kiilonféle vizsgalatokat, elemzéseket.

Kindlati oldalrél a belfoldi és import borok mennyiségi vizsgalatit, Osszetételét és drviszonyait,
arversenyét tartottam fontosnak. Keresleti oldalrdl a kinai régidk és tartomanyok fogyasztdsi-, ar
adatait, a piaci lehetéségeket és a fogyasztast befolydsolé fobb tényezoket vizsgdltam, amelyek a
lokalis piacok megismeréséhez sziikségesek. A fogyasztoi preferencidk sordn a kinai vasarlok és

fogyasztok kulturdlis, gasztronomiai, személyes viselkedését tekintettem fontosnak.

Négy 6 témakor vizsgalatat tekintettem kutatdsom kiemelt feladatdnak:

- kinai borszd106 €s bortermelés pontos mennyiségi meghatdrozdsa

- kinai borpiac szegmentumainak és a fogyasztoi preferencidk meghatarozasa
- a piacra 1épés koriilményeinek vizsgilata

- a JovObeni trendek vizsgélata €s a piaci lehetdségek felvdzolasa



e Kinai borszdlé és bortermelés, illetve az egy fOre esé fogyasztds pontos mennyiségi
meghatdrozasa

A kutatds sordn szembesiiltem vele, hogy a kiilonb6z6 forrasokbol elérhetd adatok kozott hatalmas

eltérések vannak. A Kinabdl nehezen beszerezheto statisztikak, illetve az eltéro értékelési, kalkulacios

rendszerek kovetkeztében, hivatalos, nemzetkozi statisztikdk kozolnek téves adatokat, amelyek

félrevezetdk lehetnek a piac megitélésének sordn. Ebben a fejezetben a hibds adatok kiszlirését és az

eredmények értékelését végeztem el.

e Kinai borpiac szegmentumainak és fogyasztok szimanak meghatarozasa
Kina hatalmas borpiaca nem tekinthetd egységes piacnak. Az orszdg hatalmas kiterjedése és a tobb
kultdra 0sszefondddasabol régiok, tartomanyok szintjén is valtozik a kereslet és a borkultira. Ezen
eltérések ismeretében a meghatdroztam a kiilonbozé szegmentumokban keresletet befolydsold

tényezdket, a potencidlis piacokat és a potencidlis vasarlok szadmat.

® A piacra lépés koriilményeinek vizsgélata
Az elézményekre alapozva a piacra lépés koriilményeinek vizsgédlata sordn egy SWOT analizist
elvégezve Osszegeztem mindazon tényezdket, amelyek eldnydsen vagy hatranyosan érinthetik a kinai

z_

piacra szandékozni 1€p6 nemzetkozi és magyar exportorok tevékenységét.

® A jovObeni trendek vizsgélata €s a piaci lehetdségek felvdzolasa
A jovobeni trendek elemzése sordn a kinai tarsadalomban a kovetkezd 15-20 évben végbemend
tarsadalmi valtozasokat vizsgéltam és azok hatdsét a borpiacra. Ezen véltozasok fényében javaslatokat

dolgoztam ki a piacra belépni szandékozé vallalkozasoknak stratégidjuk kialakitasara.



2. IRODALMI ATTEKINTES

»A hatalom: felmérni az elonyoket,
s tetteinket ahhoz igazitani”

Szun-ce ping-fa

2.1 Kina boraszata

Kevesen tudjadk, hogy Kindban a borkészitésnek tobb évezredre visszatekintd hagyomanyai vannak,
bar a modern kinai borizlés nem ezekre a hagyoményokra épiil, mégis a kinai borkultdra szerves részét

képezi annak torténelmi hittere.

2.1.1 Kina boraszata a 20. szazad elott

Az idészamitasunk elotti 7. és 6. évezredre tehetden, azaz a korai neolit korbdl (ie. 6000 — ie. 1000),
Henan tartomanybdl szdrmaz6 régészeti cserépedény leletek vizsgélata sordn olyan borkdsav nyomokat
taldltak, amelyek bizonyithatjdk a szO616bdl késziilt italok erjesztéses uton torténd elddllitasit. Joval
késobbrol, a Zhou-dinasztia (ie. 1122-256) korabdl szarmazé irasos emlékek ,,Enekek konyve”
(Shijing) és ,,Ritusok konyve” (Liji) mar emlitést tesznek szdldtermesztésrol is, de ez foleg étkezési

célokat szolgalt [McGovern et al., 2004].

A szOlOtermesztés a Han-dinasztia (ie. 206- isz. 8) idejében jelent meg Nyugat-Kindban. Az
1ddszamitas eldtt €16 Sima Qian (ie. 145-90) torténelmi feljegyzései szerint (,,Shiji”’), Wu csdszar
parancsdra ie. 121 és ie. 138 kozott mar eliiltetettek a Tien San-hegység Ferghana-volgyébdl (ma
Uzbegisztan) szdrmazé széldvesszoket Xinjiang és Shaanxi tartomanyokba, illetve szélészeket is

hozatott azok gondozdsdhoz [Kjellegren, 2004], a bort még Kozép-Azsiabdl importaltdk ekkor. A



forrasok szerint azonban csak a Tang-dinasztia (618-907) koratdl kezdve nevezik el Kinaban kiilon a
sz616bol készitett bort ,,putdo jia’-nak (azaz sz616-likor). Isz. 640-ben telepitették be az elsé
iiltetvényeket a mai Uriimesi térségében, a ,,Kigy6”, ,.Sarkdny Gyongy” (a mai, vords Cabernet
Gernischet) és Maru (fehér, csemegesz0l0) fajtdkkal, a fOvarosban, Chang’an-ban egyre tobb
borkereskedés nyitott meg [Kjellegren, 2004]. Bar a sz6l6bor nem tudott versenyezni a tradicionalis
jiu-val (édes, alacsony alkoholtartalmu rizs, koles vagy gabona ital), mégis a borkultira terjedését jelzi,
hogy a Tang-kor koltészetében megjelentek a borhoz kapcsolddé énekek olyan halhatatlan koltoktol,

mint Bai Juyi vagy Li Bai, amely idézetek ma is megtaldlhatoak a Dragon Seal pincészet palackjain.

A Yuan-dinasztia (1271-1368) kordban a borkészités és borfogyasztds mar elfogadottd valt, a dinasztia
uralkodéi kedvelték a bort és parancsba adtak, hogy csak bort lehet hasznalni uralkodéi, templomi
szertartasokon, illetve bordszatokat alapitottak Anhui és Jiangsu tartomanyokban. A jiu-val
ellentétben, amelynek addja 25 % volt, a borra csak 3,3 illetve 6 % adot vetettek ki [Kjellegren,

2004], igy is 0sztondzve annak termelését.

Bar az els6 eurdpai bor széllitmanyt spanyol és portugél kereskeddk juttattdk el Dél-Kindba a Ming-
dinasztia (1368-1644) sordn, mégis a kiilfoldi borok szdmdra az ut csak késébb, a Qing-dinasztia
(1644-1911) sordn nyilt meg, amikor az elsd 6pium hdborut (1839-42) kovetdéen a ndovekvl szamu

nyugati bevandorl6 és az altaluk hozott keresztény vallas megndvelte a borok irdnti keresletet.

2.1.2 A kinai boragazat fejlodése a 20. szazadtdl napjainkig

Kindban a modern boripar az eldbb emlitett igényeknek koszonheten, a 19. szdzad végén sziiletett

meg, ugyanis 1892-ben, Zhang Bishi a Qing-dinasztia egyik hivatalnoka hozott be el6szér Eur6pabol
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szOlovesszoket és az ausztriai konzul segitségével megalapitotta a Chang Yu Bordszatot, Yantai
vdrosaban, mivel utazdsai sordn egy francia katonatol megtudta, hogy a félsziget talaja és klimaja els6
osztalyu a szdlotermeléshez [Kjellegren, 2004]. Tobb mint 30 szdlofajtat telepitett el (pl. Cabernet
Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot, Petit Verdot, Tramini, Olaszrizling, Sauvignon Blanc stb.), 1901-
ben mar 45000 liter fehérbort (hazai fajtakbol) és 20000 liter vordsbort (kiilfoldi fajtakbol) allitottak
el6. A termelés fellendiilésének kdszonhetGen helyettesitették a bortarolasra hasznalt urnakat
tolgyfahordékkal. 1915-ben a cég mar meg is szerezte elsé nemzetkozi arany érmét az ,,International

Pacific Panama Exhibition”-0n [Kjellegren, 2004].

1910-es évtizedben egyéb bordszatok is létrejottek, mint a La Shangyi Cave de Pékin, amelyet a
pekingi katolikus kolostor hozott 1étre, hogy a templom és a kiilfoldi kovetségek borigényét kielégitse
(1953-ban ebbdl jott 1étre a Beijing Winery, Henan tartomanyban a Min Chuan Bordszatot az olaszok,
Quingdao-ban (a mai Qingdao) a Melcher and Co pincészetet a németek, a harmincas években pedig
Jilin tartomdnyban a Tonghua Bordszatot a japanok alapitottdk [Kjellegren, 2004]. A népkoztarsasag
megalapitdsa, 1949 utdn, a boragazatot érinté legfontosabb célkitiizések alapja az Allami Konnytipari
Minisztérium 4ltal irdnyitott 4tfogé terjeszkedés volt, amely a boripar Gjjaépitését (az 1937-t61 1945-ig
tartd Japan megszallas hatalmas karokat okozott) és bovitését foglalta magdban. A Pekingi Keleti
Kiilvérosi Bordszatot az els6 6t éves terv sordn alapitottdk (1953-1957), ezt kovette a kordbban mar
allamositott yantai Changyu Bordszat fejlesztése. Ujratelepitették az eloregedett iiltetvényeket
Xinjiangban és Jilinben, j iiltetvényeket hoztak 1étre Shanxiban, Shaanxiban, Henanban, Hebeiben,
Anhuiban és Jiangsuban. A mdsodik 0t éves terv sordn (1958-1963) kiilonds figyelmet szenteltek a
hagyomanyos mez0gazdasagi teriilet, a Sarga Foly6 volgye hasznositdsdnak. SzOl6fajtakat telepitettek

be Bulgaridb6l, Magyarorszagrél és a Szovjetuniébdl is. Uj bordszatok jéttek létre ebben az idészakban

Henanban, Anhuiban és Jiangsuban [Eijkhoff, 2000]. A 70-es években djabb iiltetvényeket hoztak 1étre
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Xinjiagban, Gansuban, Ningxiaban, Hubeiben, Guangxiban, Yunnanban és Tianjinben. 1978-ra a
bortermelés elérte a 64000 tonndt (a kinaiak a bort nem hektoliterben, hanem tonndban szamoljdk), mig
ez 1949-ben csak 200 tonna volt. A KKP 11. Konferencidjanak (1978. december) harmadik plendris
ilése, a nyitds utdn nagy valtozasok kovetkeztek be a boriparban is. A bortermelés 1981-ben, 1985-ben
€s 1988-ban 100000, 230300 illetve 300850 tonna volt [Kjellegren, 2004]. Megjelentek a nemzetkdzi
multinaciondlis cégek, amelyek tokét, modern szdlészeti, bordszati technoldgidt, szaktudassal
rendelkezd szOlészeket, bordszokat, nyugati stilusi borokat és borkultirdt hoztak az &dgazatba, az
orszagba. Az dgazat fejlodését szolgalta egy egyszerti, de gyakorlatias bordszati szabvany megalkotésa,

illetve a borkultura fejlesztése.

1980-ban Iétrejott az elsé kinai-francia vegyes vdllalat, a Dinasty Winery Corporation, a Rémy-
Cointreau cég és a Tianjin Mezd6gazdasagi Iroda kozremiikodésével [Eijkhoff, 2000]. A 80-as évek
eldtti dllami véllalatokat a technoldgia €s eljardsi szigor teljes hidnya, illetve a kordbban mar emlitett
igények az édes, erés, gyenge mindségli borokra jellemezte. Ezzel szemben az elsd francia-kinai
vegyes vallalat forradalmasitotta a kinai boraszatot. Hiitheté erjesztétartalyok, rozsdamentes
tarolok, modern prések és sziirdk illetve a vildgfajtakbol kialakitott fehér, szaraz, cuvée borok
jellemezték az uj technoldgidt és kindlatot. A piac pedig jol fogadta a nyugati stilusi borokat és az
1gények novekedése a befektetOk aktivizaloddsat inditotta el. 1983-ban megalapitottdk a Great Wall
Winery-t Hebei tartomany Shacheng varosaban. Ezt a céget mar a monopol helyzetben 1évd, COFCO
alapitotta, a Seagram cég szakmai segitségével. Harmadikként a Changyu pincészet jott 1étre a francia
Castel cég részvételével. Mindegyik pincészet alkalmazta a legmodernebb technolégidkat, mégis csak
atlagos mindségl, asztali borokat készitettek a helyi Longyan (,,Sarkdny Szeme”) csemegeszOlobol.
Ezért is hoztdk létre az 1980-as évek elején Changli megyében, Shangdong Tartomanyban, a

Konnytiipari Minisztérium tdmogatdsdval az elsd iiltetvényeket, hogy magas min0ségli, szdraz
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vordsbort hozzanak létre dllami gondoskodds alatt [Eijkhoff, 2000]. A Qingdao-ban 1985-ben alapitott
Huadong Boraszat volt az els6 “chateau stilusu” pincészet, amely mindségi borok eldallitasaval kezdett
foglalkozni ,,Tsingtao” mdrkanév alatt (sikerének és kiugré mindségének koszonhetden 1990-ben az
Allied Domecq multinaciondlis cég tulajdondba keriilt). 1987-ben a kormany hivatalosan is
deklaralta allaspontjat, miszerint a gabona alapitol, a gyiimélcs alapu italok fogyasztasa felé kell
a tarsadalmat elinditani, ezzel is 10kést adva a boriparnak (és parhuzamosan csokkenteni az
alkoholizmust) [Kjellegren, 2004]. A termelés lassan elkezdett az édes borok feldl a szdrazak, a fehér
feldl a vords, a hagyomdnyos szO010ktol a vildgfajtak felé eltolédni. A Pernod Ricard cég ebben az
évben jelent meg a kinai piacon, létrehozva a Beijing Friendship Winery céget, ezt kovették az olasz
befektetok 1990-ben a Marco Polo Pincészet megalapitdsdval Yantai varosdban [Eijkhoff, 2000]. A
novekvd igény a kinai borok irant kikovetelte egy hazai szakember garda képzését is. Ennek
céljara alapitottdk meg 1994-ben Shanxi tartoméanyban az Eszak-nyugati Mezégazdasagi és Erdészeti
Tudomanyos és Technoldgiai Egyetem szOlészeti és bordszati szakat [Kjellegren, 2004]. 1996-ban a
nemzeti boragazat fejlesztése tjabb 16kést kapott, mikor Li Peng, a kinai Népi Nemzeti Kongresszus
Allandé Bizottsaganak elnoke hivatalosan is bejelentette, hogy az allami fogadasokon és banketteken
a korabbi szokassal ellentétben a tomény italok helyett, bort fognak felszolgalni [Kjellegren,
2004]. Ezt a dontést indokolta a kormanyzat propaganddja is, amely nagy hangsulyt fektetett a kulturalt

borfogyasztas egészséges hatdsaira.

2.1.3 Kina szdlétermesztése

Kina teriiletét tekintve a vildg 3. legnagyobb orszdga, amely az északi félteke 45. és 20. szélességi kore
kozott fekszik, igy teriiletén adottak a sz016 termesztéséhez sziikséges feltételek, hiszen azok az északi

(déli) szélesség 40. és 45. foka kozott a legoptimélisabbak. Mivel a sz616 vizigénye koriilbeliil 600-700
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milliméter évenként, illetve életmiikodése 10 C° napi kozéphOmérséklet felett szamottevd (ez
kortilbelil 3500-3600 C° évi hd Osszeget jelent), a jelentds termoOteriiletek ennek megfeleléen

helyezkednek el Kindban, amit az 1. térképen dbrdzoltam.

Termelési régiok

1. Shangdong - Bohai-tbal 5. Shacheng terilet (Beijing)

2. Xinpang 6. Liaoning, Jilin ™
3. Wuwei dvezet (Qinghal, Gansu) 7. Osi Sérga-Folys viigy (Henan) i k
4. Helan-hg (Ningxia) 8. Yunnan d

/" Heilongjiang

Xinjiong

-
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Forrds: Agriculture in China, developments and significance for Australia (2006)

1. térkép FObb kinai széldtermelési régidk és részesedésiik az orszdgos termelésbol

2005-ben Kina szOldiiltetvényei a vildg teljes szOloteriiletének koriilbelill 6 szazalékat tették ki,
411300 hektar teriilettel, amelynek novekedését a FAO (Elelmezési és Mez6gazdasagi Szervezet)
STAT adatbédzisanak adatai alapjan az 1. grafikonon j6l kovetheté. A jol lathatd, egyértelmi
novekedésnek tobb Osszetevdje is van. A kozponti kormédnyzat €s a tartomdnyi, helyi kormdnyzatok
politikai és anyagi tdmogatdst is nydjtanak a szdloteriiletek noveléséhez, 1j telepitésekhez, hiszen ezzel
is a jelentés kapun belilli munkanélkiiliséget csokkentik, illetve aj, rendkiviil fejlodé agazatot

hoznak létre, amely a kormanyzat tervei szerint egy egészségesebb Kina létrejottéhez jarul hozza.
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1. grafikon Sz6l6iiltetvények teriiletének novekedése (1000 hektar, 1992-2006)

Az utobbi iddben az elmaradottabb nyugati, észak-nyugati régidkban kifejezetten Osztonzik a
szOlotelepitést, pincészetek alapitasat, ugyanis ezeknek a régidknak (2-es, 3-as , 4-es termelési régio) a
felzarkoztatasa a modern Kkeleti orszagrészhez a jelenlegi egyik legnagyobb kihivas, illetve igy

megallithato a vidéki lakossag elvandorlasa.

A teljes sz6ldtermelés tartomdnyonkénti kibocsatdsat 1000 tonna nagysdgrendben a 2. grafikon
mutatja. A fobb borsz6l6 termdteriiletek Xinjiang, Shangdong, Hebei, Liaoning, Henan, Zhejiang,
Anhui, Jiangsu tartomdnyokban vannak, Liaoning tartomédny a termelés szempontjabol a 4. helyet

foglalja el, azonban itt féleg csemegeszdlot termelnek.

15



:
L=
.
[
—
[
L
-
-
|
|
L
L
i
=
L
|
I
I
I
|
I

r
O -
MoE =2 P22 Mo o= o®m oS o = DO F < X = 2 =2 o= o 00 g
= ~ A | 7] = e - - = = i - " )
§ E & F & £ 8 § £ EE S EEE Z 5 5 e 5 8 E 52 E F §
=" & = = = ™ = =3 = = = = = 5 = = = =] r 3 = = e
E ;u L . E - E ": E = =] = = = z TR~ = 5 1= ; AT "S_dl

L " = = = = E 2 §E F £ &

= = = =

=] i =

LT [=1

Sajét szerkesztés

Forras: FAO STAT

2. grafikon Kina szdl6termelésének megoszlasa tartomédnyok szerint (1000 tonna, 2004)

A teriileti megoszlds mellett azonban igen fontos elemezni a termelés struktirdjét is, hiszen kiilon kell
venniink az étkezési és a bortermelési célokat szolgdld széldtermelést, amely természetesen a termelt
fajtak Osszetételére is nagy hatdssal van. A kinai jolét novekedése és ezzel parhuzamosan az étkezés
kultdra igényesebbé vialdsa (friss sz0l6 fogyasztds) illetve a nyugati életforma elterjedésével a
borfogyasztds novekedése is hozzdjarul a fejlddéshez. Mint ldthatd, a grafikonokon nem Keriilt
megkiilonbozetésre a csemege és borsz6lé termoteriilet, illetve kibocsatas. Erre vonatkoz6
hivatalos informéciét nem taldltam a forrdsokban, az ,Eredmények” fejezetben, egyéb adatok
segitségével a sziikséges kalkuldcidkat elvégeztem. Elérhetdek viszont informdcidk a termesztett
csemegeszOl6 és borszOlo fajtdkat illetden, amelyek ardnya jol lathaté a 3. grafikonon, ahol a ,hazai
fajtak” képviselik a foként csemegesz6ldként termesztett, dltaldban nagy szemii eredeti kinai fajtdkat,
mig a szdmunkra is ismert, foként francia nevek egyértelmiien a borszdéloket jelolik. Lathatd, hogy a

kinai fajtavélaszték jelentésen kisebb, mint az OGvildgi bortermeld orszdgokbol szarmazéd fajtdk
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mennyisége. Ha a grafikonnak csak a bortermelésre vonatkozo részét elemezziik egy nagyon fontos, a
kinai fogyasztast jellemzo tényre deriil fény, miszerint a Kindban termesztett sz6lk jelentds része,

kortilbeliil 70 szdzaléka, kéksz016, amelybdl vorosbort készitenek.

Egyéb
Hazai fajtak 7,5%
17,0%

Syrah
0,8% Cabernet Sauvignon
48,2%
Pinot Noir
1,8%

Olaszrizling
3,1%

Chardonnay
5.0% Rajnai rizling
6,0%

Merlot
10,6%

Sajat szerkesztés

Forras: Brief Introduction of Nowadays China Wine Industry (2010)

3. grafikon Termesztett fajtdk megoszlasa felhaszndlds ardnydban

A fobb vilagfajtdk €s termelésbe torténd bevezetési éviik, illetve a hazai fajtdk az aldbbi listdban
lathat6ak [CH4620, 2004]:

Kék szo6lok: Cabernet Sauvignon (1892), Cabernet Franc (1892), Cabernet Gernischt (1892), Merlot
(1892), Carignan (1925), Pinot Noir (1964), Gamay (1978), Syrah (1980), Zinfandel (1980), Nebbiolo

(1981)

Fehér szolok: Fiszeres tramini (1892), Sauvignon Blanc (1892), Olaszrizling (1892), Rajnai rizling

(1892), Pinot Blanc (1965), Miiller-Thurgau (1980), Chardonnay (1981), Semillon (1983)
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Hazai fajtak és csemegeszolok: Niunai (,,Tehén tégy”), Kyoho, Seedless Thompson, Longyan

(,,Sarkdny szem”), Jingxiu, Zana, Rizamat, Fenghuang 51, ,,Voros fold”, Jingzhaojing, Jingyu, Italia és

Fujimori fajték tartoznak.

Az évszamokat megfigyelve j6l kovethetd a bordgazat fejlddése is, hiszen a vildg izlésének
valtozdsaval a kinai termelOk is atvették a modern nemzetkozi fajtdkat, kovetve a divatot, piaci

igényeket.

2.1.4 Boragazat, boraszati termékek jogi szabalyozasa

A kordbban madr leirt 20. szdzadra jellemzd tomegtermelés miatt Kindban a borkészités torvényi
szabdlyozasa nagyon késon indult meg. E16szor 1984-ben a Konnytiipari Intézet hozta 1étre a QB 921-
84 (Wine and its experiment method) szdmu termék és termelési standardot, amely a késObbi
szabdlyozds alapjat képezte [Half-juice Wine Formally Ended in China, 2004]. Jelenleg Kindban
tovabbra sem létezik elfogadott bortorvény, a borok mindsitését egyediil az 1994-es Kinai Nemzeti
Borszabvany, GB/T 15037-94 (2. melléklet) szabdlyozza, elég egyszerli moddon, hiszen csak
,megfeleld” és ,,nem megfeleld” mindsitést tartalmaz, iz, illat fizikai és kémiai jellemzok alapjan. A
Nemzeti Ipari és Kereskedelmi Iroda altal 2005 tavaszédn, szurd proba szerlien megvizsgalt 93 kinai
borészati cég termékébdl csak 66 % kapott ,,megfelel az eldirdsoknak™ itéletet [China - Wine Market,
2005]. Ez azt jelenti, hogy a pincészetek jo része a koltségek csokkentésének érdekében esszencidkat,
etil-alkoholt, édesitdszereket és vizet adott termékeihez. A vizsgdlat eredménye ramutatott arra is, hogy
a kinai pincészetek f6 problémdja nem a nyersanyag mindsége és annak beszerzése, hanem a technika
és technoldgiai fegyelmezetlenség. Az uj tervezet, GB/T 15037-2005 az 1994-es szabdlyozdsra épiilve

az International Organisation of Vine and Wine (Nemzetkozi Sz616 és Bor Vildgszervezet) és a Kinai
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Sz6lderjesztési Technoldgiai Szabdlyzat eldirdsait kivanja 6tvozni (3. melléklet), joval részletesebb és
nemzetkozileg is elfogadhaté formdkban, mint a kordbbi véltozat [China - Wine Market, 2005]. Sajnos

bevezetése ez iddig nem tortént meg.

Az egyéb borkészitéssel és borforgalmazdssal kapcsolatos torvények, eldirdsok, amiknek az

importéroknek is meg kell felelniiik, az aldbbiak [GB15037-2005, 2005] :

GB/T 191 Csomagolds, szallitds, tarolas jelzései

GB/T 2758 Erjesztett borok higiéniai eldirdsai

GB/T 4789.25 Elelmiszer higiéniai mikrobioldgiai vizsgéltok — borok
GB/T 5009.12 Elelmiszerek 6lom vizsgalata

GB/T 5009.29 Elelmiszerek benzoesav és szorbinsav (tartGsitok) vizsgélata
GB 10344 Altaldnos szabélyok az elre csomagolt borok cimkézésére
GB/T 15038 Altaldnos bor és cider vizsgalati médszerek leirdsa

JJF 1070 Csomagolt termékek nettd tartalméra vonatkozé eldirdsok
QS Fehérbor készités technoldgiai, technikai eldirdsai

GB 2760-2007 Edes borok szulfit tartalmanak meghatdrozsa

Hazai vonatkozasban kedvezd valtozds, hogy a 2010. szeptember 13-dn a kinai hatdsdgok az édes és
gyliimdolcs alapu borokra vonatkozé teljes kéntartalom felsd hatdrat 400 mg/l-re emelték, 6sszhangban
az Eurdpai Unié 1622/2000/EK és 1492/1999/EK rendeleteivel [China: New regulation governing
sulphites, 2010], igy a magasabb kéntartalmu tokaji borok exportjdnak lehetdségei megnyiltak a kinai
piacra. Egyéb szdloborokra tovédbbra is a GB/T 15037-94 torvény eldirdsai vonatkoznak, ahol a teljes

kéntartalom fels6 hatdra 250 mg/1.
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Kindban a sz616 vagy bortermeldknek egyenldre nincsen kiilon szervezete, szovetségei, a bordgazatot
érintd informdaciokat egyéb alkohol termékek gyart6it is magdba foglalo ,,China Alcoholic Drinks
Industry Association” illetve fO0ként statisztikai adatokat a ,,China Food Association” révén lehet elérni.
Nemzetkozi kapcsolatok terén eldrelépés, hogy Yantai varosa 1987-t81 az OIV tiszteletbeli, megtigyeld
tagja, mint a ,,Sz0610 és bor Nemzetkdzi Varosa” cim egyetlen dzsiai tulajdonosa. 2006-t6l rendezik meg
a Yantai Nemzetkozi Borfesztivédlt, amelyen az OIV is képviselteti magat. Hatalmas marketing
lehetdség lehetne, ha Yantai elnyerné a 2011-es ,,World Grape and Wine Convention” rendezési jogat,

amelyre jelentkezését beadta.

2.1.5 A Kkinai bortermelés résztvevoi

Jelenleg Kina szerte tobb szdz szOlObort készitd bordszat mikodik, ezek koziil kevesebb mint 10
vegyes vallalat. Sajnos az elérhet6 adatok pontatlanok, a pincészetek szdmat 300 és 500 kozé teszik a
kiilonféle forrdsok. A nagysdgrendeket tekintve a teljes kibocsdtds 27 szazalékat az 5 piacvezetd
véllalat adja, amelyek termelése 10 000 tonna felett van évente, ezek az édllami tulajdonu COFCO
illetve a Yantai Changyu Pioneer Wine Company Ltd., Yantai Weilong Grape Wine Co. és Dynasty
Fine Wines Group Limited [CH9808, 2009], mig a pincészetek 70 szdzaléka kevesebb mint 1000
tonna bort termel éves szinten [Zoecklein, 2007]. A pincészetek ismertségiik, piaci nagysdguk szerint
harom f6 kategoéridba sorolhatéak:
1. kategéria Piacvezetd cégek, ismert, elfogadott markdkkal, komoly piaci részesedéssel.
Ide tartozik Kina legnagyobb és orszdgszerte ismert Yantai Changyu Pioneer Wine
Company Ltd., Great Wall Wine Co. Ltd. (COFCO), Yantai Weilong Grape Wine Co.

pincészetei.
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2. kategéria Vezetd cégek, ismert, elfogadott markdkkal, komoly piaci részesedéssel specidlis
piacokon. Ebbe a kategoridba sorolhaté a Dynasty Fine Wines Group Limited cég,
amely csak kiemelt mindségii, felsd kategorids borok készitésével foglalkozik €s ezen
piac kozel 40 szazalékat uralja is.

3. kategéria  Kisebb cégek, kis paci részesedéssel, ismeretlen markakkal, féleg helyi piacokon.

A fenti felsoroldsbdl lesziirhetd, hogy a pincészetek jelentds része a 3. kategoéridba tartozik és foleg
lokalis, regiondlis piacokra termel, mig orszdgos ért€kesitéssel csak a 4 fOobb pincészet rendelkezik. A
COFCO 100 szazalékban allami tulajdonu cég, amelynek pincészete a hires Great Wall Wine Co. Ltd.,
a Dynasty Fine Wines Group Limited és Yantai Changyu Pioneer Wine Company Ltd.
részvénytarsasdgok, mig a Yantai Weilong Grape Wine Co. magdntulajdoni cég [CH9808, 2009].
Szinte csak ezekre a pincészetekre jellemzo, hogy a legmodernebb nyugati technolégiaval,
eurépai tipusa borokat készitenek. Ehhez természetesen kelld minéségli €s mennyiségili nyersanyagra
van sziikségiik, igy csak ezek a cégek birtokolnak jelentdsebb sajat tulajdonu terméteriileteket és nem
csak felvdsarolt alapanyagbdl dolgoznak. Teriileteiket dltaliban bérbe adjdk foldmiiveseknek, akik a
cég technoldgiai tanicsait kovetve termelnek és szerzOdéses alapon értékesitik terményiiket a cégnek
[Rozelle et al., 2006]. A kisebb pincészetek technoldgiailag jelentds elmaraddsban vannak a nagyokhoz
képest. Ennek oka egyrészt a tOkehidny, masrészt az olcsé alapanyagok elérhetdsége. Személyesen
tapasztaltam Liaoning tartomdnyban, hogy tobb mint 100 ezer palackot palackozd pincészetek
dolgoznak modern prés nélkiil, ugyanis az itt beszerezhetd alapanyag, a nagy szemi, Longyan
csemegeszOlo olyan olcsé (1-1,2 CNY, azaz 25-40 Ft), hogy a szOl6t ledardlva mar hozzdjutnak az
1gényelt mennyiségli musthoz. Mivel ezek a kis pincészetek nem beszallitéi a nagyobb druhdzaknak,
illetve az igényesebb piacoknak, nem a mindségi, hanem a mennyiségi szemléletet kovetik. A szdlot

egy részét maguk termelik meg, mig mds részét vagy magantermeldktdl, vagy a magantermeldktol
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sz016t felvasarlo kereskedoktdl veszik. Mivel a felvasarlasi szerzOdések sulyalapiak, a termeldk a nagy
mennyiség eldallitdsaban érdekeltek, a mindség csak mésodlagos. A 2. térkép jol mutatja (bar 1997-es
adatokat ldthatunk, a trendek nem valtoztak), hogy a pincészetek elhelyezkedése igazodik a fobb

termdteriiletekhez, amelyeket a 2. grafikonon abrazoltam.

Pincészeick Heilongjiang
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Forrds: China’s challenging wine market (1997)

2. térkép Pincészetek orszdgos megoszlasa tartomanyonként

Minél eldkeldbb pozicidt foglal el az adott termelési régi6 a rangsorban, anndl tobb pincészet taldlhatéd
ott. Mint késobb lathaté lesz az adatokbdl, szerencsés modon a vezetd termelési régidk kozel esnek a
fobb piacokhoz, amely megkonnyiti a termékek piacra juttatdsit, csokkenti a hatalmas orszagon beliili

szallitasi koltségeket. A fenti allitast a termelési teriileteket és a fobb piacokat illetden a 4. grafikon

igazolja.
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4. grafikon A kinai GDP és sz0lokibocsatas dbrdzoldsa tartomdnyonként (2004)

A filiggbleges tengelyen dbrazolt egy fére jut6 GDP adatok jol mutatjdk, hogy Kelet-Kina Partmenti
vidékein, Shanghai, Beijing, Tianjin, Zhejiang €s Jiangsu , koncentrdlédik a kinai gazdasag jelentOs
potencidlja. A térkép abrdit Osszevetve a grafikon adataival, joOl lathaté az Osszefliggés, miszerint a
fobb termdteriiletek (Hebei, Shandong, Liaoning, Henan tartomanyok) egyértelmilen a gazdag
partmenti, fejlett régidkhoz kozel helyezkednek el a pincészetek siirlisége a fobb piacok kornyezetében,
a fenti tartomdnyokban jelentdsen magasabb, mint az egyéb orszdgrészeken. Természetesen ezt az
elhelyezkedést elsddlegesen a klimatikus és foldrajzi adottsdgok hatdrozzdk meg, viszont a nagy
tdvolsdgok miatt a piacok kozelsége is fontos tényezd. Xinjiang bér tdvolabb helyezkedik el a fobb
piacoktol, elsd helyen szerepel a termeldk listdjdn, hiszen ez a tartomdny a kinai szOlOtermelés

Oshazdja.
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2.2 Kina borpiaca

2.2.1 A kinai fogyasztéi piac foldrajzi, keresleti, tarsadalmi szegmentalasa

Egy adott piac vonzerejének felméréséhez sziikséges a piacpotencidl meghatarozdsa, amely egy adott
termékbdl az elméletileg lehetséges eladdsok Osszességét jelenti [Hajdu, 2005]. Ehhez a piacot tobb
véltozo szerint szegmentdlni kell, olyan homogén egységekre, amelyek kiilon célpiacoknak
mindsithetéek [Kotler, 1992]. A fogyasztok jellemzdinek fiiggvényében a piacok szétbonthatéak
részpiacokra, foldrajzi, demografiai és pszichografiai csoportokra. A  piacszegmentaldssal
megismerhetjiilk azokat a vevdi csoportokat, amelyek potencidlis vevoként szoba johetnek [Hajdu,
2005], tehat a célpiac meghatdrozdsa sordn a legvonzobb szegmentumot vélasztjuk ki. A demografiai
szegmentacion beliill a keresletre, azaz a jovedelmi viszonyokra, mig a pszichografiain belill a
tarsadalmi osztdlyokra koncentrdltam. Kina tekintetében nem beszElhetiink egységes borpiacrdl. A
hatalmas foldrajzi tdvolsdgok, tdrsadalmi és kulturdlis kiilonbségek miatt rendkiviili eltérések
mutatkoznak a borfogyasztds tekintetében. A célpiacok kivalasztdsanak mddjai koziil Kina esetében a
szelektiv szakosodds [Hajdu, 2005] elvét kell, kdvetni, azaz néhdny szegmentumot kell kivalasztani és
arra koncentrdlni. A kinai piacot ezért igyekeztem olyan foldrajzilag és gazdasdgilag is egységes
szegmentumokra bontani, amelyek dnmagukon beliil mar k6zos sajatsdgokkal rendelkeznek. Ezért a
dolgozatban a ,f0bb piacok™ alatt foldrajzilag azon értékesitési pontokat, helyeket, tartomanyokat
értelmezem, ahol a borfogyasztds koncentrdlédik. Mint a termelésben itt is kiillonféle régidkat

kiilonboztethetiink meg, amint az a kovetkezOkben keriil tdrgyalasra.

Foldrajzilag tobb teriiletet kell elkiiloniteniink Kina bor felvevOpiacainak meghatdrozdsa soran.

Alapvetden Nyugat- és Kelet-Kina a két f0 egység. A jobb dttekinthetdség érdekében ezeket bizonyos
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pontokon tovabbi al-régidkra bontottam. Ezek jellemzése az aldbbiakban olvashatd, illetve az 3.
térképen és a 5. grafikonon dbrdzoltam, a pontos adatokkal egyiitt. A grafikon és a térkép adatai jol

mutatjdk a hatalmas kiilonbségeket, illetve azok kapcsolatat az adott tartomdny foldrajzi fekvésével.

Nyugat Kina

12 elmaradottabb tartomdnyt foglal magaba, melyek az iparosodott, modern partvidéktdl tavol esnek,
szinte egy kiilon orszdgot alkotnak. FOként a hatdrvidékeket, a hegyi és sivatagi tartomdnyokat
tartalmazza, azaz Bels6 Mongolia, Guangxi, Chongqing, Sichuan, Guizhou,, Yunnan, Tibet, Shaanxi,
Gansu, Qinghai, Ningxia, Xinjiang teriileteit. Foldrajzi adottsgainak koOszonhetOen teriilete alig
mivelt, a folyok mentén alakult ki mezdgazdasigi tevékenység. Ipar féleg Xinjiang tartomanyba
telepiilt az ott taldlhaté kdolaj és kiilonféle banydszati bazisokra. A kormdnyzat nagy erdfeszitéseket
tesz a régid gazdasagi fejlesztésére, kiilon fejlesztési programokat inditottak felzarkéztatdsara a keleti

orszagrészhez.

Kelet Kina
A modern, partvidéki teriileteket és az azokat kiszolgdlé tartomdnyokat tartalmazza. Kelet —Kinat

fejlettség tekintetében tovabbi alosztilyokra kell bontani:

¢ Kiemelt gazdasdgi és specidlis adminisztrativ Ovezetek, varosok
Ezek koz¢€ Beijing, Tianjin, Shanghai vérosait, illetve a specidlis statuszt betoltd Hong Kong-ot
soroljuk. Ezek az ovezetek minden tekintetben kiugréan magas értékekkel rendelkeznek, Kina
egyéb teriileteihez képest, akar az egy fore juté GDP, a lakossdg vagy a diplomdsok szdmat
nézve. Ezek a foként varosnyi tartomanyok a kereskedelem €s a kinai pénzpiac mozgatérugoi.

Az tarsadalom jelentOs része ezekben a térségekben kozel nyugati életszinvonalon €l (azon
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vidéki kinaiak rovdsidra akik bevandorléként a gazdasdgi fejlodés dltal tdmasztott
munkaer6igényt kielégitik). Kiilon kategériaként a késObbiekben nem kezelem ezeket a

véarosokat, az elemzések sordn a partmenti tartomdnyok koz¢é fogom besorolni dket.

¢ Partmenti tartomédnyok
Hebei, Jiangsu, Zhejiang, Fujian, Shandong, Guangdong, Hainan tartomanyokat soroljuk ide. A
kiemelt Ovezetek hatorszdgit adjdk ipari kapacitdsukkal és mezdgazdasidgukkal. A lakossdg
magas életszinvonalon él. Gyakorlatilag az el6z6 dvezetet koriiloleld agglomeraciokrdl van szo,

amelyek ellatjak a tartomdnyi szinten prosperdld varosokat (megapoliszokat).

e Kozép-Kina
Shanxi, Henan, Anhui, Hubei, Jiangxi, Hunan tartomdnyok lakossidga leginkdbb a
mezdgazdasagbol él, bar némi ipari €s banydszati tevékenység is folyik ezeken a teriileteken.
Annak ellenére, hogy a szomszédos tartomdnyok igen gazdagok, ezekben a régidkban a szinte
nyugat-kinai életszinvonalon élnek az emberek, hiszen foldrajzilag mér kiesnek a pénziigyi és

gazdasdgi kdzpontos hatokorébdol.

e Eszaki-Kina
Viszonylag fejlett Liaoning, Jilin, Heilongjiang tartomédny. Az ipar, a banydszat és a kikotok
jovoltabodl az itt taldlhat6 varosokban szintén magas az életszinvonal, azonban vidéken szintén a
nyugat kinai viszonyokhoz mérhetd szegénységben élnek az emberek, koszonhetden a
mezOgazdasdg szdmdra nem tul kedvezd zord, sivatagos koriilményeknek. A tartomdnyok
tengerpart menti teriiletei fejlett mezdgazdasaggal rendelkeznek, eldnyt kovacsolnak foldrajzi

fekvésiikbdl és kontinentélis klimdjukbdl.
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3. térkép Nyugat- és Kelet-Kina tartomdnyai, illetves az egy fore juté atlagos GDP

A térkép és az aldbbi 5. grafikon adatai j6l mutatjdk, hogy szoros Osszefiiggés van a tartomédnyok
foldrajzi fekvése és azok fejlettségi szintje kozott. A kelet-kinai tartomanyok jol elkiilonithetd
szegmenst képeznek a tartomanyi 0sszes és az egy fore juté GDP tekintetében is (annak ellenére, hogy
a tartomanyok lakossdga jelentdsen eltér), igazolva a kordbbi foldrajzi fekvéssel kapcsolatos allitast.

Bar az egyéb régiok tekintetében a kiilonbségek kisebbek, bizonyos tartomdnyok kiemelkednek a

tobbiek koziil.
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Forras: Wikipedia .

5. grafikon Tartomdnyonkénti Osszes és fejenkénti GDP adatok (2009)

A fenti adatokat attekintve a fObb piacoknak a partmenti tartomdnyokat (fiiggdleges felirattal
kiemelve), mint Guangdong, Shangdong, Jiangsu, Zhejiang, Hebei, Henan, Fujian, illetve a legnagyobb
varosokat, mint Shanghai, Beijing, Tianjin tekintjilk. Ezekben a tartomdnyokban, vdrosokban
engedhetik meg a kinaiak leginkébb, illetve élnek olyan kultir-kdrnyezetben, ahol mar elfogadott, sot
elvart szokds, hogy bor vasaroljanak, fogyasszanak. Bér az északi tartomdnyok életszinvonala is magas
€s nagy mennyiségli szOlot illetve bort termelnek, a hideg éghajlat miatt tradiciondlisan fogyasztott

égetett szeszes italokkal szemben a bort inkédbb eladjdk a déli tartomdnyokban, mint fogyasztjak.
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A Kereslet fiiggvényében vizsgilva a fobb piacokat, a foldrajzi felosztashoz hasonlé eredményekre
jutunk, bér lehetdség nyilik konkrétabb megfogalmazasokra. 2009-ben az atlagos vidéki fejenkénti
bevétel 755 USD volt, szemben a varosiak 2500 USD bevételével [Liu, 2010], igy kifejezetten a
varosok vdllnak érdekessé. Az 6. grafikonon fejenkénti GDP 0Osszegében vezetd elsd 32 vdrost
abrazoltam, hiszen a gazdag(abb) varosi lakossdg tdmasztja a f6 keresletet a bordszati termékek piacén.
Az dbrazolt varosok kategoridk és foldrajzi elhelyezkedés szerinti felosztdsat a 4. mellékletben
dbrazoltam. Osszevetve az adatokat a 5. grafikon értékeivel észrevehetd, hogy a leggazdagabb
nagyvarosok koziil szinte mindegyik a fenti meghatarozott tartomdnyokba esik (kivéve a 2
leggazdagabb varost, amelyek a zord észak olajipari és banyaszati kozpontjai). Ezeknek a varosoknak a
lakossdga koriilbeliil 175 milli6 {6t tesz ki, ami a teljes kinai lakossag kozel 14 szdzaléka. A nagy
keresletet is jelzi, hogy az import borok f6 céldllomdsai az itt taldlhaté nagyvarosok kikotdi, mint
Shanghai, Tianjin, Guangzhou, Qingdao, Beijing [CH9808, 2009]. A tartomédnyonkénti fejenkénti éves
borra torténd kiaddsokat a 7. grafikonon dbrdzoltam. A fiiggbleges elhelyezésti tartomanyok a
partmenti tartomanyok, amelyek igazoljdk az eldbbi éllitdsokat, miszerint a partmenti tartomanyok a

fobb piacok.
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Forras: Wikipedia II.

6. grafikon Kina leggazdagabb varosai és az egy fore juté GDP (2009)
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Forras: Wine in China — Market Analysis (2006)

7. grafikon Egy fore es6 bor kiadds tartomdnyonként (CNY, 2006)
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A tarsadalom oOsszetételének oldalarél megkozelitve jelentOs kiilonbségek vannak a varosi és vidéki
lakosok anyagi, tarsadalmi helyzete kozott. A kozponti kormanyzat 1987-ben kezdte bétoritani a
kinaiakat a szoldbor fogyasztasdra és az dltalanos fogyasztds gabona alapurdl gyiimolcs alapu italokra
vald attérését kezdte Osztondzni [Kjellegren, 2004]. Azonban mig egy 750 ml-es sor 0,6 USD-nak
megfelel6 CNY-ba keriil, nehéz rdvenni az embereket az iivegenként 2- 4 USD-ba keriild kinai bor
megvasdrldsara. SOt az importalt borok a maguk dtlagos 10 USD koriili vagy af6lotti ardval a legtobb
kinai fogyaszté szamdra szinte elérhetetlenek. A jovedelmek oldalarél megkozelitve a kérdést jo jelnek
mutatkozik, hogy a kinaiak rendelkezésre 4ll6 jovedelme jelentdsen nd évrdl-évre, ahogy a 8. grafikon

is dbrazolja, viszont megmutatkozik a jelentds kiilonbség a vérosi €s falusi lakossag jovedelmei kozott.
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Forras: Starmass 1.

8. grafikon Fejenkénti atlagjovedelem novekedése (CNY, 1991-2004)

Lathato, hogy a vérosi lakossag dtlagos fejenkénti jovedelme hdromszorosa a falusi lakossdgénak. Ha
ezt Osszevetjilk a 9. grafikonon abrdzolt Engel-koefficienssel, amely azt mutatja meg, hogy az adott

helyen €s idében a jovedelem hdny szdzalékat szoktik atlagosan élelmiszer vdsarlasara forditani,
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lathat6, hogy a vdrosiak magasabb jovedelmiiknek, magasabb hdnyadat is koltik el luxus és egyéb
cikkekre, mint a falusiak (5. mellékletben A4brazoltam részletesen a varosi és vidéki vasarlok 2004-es
fogyasztoi korardnak részletes osszetételét). A kevésbé urbanizdlt 6vezetekben a magasabb tdrsadalmi,
anyagi egzisztencidval rendelkezd személyek nyitottabbak a borkultirdra, mig a borfogyasztds

szempontjabdl a kiemelt piacok mindenképpen a nagyvérosok €s a turisztikai célpontok.
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Forras: Starmass II.

9. grafikon Engel-koefficiens valtozdsa 1987-2004 kozott

Az Engel-koefficiens gorbét a Gini-egyiitthat6 valtozasaval is 6ssze kell kotniink, amely egy szérddasi
tipusi jovedelemegyenl6tlenségi mutatd. Ertéke 0 és 1 kozott véltozik, 0 értéket vesz fel, ha mindenki
jovedelme azonos vagy nulla, mig 1 az értéke, ha a teljes jovedelem egy kézben 6sszpontosul. A Gini-
egyiitthaté és az Engel-koefficiens kozott szoros az sszefiiggés. Altaldban minél alacsonyabb a Gini-
egylitthatd, anndl magasabb szokott lenni az Engel-koefficiens. Az 0sszefiiggés nem mechanikus, de a
valésdgban mégis ez torténik: minél kiegyenlitettebb egy tarsadalomban a jovedelem-eloszlds, anndl

kevésbé lehet azt felhaszndlni mdsra, mint élelmiszer vasarldsara. Vagyis a teljes egyenldség nem lehet
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mds, mint a szegénység egyenldsége. A kinai Gini-egyiitthat6 értékek valtozasat az 1. tablazatban

abrazoltam [Yan, 2006].

1. tablazat

Gini-egyiitthato értékei Kinaban az elmilt 20 évben

Ev Teljes Kina Falu Varos
1988 0.382 0.325 0.233
1995 0.445 0.429 0.286
2002 0.454 0.399 0.475

Forrras: Yan (2006)

Mig 1978 eldtt Kindban 0,21 koriili volt az egyiitthat értéke, lathatd, hogy 1988-ban, tiz évvel a
gazdasagi reformok utdn a jovedelem-eloszlds mar egyenldtlenebb volt mint kordbban, bar a népesség
még mindig kozel azonos szegénységi szinten €lt (a varosokban a falvakéndl még nagyobb szegénység
uralkodott). 2002-re, azaz 14 év leforgdsa alatt drasztikus véltozdsok kovetkeztek be. A vdarosokban az
egylitthatd értéke tobb, mint dupldjara ndtt (0,233-r6l 0,475-re), mig a falvakban a novekedés joval
csekélyebb, alig tobb mint 20 % volt (0,382-r61 0,454-re). Tehat a varosokban megkétszerez6dott a
jovedelmek egyenldtlensége, ezzel egyiitt a jomdduak szdma is jelentdsen ndtt, mig a falvakban az
emberek kis kiilonbségekkel azonos életszinvonalon éltek, mint korabban. Osszehasonlitisképpen
érdemes megjegyezni, hogy az adott egyiitthaté hazankban 1989-ben 0,21, 1997-ben 0,32, 2001-ben
pedig 0,33 volt [A kinai jovedelmi kiilonbségek mérdszdmai, avagy a Gini-koefficiens, 2005], tehat
joval kiegyenlitettebb volt a hazai jovedelem eloszlds, mint 1988 utdn barmikor Kindban. A fenti
adatok is azt tdmasztjdk ald, hogy a magasabb jovedelmek a varosokban koncentrdlédnak, igy a
dragabb, prémium termékek fobb piacai is ezek. Ez hat a borpiacokra is, mint azt a késObbiekben
kozlésre keriilé adatok is igazolni fogjdk. A 6. mellékletben taldlhaté dbran dbrazolt fehér szinii

oszlopok jol mutatjdk, hogy a vizsgdlt tartomdnyokban a magasan kvalifikdlt alkalmazottak szdma
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altaldban magasabb az egyéb tartomanyokndl [McCotter, 2010], egyértelmii pedig, hogy a magasabb
képzettség magasabb stdtusszal és jovedelmi viszonyokkal is jar. A grafikonon abrazolt szdzalékos
adatok is jol mutatjdk, hogy a tartomdnyok népességének ardnydban mérve a magasan kavlifikalt

munkaerd nagyobb sulyt képvisel a fejlettebb tartomanyokban.

2.2.2 Kinai borpiac fejlodése és trendek a kozelmiltban

2009-ben Kina szdlébor borfogyasztdsa elérte a 126 millié kartont [China Wine Market Competitor
Analysis April 2010, 2010] (dbrdzolva a 10. grafikonon), azaz koriilbeliil 11,34 millié hektolitert (12-es
kartonban 0,75 literes palack). A szin szerinti Osszetételt a 11. grafikonon dbrdzoltam. Az adatok jol
mutatjak, hogy a piac évrdl évre boviil, az utdbbi években atlagosan 18 szdzalékos éves piacnovekedés
tortént (a népesség novekedése ezzel parhuzamosan csak 0,5 % volt) [China Wine Market Competitor
Analysis April 2010, 2010]. Az 11. grafikon altal abrazolt adatok a vorosbor fogyasztas tdlsdlyat
mutatjdk, amely tobb mint kétszerese a fehérbor és kozel hétszerese a rozék fogyasztasinak. Jol 14thato,

hogy a legdinamikusabban a vorosbor fogyasztasa novekedett az adott iddszakban.
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10. grafikon Borfogyasztds novekedése (milli6 karton, 1999-2009)
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Forras: China Wine Market Competitor Analysis April 2010 (2010)

11. grafikon Borfogyasztds novekedése borfajtanként (millié karton, 1999-2009)

A korébbi, szdldtermeléssel kapcsolatos fejezetben szdl6fajtdk ardnydra vonatkozé 3. szamu grafikon

adatait igazoljdk a fogyasztdsi adatok is, ugyanis a legkedveltebb borok, fajta szerint az aldbbiak:
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2. tablazat

Fajta szerint fogyasztott borok aranya a teljes borfogyasztashoz viszonyitva

Fajta Arany
Cabernet Sauvignon 29 %
Merlot 8 %
Cabernet Franc 7 %
Syrah 7 %
Egyéb vorosbor 22 %
Chardonnay 10 %
Rajnai és Olasz rizling 3%
Sarkany szem 2 %
Egyéb fehérbor 7T %
Zinfandel 4 %
Egyéb rozé 1 %

Forrras: CH9808 (2009)

A 12. grafikonon a fogyasztds novekedését abrazoltam a kordbban meghatarozott piaci felosztas

fliggvényében. A régiok mogotti szdzalékos adatok az adott régié népességbeli ardnyat jelzik, a teljes

népességhez képest. JOl lathaté, hogy a partmenti (P) tartomanyok osszes fogyasztasa joval

magasabb a tobbiénél, annak ellenére, hogy pusztidn az adott régidhoz tartozé tartomanyok Osszesitett

népessége nem indokolna ekkora eltérést. A grafikon vildgosan mutatja, miszerint a legkevesebb

lakdssdgot birtoklo északi régiok fogyasztisa szinte azonos a populdcioban ndluk kozel kétszer

nagyobb keleti és 2,5-szor nagyobb nyugati régiok fogyasztisdval. A fogyasztdsi adatok tehat

igazoljak, hogy a f6bb piacok a partmenti illetve északi régidkban taldlhatéak.
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12. grafikon Régionkénti fogyasztds alakuldsa (milli6 liter, 1998-2009)

Az éltaldnos feltételezésekkel szemben a Kkinai fogyasztas zomét nem az import, hanem a belfoldi
készitésii borok teszik ki. Tehat a fenti fogyasztdsi mennyiségek koriilbeliil 88 szdzaléka belfoldi
eldallitasu termék [Barker, 2008]. Ennek oka, hogy bédr Kina 2001-ben csatlakozott a WTO-hoz
(Vildgkereskedelmi Szervezet), az import borokra kivetett adok és vamok, illetve a kiskereskedelmi
arrés révén a fogyasztokhoz a termékek igen driagan keriilnek, mig a fogyasztas leginkdabb Kinédban is
az olcsobb, tehat belfoldi termékek esetében koncentralédik. A 13. grafikonon jol lathaté az
arkategoriankénti bontds, ami igazolja a fenti allitast. Bar az is 14that6 az alabbi grafikonon, hogy a piac
a dragabb arkategoridju borok terén bovill dinamikusabban, amely a 60 CNY arkategoria feletti

arakat jelenti, azaz az import borokat.
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13. grafikon Fogyasztas valtozasa arkategdérianként (milli6 karton, 2007-2009)

2.2.3 Kinai borimport

A mai vildgban a borfogyasztas szocio-kulturdlis jelentdséggel bir, alapvetd szerepet jatszik a vasarl6i
dontésekben a vagy, a hétkdznapi élet mindségének javitdsara.. Kiilondsen igaz ez az allitds Kindra és
annak fejlédé borpiacdsra, ahol a fogyasztok szdmadra fontosak a termék olyan tulajdonsdgai, mint
szin, iz jelleg, design. Lochshin (2003) vizsgalata szerint, a bor mindségére vonatkozo elvarasokat
belsé jegyei szerint, azaz a szOldfajta, alkoholtartalom alapjan - amelyek engedni kovetkeztetnek a
feldolgozasi mddra, a bor stilusdra - hatdrozza meg eldszor a fogyasztd, mig a kiilsé jegyek, mint
madrka, csomagolds, cimkézés nem annyira lényegesek, hiszen azok megvéltoztatdsdval maga a termék
beltartalma nem valtozik. Wang (2006) szerint viszont a borokrdl keveset tudé kinai fogyasztok
szamara elsodlegesen a Kkiilsé jegyek, illetve a szarmazasi orszaghoz (COO-country of origin)
tarsitott image (CI-country image) a meghatdrozéak. A CI fontos szerepet jatszik Kindban, mert mint
altaldban a fejlddé piacokon a fogyasztok nagyobb bizalommal fordulnak a kiilfoldi mint a hazai

termékek felé [Zhang, 1996], 2. a tapasztalt fogyasztok a termék belsd tulajdonsdgai szerint dontenek,
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mig a “kezddk” a kiilsOt tartjak elsddlegesen szem eldtt (a kinai fogyasztok tobbsége a 2. kategdridba
esik) itt pedig fontos szerpet jatszik a szdrmazdasi hely [Wang, 2006], 3. a nem FMCG termékek (fast
moving consumer goods-napi fogyasztdsi cikkek) esetében a CI és COO meghatiroz6 dontési
kritérium, Kindban pedig a bor és annak fogyasztasa éltaldban valami kiemelt eseményhez, alkalomhoz
kotodik . Wong (2006) vizsgalata ezzel szemben azonban azt mutatja, hogy a nyugati tdrsadalmakra
érvényes fenti allitdsok nem mindig alljdk meg helyliket a kinai tdrsadalomban, az 4r-ért€ék ardny
sokszor fontosabb szerepet jdtszik, mint a szdrmazdsi hely. A 13. grafikon Wang és Wong éllitasait is
igazolja, hiszen lathatd, hogy az olcsobb belfoldi borok irant nagyobb a kereslet, mig a dragabb
import borok piacan dinamikusabb a névekedés. Ezért kell a relativ alacsony importtal is

behatébban foglalkozni, amelynek {6 szerepldi a 14. grafikonon keriiltek megjelenitésre.

Epanyolo.
5%

Olaszo. UsA
T% Chile T4
™%

Argentina

Ausztraliz

20%

Del-Afrika
2%

Fortugalia

1%
Ujzéland
1%
Bulgaria
Belfdld a%
3%

Francizo.
AR5 Magyaro.

0%

Egyéb
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14. grafikon Kinai borpiac dsszetétele, import dsszetétele (2009)

A Kkoriilbeliil 1,35 millié hektoliteres import tobb mint 60 szizaléka Franciorszagbol és Ausztaliabol

szarmazik, mig Olaszorszdg, Chile, az USA és Spanyolorszdg koriilbeliill azonos nagysdgrendi
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széllitdsaival tovabbi 25 szdzalékot olel at. Szamunkra 6romteli hir, hogy a Kindba irdnyul6 magyar
exportot is szdmitdsba veszik a nemzetkodzi piackutaté cégek, sajnos a nagysdgrendekkel vannak még
gondok, ugyanis a Hegykozségi Nemzeti Tandcs kimutatdsai szerint 2008 januartdl oktoberig a
kivitelink 757 hektoliter volt (Boradszati termékek kivitele 2008.I-IX. hoénapban, 2009).
Optimizmusra ad okot, hogy ndvekedési tendencia figyelhetd meg, mert a legfrisebb HNT adatok
szerint 2010 els6 félévében a kinai export “méar” érte el az 1400 hektolitert, tehat éves szinten
koriilbeliill 3000 hektoliter mennyiséggel lehet szdmolni, szomoru tény viszont, hogy Romadnia
borexportja tobb mint nyolcszorosa hazdnkénak [Wine in China: Market analysis 2009, 2009]. A 15.
grafikon adatai az import novekedését mutatjdk az elmult években, azonban a kettds grafikonon jol

lathato, hogy az ardny a palackozott borok irdnyéba javul.
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15. grafikon Kinai hordés és palackozott bor import orszagonként (millié USD, 2004-2009)

A folyoborok importjdnak csokkenésének oka, hogy kordbban a kinai pincészetek gyakran javitottak
boraikat import foly0 borokkal, azonban a szOldiiltetvények teriiletének novekedésével és a
technoldgidk fejlodésével mennyiségileg és mindségileg is egyre kevésbé igénylik az importalt

folyoborokat. Ezzel szemben a palackozott borok bevitelének novekedése Osszefiiggésben van a 13.
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grafikonon 4brdzolt magasabb drkategdridji borok irdnt novekvd kereslettel, hiszen az import borok
kiskereskedelmi dra annak ellenére tovédbbra is magas, hogy 2001-ben Kina a WTO tagjava valt és igy
a 2004-re a palackozott borok 44,6 szazalékos vamja 14 szazalékra, mig a folyoboroké 47
szazalékrol 20 szazalékra csokkent. Létezik azonban egy hasznos, koltségoptimalizaslé kiskapu az
importdrok részére. 2008 ota a kiilonleges statusszal rendelkez6 Hong Kongban az import borokat nem
terheli vam (Hong Kongban AFA sincs). Ezt a lehet3séget az importérok tgy tudjék kihasznalni, hogy
a kiszallitott borokat Hong Kongban raktarozzdk és mindig csak a konkrétan megrendelt mennyiséget
szallitjak 4t Kindba. Hong Kong egyébként j6 teszt terep a z 0j termékek szdmdra is. Amely terméket a
Hong Kongiak kedvelnek és fogyasztanak, abban a kinaiak megbiznak és szivesen megvasdroljak. A 7.
mellékletben elhelyezett dbran dbrdzoltam, hogy milyen arndveld tényezdk hatnak az importélt
borokra, mig a vasarl6ig eljutnak. Jol lathatd, hogy a kiskereskedelmi arak koriilbeliil haromszorosak,
mig a gasztrondémiai drak akdr hatszorosai is lehetnek az gyarté cég éltal meghatdrozott indulési
orszagban adott értékesitési arnak. Ez egyértelmiien a magas arfekvésii borok kozé sorolja az import
borokat, amelyek koziil egyenlére a francia borokat részesitik elényben a kinaiak, mint a korabbi
grafikonokon is lathaté6 volt. Azonban a belfoldi termelés fokozdddasdval az import borok
kiskereskedelmi dra (igy beszerzési dra) is csokken, hiszen az ar meghatarozo a vasarlok szamara. Mig
2003-ban az import borok datlagosan kozel Otszorosébe keriiltek az olcsé belfoldi borokénak
(kiskereskedelmi ar), addig 2009-re ez az ardny mér csak haromszoros volt (a belfoldi borok dragultak,

az import borok olcsébbak lettek) [Wine in China: Market analysis 2009, 2009].

Kina WTO csatlakozasdval kapcsolatban az egész vildgon nagyok voltak a vdrakozasok, azonban
sokan csalodtak. Kina tisztdban van gazdasagi erejével, piacdnak nagysdgdval, igy gyakran a vallalt
kotelezettségeket rugalmasan kezeli. Az exportéroknek sok nem vamjellegii, adminisztrativ

akadallyal kell szembenézniiik, nagy a korrupcio, az eléirasok gyakran eltérnek a nemzetkozi
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szabvanyoktol, gyakorlattél (pl. a terméktandsitvanyok, termék specifikus protokollok, egyedi
bizonyitvanysémdk, mindsitési szabdlyok, kinai szabvdnyok szerinti cimkézés). Kina minden oda
exportdld cég akkreditdldsanak, jovdhagydsdnak jogét fenntartja, gyakran indokolatlan allat- €s novény
egészségiigyi eloirdsokkal gatoljak az importot (a kinai hatdsdgok gyors és szigoru tiltd, behozatalt
korldtozo intézkedéseket hoznak olyan esetekben, ha valamely orszdgban éllati vagy novényi betegség
jelenik meg). A szabdlyok, torvények alkalmazdsa nem egységes, tartomdnyok szerint eltérések is
el6fordulnak. Jelentds kiilonbségek figyelhet6k meg a kinai és Kkiilfoldi cégekre vonatkozé
szabalyozasban, a WTO szabalyozassal ellentétben elonyben részesitik nemzeti vallalataikat. Bar
lehetséges 100 szazalékban kiilfoldi tulajdoni cég 1étrehozdsa, mégis kinai partnerrel k6zos vallaltok
létrehozédsa a sikeres a gyakorlat szerint. Ezen negativumok mellett azonban pozitivum, hogy a
vegyesvallalatok komoly és kozéptavii adékedvezményeket élveznek, mind kozponti adék, mind
tartomanyi adok terén. A nagyobb munkanélkiiliséggel kiizdd Ovezetekben tart karokkal varjdk a
befektetoket, gyakran dtvéllaljak a zoldmezds beruhdzdsok infrastrukturalis és kozmi épitési koltségeit,
mentességet adnak helyi jellegli illetékek, kotelezettségek aldl, ingyenesen a beruhdzé rendelkezésére
bocsdtjdk az ingatlant. Azonban ezért cserébe nem kereskedelmi, hanem termel6 és komoly

foglalkoztatd cégek létrehozdsat varjak el.

2.2.4 Kinai borkereskedelem résztvevoi, disztribucios csatornak

A disztribticids rendszer feladata a termeld vallalatok és a fogyaszt6 kozotti kapcsolat megteremtése. A
disztribiciés rendszer alapvetdéen két részbdl &all: a marketing csatorndra és a fizikai elosztds
alrendszereire. A marketingcsatorna feladata a kereslet megteremtése, mig a logisztika feladata a
termékek fizikai eljuttatdsa a fogyasztéhoz [Lehota-Fehér, 2007]. Az értékesitési folyamat sordn a

termékek dramlanak a felek kozott, mialatt az informdciok és tulajdonjogok cserélédnek. A piaci
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verseny miatt mara ezek a rendszerek rendkiviil bonyolultakkd valtak, vertikdlisan és horizontélisan is
Osszehangolt értékesitési csatorna rendszerek kozott folynak. Lehota és Fehér (2007) szerint
napjainkban harom kiilonb6zd, miikodd érékesitési csatorna tipust kell megkiilonboztetni, mint az
adminisztrativ rendszert (kiskereskedelmi €s beszerzési tarsasdgokon keresztiili értékesités pl. Tesco),
kozos tulajdonra épiilé vertikalis rendszert (pl. a kinai COFCO amely az alapanyag eldallitastol a
kereskedelemig a teljes tulajdonjogi sort uralja), illetve a szerz6déses kapcsolatra €piilé rendszert (pl.
HoReCa értékesités). Persze az értékesités nem csak piacot, hanem alapanyagot is igényel. Ez Kina
esetében kifejezetten fontos tényezd, ugyanis Moulton (2001) is rdmutat, hogy a bortermeldnek a piac
kivélasztdsdnak sordn azt is alaposan vizsgdlnia kell, vajon képes-e a piac mennyiségi igényeit
kielégiteni az értékesiteni szandékozott termékbdl, adott dron. Ennek fiiggvényében kell a kiilonféle
alternativdkat, marketing és arstratégidkat, kapcsolati rendszereket, értékesitési célokat meghatarozni.
Kina esetében pedig nem csak a nagy mennyiségi igény, hanem a teriilet, gazdasag, népesség méretébol
adéddan az igen Osszetett értékesitési, disztribuciés rendszerek is komoly koltséget, tervezést
igényelnek. Az import és belfoldi borok képviseleti, értékesitési rendszerének sematikus dbrdja lathato
a 8. melléklet dbrdjan. Mint lathaté a kinai szisztéma 6tvozi a kordbban emlitett adminisztrativ, kozos
tulajdoni és szerzddéses rendszereket is. Az dbrardl jol 1athatd, hogy rendkiviil bonyolult a disztibicios
rendszer. Mint kordbban is mar lathatd volt, a rendszer Osszetettsége jelentdsen megnoveli a

sorozatosan termékre rakodo terhek dltal a borok végleges fogyaszt6i arét.
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® On-trade kereskedelem (HoReCa)
Az abran jol lathatd, hogy a HoReCa szektorban Keriil a borok tobbsége értékesitésre. Bar az
USDA felmérése 51 szazalékkal kalkuldl, egyéb forrdsok az itt értékesitett borok ardnyat akar 80

szazalékra teszik [The China wine market sector overview 2010, 2010].
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16. grafikon Ertékesitett borok mennyisége szektor szerint (milli6 liter, 2000-2006)

A 16. grafikonon, az Access Asia Limited felmérései szerinti adatokat dbrazoltam a kiskereskedelem és
a HoReCa értékesitései szerint. A novekedés tobb komponensbdl tevddik Ossze. Hagyomédnyosan a
kinaiak nem otthon, hanem étteremben, szérakoz6helyen, rendezvényeken fogyasztanak bort. Viszont a
jovedelmek novekedésével egyre tobb pénzt koltenek el a kiilonféle vendéglaté helyeken, illetve
kiilonlegesebb termékekre. A 17. grafikonon a vérosi lakosok éves élelmiszerre tortént kiaddsainak

Osszetétele lathato.
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17. grafikon Vdrosi lakosséag élelmiszerekre tortént kiaddsainak véltozdsa (USD, 2004-2008)

Az grafikon adatai igazoljdk, hogy 2004 és 2008 kozott megnétt a vendéglatdhelyeken elkoltott
Osszegek nagysdga, de az is jol lathatd, hogy az ,Egyéb” kategodria, amely a borokat is tartalmazza
kozel a kétszeresére ndtt a vizsgdlt négy év folyaman. Ez a kategéria viszont mdar az off-trade

kereskedelem teriiletét érinti.

e Off-trade kereskedelem (Kiskereskedelem)

A 16. grafikonon jol lathat6, hogy kiskereskedelemben eladott borok mennyisége is évrol évre nd.

A 18. grafikonon az ezt a novekedést az értékesités értékében kovethetjiikk nyomon.
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18. grafikon Ertékesitett borok értékben szektor szerint (millié6 CNY, 2000-2006)

Jol megfigyelheté, hogy a Kiskereskedelemben a novekedés dinamikusabb, mint a HoReCa
szektorban. A kiskereskedelem forgalma a vizsgalt 6 év alatt dupldjara nétt, mig a mdsik ismérv
szerint a novekedés ,,csak” 66 szdzalékot tett ki. A novekedés egyik oka a borkultdra fejlédése, azaz a
kinaiak egyre tobbet fogyasztanak bort barati tarsasdgban, illetve egyre inkdbb szokds ezért (is) bort
adni ajdndékba a kinai iinnepeken, amit természetesen a boltokban vésdrolnak meg. Ezt igazolja a 17.

grafikon is.

A korabban emlitett 1. és 2. kategoridba tartozd, nagyobb cégek foként nagykereskedéseken és szuper-,
hipermarketeken keresztiil értékesitik termékeiket. Az allami nagykereskedések, mint példdul a
COFCO, a legnagyobb, kinai alkohol nagykereskedelmi monopdliummal rendelkezd cég, orszdgos
tizlet- és disztribucios haldzattal rendelkeznek, nagy mennyiségli termék felvasarldsat és értékesitését

véllaljak. Mellettiik tevékenykedik koriilbeliil 2 milli6 [Cho Lee, 2007] a kisebb, maginkézben levd

46



nagykereskedelmi iizlet, amelyek a COFCO engedélyével végezhetik kereskedelmi tevékenységiiket.
Ezek a nagykereskedések joval kisebb piacokat fednek le, foleg tartomdnyi, regiondlis teriileteken
tevékenykednek. Ezek a cégek a ndlunk is tevékenykedd ital nagykereskedésekhez hasonléan direkt
képviseldk révén lagjak el partnereiket, de Cash & Carry boltokat is fenntartanak a szallodak, éttermek

részére.

Egyre nagyobb silyt képviselnek a Kkereskedelemben a 9. mellékletben  feltiintetett
kiskereskedelmi belfoldi és nemzetkozi lancok is, hiszen a 19. grafikonon is jol lathaté, hogy az

egyéb bor kiskereskedelmi csatorndk rovasdra jelentdsen, 5 szazalékkal nétt piaci részesedésiik.
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19. grafikon Off-trade értékesitési csatorndk ardnyainak véltozésa (szdzalékban, 2000-2006)

A szuper-, hipermarketek piacra lépésével kivald lehetdség teremtddott a nagy cégek szdmadra
kozvetleniil a kiskereskedelembe bekapcsolddni. A tetemes listadijakat és masodlagos kondiciokat

csak a tékeerds, nagy cégek tudjak megfizetni, igy a multinaciondlis cégek polcain féleg az ismert
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kinai markdkat és a draga import borokat lehet megtaldlni. Ezen til a kereskedelmi cégek visszaélve
piaci helyzetiikkel, szinte az 0sszes kockézatot a beszallitokra haritjdk, mivel gyakran az el nem adott
termékekre visszaszdllitdsi garancidt kérnek [CHO801, 2010]. A hazdnkban is ismert listadijak
termékenként és értékesitési egységenként a 200-1000 USD nagysagrendet érhetik el [Cho Lee, 2007],
a fizetési hataridok 30-90 napig terjednek. Gyakran a boros cégek sajat koltségiikon, boreladdkat
foglalkoztatnak az druhdzban (sot éttermekben is), hogy termékeiket ajanlja a fogyasztoknak. Erre a
nagy verseny miatt van sziikség, viszont a rendkiviil alacsony munkabérek és a direkt rekldm
lehetOsége rentdbilissa teszik az ilyen tevékenységet. Az itthon gyakorlattol eltéréen ez a kereskedelmi
mod azt eredményezi, hogy egy druhdzlanc borrészlegén, vagy egy étteremben, a vasarlot gyakran

eladok hada lepi meg, hogy az 6 termékét valasszak.

A 3. kategoéridban tevékenykedd, kisebb pincészetek értékesitési lehetdségei igen korlatozottak, hiszen
a nagykereskedésekbe a kisebb termelési kapacitds miatt nem keriilhetnek be, a ,,multik” listadijait,
pedig nem tudjdk megfizetni vagy tdlsdgosan alarendelt helyzetbe keriilnek a partnerrel szemben,
rendkiviil rossz fizetési feltételeket kapnak, de eldfordul, hogy a kereskeddk elOnyiikre, utélagosan,
egyoldalian médositjdk a szerzddést, igy karositva meg a termel6t. Ezért a kis cégek, lokdlis piacokon
tevékenykedve leginkdabb maguk értékesitik termékeiket. Foldrajzilag ezek a teriiletek leginkabb a 4.
melléklet 3. kategdridju vdrosait, a vidéket jelentik. A disztribucids, kozlekedési rendszerek itt mér
kozel sem mitkddnek olyan hatékonyan, mint a nagyvarosokban, ezért ezek a cégek vagy igyekeznek a
bor hdznal, esetleg sajat boltban értékesiteni, vagy tigynokoket tartanak, akik a cég alkalmazottai és
jutalékos rendszerben kereskednek a borokkal [Rozelle et al., 2006]. A nagy kindlattal rendelkezd
lokalis piacokon (pl. Shangdong tartomany) vagy a kis kereslettel rendelkezd nyugati, vidéki
varosokban gyakran bizomdnyi értékesitésben adja at borait a pincészet a kiskereskeddnek. A

pincészetek mdsik bizomdényosi lehetdsége, hogy vallalkozo iligynokoket biznak meg, akik sajat
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kapcsolati tokéjlikre alapozva értékesitik a bort. Az elszdmolds természetesen utdlag, az értékesités

utan torténik, csakis jutalékos alapon.

Az import, palackos borokkal bejutni a piacra sem konnyli feladat. A tdkeerds, nyugati cégek
leszerzodhetnek az orszdg 3 fobb piacdn (Beijing, Shanghai, Guangzhou) iroddkkal és hdldzattal
rendelkezd, csak import borokat képviseld cégekkel, mint példdul a Montrose, ASC Fine Wine vagy
Summergate. Ezeket a cégeket kifejezetten magasabb mindségli, import borok terjesztésére alapitottdk,
foleg a vinotékdkkal és szuper-, hipermarket hédl6zatokkal dllnak kapcsolatban, illetve a HoReCa
szektorban tevékenykednek. Sajnos ezeknek a cégeknek a palettijara nehéz és draga felkeriilni. A
kisebb, exportdlni kivané kiilfoldi cégek (pl. magyarorszagi pincészetek) vagy egyéni, kinai
boriigynokokkel vehetik fel a kapcsolatot akik eladjdk termékeiket, vagy sajat képviseletiiket 1is
létrehozhatjak. Természetesen a kulturdlis €s nyelvi nehézségek, otvozddve az anyagi korlatokkal

szinte lehetetlenné teszik ezen cégek piacra torténd bejutdsat.

2.2.5 A borfogyaszté magatartasat befolyasolo tényezok

Az élelmiszerfogyasztast befolydsold tényezdk koziil az alapvetéen meghatdrozéak az aldbbiak
[Lehota-Fehér, 2007]:

* Biologiai tényezok

» Kozgazdasagi — demografiai tényezok

* Pszicholdgiai tényezdk

» Tarsadalmi, szocioldgiai tényezdk

» Kulturdlis tényezdk
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A biolégiai tényezok jorészt az egyén nemével, koraval, érzékelésével €s észlelésével kapcsolatosak.
Az emberek életiik sordn modositjak a megvdsdrolt termékek és szolgaltatasok korét, de kiilonbséget
kell tenni a nemek kozott is. A ndk és a férfiak bizonyos termékeket eltérd gyakorisaggal és eltérd
modon vésdrolnak. Ezek a tényezOk meghatdrozzdk a témdm szempontjabol fontos iz- és

szinpreferencidkat.

A kozgazdasagi - demograifiai tényezok kapcsan a jovedelmek és az arak alakuldsat, illetve a
lakossdg 1étszama €s a kereslet viszonyat kell tekintetbe venni. Ez Kina esetében a kiilonboz6 régiok

kozotti tarsadalmi kiilonbségek feltarasat jelentette.

Pszicholégiai tényezok tekintetében az élelmiszerek, igy a borok esetében is az emdcid, a motivacié és
az attitiid all a vizsgélatok fokuszdban, amelyek meghatarozzdk a vasarl6i magatartist. Az emocio
kellemes vagy kellemetlen szinezetii, eltéré erdsségli élmény. Kialakuldsaban veliink sziiletett és tanult
tapasztalatok jatszanak kozre, megkiilonboztetiink alapvetd érzelmeket (pl. 6rom, diih stb.), valamint
magasabbrendli érzelmeket, melyek csak az emberre jellemzdek (pl. intellektudlis, erkolcsi, szocidlis,
esztétikai érzelmek). A motivacids hierarchia rendszer Maslow-féle piramisa [Kotler, 1992] szerint az
egyén elsddlegesen a fizikai (€hség, szomjisdg), majd biztonsagi, szocidlis (szeretet, valahova
tartozas), siker irdnti, majd végiil az dnmegvaldsitas sziikségleteit veszi figyelembe dontéshozatala
soran. Az attitlid egy adott ingerre adott valaszt, azaz a véleményalkotdst takarja, amely hatdssal van
vasarl6i magatartasukra. Ezek a tényezOk jelentOsen befolyédsoljak a kinaiak fogyasztasat, hiszen a
fejlodo tarsadalom és tradiciondlis kultura rengeteg moédon motivalja a fogyasztot, rengeteg kihivast,

elvarast tamaszt vele szemben.
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Tarsadalmi, szociologiai tényezok alatt az egyes csoportok, rétegek fogyasztasi magatartasat értjiik,
illetve ezen csoportok befolydsit az egyének fogyasztidsidra. Meghatdrozdak a foglalkozas, iskolai
végzettség és a jovedelmi helyzet, életmdd €s életstilus (az ugyanabbdl a szubkultirdbodl, tarsadalmi
osztalybdl szdrmazd vagy hasonld munkakorli emberek életvitele nem feltétleniil azonos) vagy a
lakhely (példaul véros-falu) tényezdk is. Ezek Kina esetében nagyon fontosak, mert a kinai fogyasztok
nem ,,piac teremtd”, hanem ,,piac kdvetd” viselkedést tantsitanak, hosszu torténelmiik sordn a kinaiak
hozzaszoktak, hogy az interperszondlis kapcsolatok a felsObb hatalom éltal vezéreltek, az individualis
célok, vélemények nem kaptak hangsiilyt [Neelankavil et al., 2000]. Igy a kinai fogyaszték szdmara
természetes, hogy adott referencia csoportok viselkedését kovetik, igazodnak a tdrsadalmi trendekhez.
Ezeket a trendeket pedig jelentdsen befolydsoljdk az egyes rétegek tarsadalmi pozicidi, jovedelmi
viszonyai, a referenciacsoportok pedig mindazok a csoportok, amelyek az ember magatartdsira

kozvetlen vagy kozvetett hatdssal vannak [Hajdu, 2005].

Kulturalis tényezok természetesen a kiilonféle népcsoportok, valldsok, gasztrondmiai szokasok altal
elvart, eldirt normdkhoz valé igazoddst befolydsoljdk. Kindban ezek a kulturdlis kiillonbségek a

borfogyasztas esetében is jol elkiilonithetdek.

A fenti tényezOk dltaldban a fogyasztdi magatartds leirdsara szolgdlnak, kutatdsom fokuszdba tehat
mindegyik tényez0 belekeriilt. Ezekre az alapokra épitve alkalmaztam a mélyebb vizsgalatok
elvégzésére alkalmas, részletesebb, kifejezetten az élelmiszer és ital valasztdsi dontéseket tdmogatod
Khan féle preferencia modellt [Leeva et al., 2006], amely Kina esetében kivédléan haszndlhat6é és
alkalmazdsaval a vasarloi viselkedés konnyen behatdrolhatd, a kiilonféle motivald tényezok, faktorok

elemzésével, amelyek grafikus dbrdzoldsa az 10. mellékletben elhelyezett dbran lathato.
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A kordbban emlitett meghatdroz6 tényezok mellett a fenti modell két a fogyaszt6tdl fiiggetlen, a
termékre, forgalmazora jellemzO paramétert tartalmaz, mint a kiilsé és belsé tényezOk. A kiilsd
tényezOk lényegében a termék gydrtdja, forgalmazdja, a kindlati oldal altal a vasdrld, fogyasztod
befolydsoldsara tett tevékenységek, mint a marketing, a reklamok, divatirdnyzatok stb. A bels6
tényezOk magara a termékre jellemz0 adottsagok, amelyek 0sztonozhetik a vasarlot, fogyasztot az adott

cikk megszerzésére. Ilyen tulajdonsdgok lehetnek az iz, szin, csomagolds, cimke stb.

A fenti tényezOket tekintetbe véve kell egy kinai bor image-at (“imdzsat”) kialakitani. Az image a latin
imago sz6bol ered, jelentése: kép, képmads. ,,Az image az a kép, amely adott véllalatrdl, termékrdl vagy
markarél adott emberekben kialakul, és kialakuldsat, milyenségét szamtalan szubjektiv tényezd
motivélja. Mivel objektivan 1étezik, fontos, hogy ezt megismerjiik, mert csak ennek birtokdban lehet a
marketing eszkozoket ugy bevetni, hogy a széban forgd kép pozitivvd valtozzon” [Totth, 1996]. Tehat
az image olyan objektiv kép, amelyet szubjektiv tényezOk alakitanak. Amennyiben ezeket a szubjektiv
tényezoket feltérképezziik €és kihaszndljuk, dgy hatni tudunk a fogyasztéra, pozitiv érzést tudunk a
temék mellé tarsitani, amely 6sztonzi a termék vasarldsdra. Kindban az image kialakitdsanak és a fenti
tényezok megismerésének rendkiviil fontos szerepe van, hiszen egy teljesn Uj termékkategdria
megismertetésérdl van sz6. A bormarketing sordn dltaldban “a bort” és azon beliil az egyes markdkat is
olyan hosszutdavu stragégidt szem el6tt tartva kell reklamozni, hogy a fogyaszté megértse az lizenetet és

azonositani, behelyettesiteni tudja a sajét belsd érzéseivel.

2.2.6 Kinai fogyaszté vasarlasi, fogyasztéi preferenciai, magatartasa

»A fogyaszt6 megismerése, viselkedésének megértése, sziikségleteinek meghatdrozdsa alapvetd

kovetelménye a sikeres marketingstratégidnak” [Hajdu, 2005]. A fogyaszt6éi magatartds az emberek
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azon viselkedése, amely a javak vdsdrldsidban €s fogyasztisidban jut kifejezésre. A fogyaszt6i
magatartds vizsgalata sordn a tarsadalmi-kulturdlis €s pszichologiai tényezoket vizsgaljuk, amelyek
hatnak a vasarl6i dontésekre. Kina borpiacdnak esetében nagyon fontos megkiilonboztetni a vasarlot,
aki a vésarlsi dontést meghozza és a fogyasztét, aki a terméket haszndlja. Altaldban ez a két személy
egy és ugyanaz, viszont a kinai piac sajatossdgaibodl, borkultirabdl fakaddan itt kiilon kell valasztanunk
dket. Ez a késObbi elemzésekben Ol lathato lesz és meghatdrozza a piaci stratégidt, egy termék image-
ét. A fenti modellre alapozva a kinai fogyaszt6 karakterének, fogyasztdsi szokdsainak és preferencidi az

alabbiak szerint irhatdak le:

e Személyes tényezdk
A Dborfogyasztds szempontjabdl a személyes té€nyezOk rendkiviili fontossdguak. Kindban a
borfogyasztds még nem tartozik a mindennapok tevékenységei kozé, szoros Osszefiiggésben van a
tarsadalmi helyzettel, életszinvonallal. A személyes tényezdk esetében leginkdbb a nyugati kultdrdra
valo nyitottsdgot vehetjiik alapul, amely alapvetéen meghatdrozza a borivést. Természetesen a modern,
partvidéki nagyvarosok lakéi keriilnek legtobbet kapcsolatba a globdlis piaccal és annak behatdsaival,
amely befolydsolja dontési folyamataikat is. A kinai vasarlé dontéseit a tarsadalmi elvardsok jelentds
mértékben befolydsoljdk, folyamatos interakcioban dll a kornyezetével. A borvasarlds esetében
kifejezetten érvényesiilnek ezek a szabdlyok, hiszen egy olyan nem tradiciondlis, kinai termékrdl van
sz0 a bor esetében, amelyrdl korldtozottan dllnak a fogyasztd rendelkezésére informéaciok, fogyasztasi
instrukciok. Ennek megfelelden a kinai vasarlok leginkdbb a mdsok altal is fogyasztott és pozitivan
biralt, jol rekldmozott, az étkezési szokdsokhoz jol parosithaté és aktudlis anyagi és tdrsadalmi

helyzetiiknek megfeleld presztizs értékkel biré borokat fogyasztjak.
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¢ Kiilsd tényezdk
A kiilsé tényezdk kozé a fogyasztét a termék oldalardl, kiviilrél érkezd befolydsokat soroljuk. A
marketing és reklam ebbdl a szempontbdl egyre fontosabb szerepet kap Kindban is. A nagy nemzetkozi
€s kinai markdk a kinai televiziokban és a néhany kinai borszaklapban, gasztronémiai lapban
rekldmozzdk magukat. Egyre tobb helyen lathatd, hogy a kiilfoldi cégek kinai ételekkel pérositva
hirdetik boraikat, hogy a fogyasztéi kultirdba beillesszék. A kisebb cégek ezzel szemben csak a
novekvo belfoldi turizmus és a szezondlis fogyasztas hatdsait tudjak kihaszndlni, ugyanis a felmérések
szerint a kinaiak a bort nem sajit fogyasztdsra, hanem zomében ajandéknak veszik, egyrészt utazasok
[Chinese wine market — Opportunities and threats, 2004], masrészt a fontos iinnepek alkalmaval,
ugyanis a kinai kultirdban nagy szerepet jatszik az ajdndékozas. Kindban a bor a jolétet jelképezi, mint
ezt a kiilonféle marketing csatorndk is sulykoljak az emberekbe. Ha valaki bort ad ajdndékba, akkor ez
a gesztus azt is jelzi, hogy az ajandékoz6 jomodu, megengedheti az ilyen ajdndékokat [CH8802, 2008].
Ennek f6 szezonjai azok az alkalmak, amikor a csalddok taldlkoznak, a tdvoli varosokban dolgozé
csalddtagok hazatérnek. Legfontosabb a mi kardcsonyunknak megfeleld kinai Hold wjév iinnepe
(februdr eleje), tovabbiak a Sdrkdny hajo fesztivél (junius), K6z€p Osz iinnepség (szeptember) €s a
Chang Yang iinnepség (oktober). A fogyasztds tekintetében a borivds leginkdbb szocidlis szerepet tolt
be, a fogyasztds 40 szdzaléka cégeknél, céges rendezvényeken realizalodik kapcsolatépitési céllal, 22
szdzaléka szérakozds kozben étteremben, barban és csak 13 szdzalék amit otthon fogyasztanak el
[Wang, 2006]. A 20. grafikonon a fogyasztasi alkalmakat, mig 21. grafikonon a fogyasztds szerepét
abrazoltam. A madsodik grafikonon jol latszik, hogy milyen fontos szerepet tolt be Kindban a bor az

tizleti életben €s a tarsadalmi szocializacié folyamatdban.
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20. grafikon Kinaiak alkoholfogyasztdsa alkalom szerint korcsoportonként
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21. grafikon Kinai és egyéb dzsiai orszdgok borfogyasztési szerepei

Tehat a borfogyasztdsnak Kindban kevésbé van élvezeti értéke €s szerepe, mint a hagyoményos borivé
tarsadalmakban, inkabb tarsadalmi szerepet tolt be. A kinai vasarlok igénylik az arany €s piros szineket
(arany-szerencse, piros-boldogsag, j6 élet), a hivalkod6 csomagoldst. Nagyon fontos, hogy a
csomagolds mar érzékeltesse a termék draga mivoltét, akdr tilértékelhetové tegye a becsomagolt arut.

A személyes kapcsolatokat rendkiviil eltérbe helyez6 Kindban iizleti ajdndékok esetében a csomagolas
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és az érték komolyan befolydsolja az iizlet sikerességét. Erdekes személyes tapasztalatom, hogy bér az
ausztrdl, chilei, argentin, német borok is megtaldlhatéak, Kindban a bor fogalmét szinte azonositjak
Franciaorszdggal. A francids hangzdsu borok, akar a nem francia, de francia nevil fajtdbol (Cabernet
Sauvignon, Cabernet Franc) vagy francia markanévvel forgalmazott (Chateau XY), készitett borok

érdekesebbek a fogyasztok részére .

* Bioldgiai, fizioldgiai, pszicholdgiai tényezok
A World Health Organisation (Egészségiigyi Vildgszervezet) felmérése szerint a kinai néknek csupan
27 szézaléka fogyaszt barmilyen alkoholt, mig a férfiaknak 73 szdzaléka [WHO Global status on
alcohol, 2004]. Tehdt a borfogyasztok zome is koriilbeliill 2/3 ardnyban vehetd férfinak. Az

alkoholfogyasztassal és a fogyasztok koraval kapcsolatos statisztikdk a 22. grafikonrdl olvashatéak le.
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22. grafikon Alkoholfogyasztasi szokdsok, korcsoportok szerint (2008)

Bar az adatok nem a borra vonatkoznak, kijelenthetjiik, hogy a fogyasztéi célcsoport a fenti
korcsoportokba esik. A 60 év felettiek a tradiciokat kovetd kinaiak, akik életiik jelentds részét a
kommunista, szegény Kindban élték le, nehezebben azonosulnak az dj trendekkel, nehezen valtoztatnak
szokdsaikon, nem kifejezetten borfogyasztok. A grafikon tanulsdga, hogy a fiatalok nagyobb ardnyban

fogyasztanak alkoholt, mint az iddsebbek, akik viszont gyakrabban teszik, tehetik meg ezt a
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tevékenységet. JOl lathatéan a heti alkoholfogyasztds gyakorisdga 40 éves é€letkor felett ugrdsszeriien
megnd. A vizsgdlt fogyasztok &dtlagosan 55 szdzaléka legaldbb havi rendszerességgel fogyaszt

alkoholt. Feltételezhetjiik, hogy ezek a trendek érvényesek a borfogyasztasra is.

e Szocio-okonomiai tényezOk
Ezek a tényezok gyakorlatilag a piacok tarsadalmi szegmentdldsdnak sordn adott adatoknak felel meg.
Mint korabban is l4that6 volt, a vidékiek jéval alacsonyabb életszinvonalon élnek, mint a varosiak. A
varosok kozott, pedig egyértelmii nagysdgrendi kiilonbségek vannak a vdros foldrajzi
elhelyezkedésétdl, gazdasdgban betdltott szerepétdl fliggden. Az aldbbi grafikonon jol l4thatd, hogy a
partmenti 6vezetben joval magasabb a masodlagos és harmadlagos szektorban foglalkoztatottak szdma,
mint a belsé orszdgrészeken, marpedig ezen szektorokban dolgozdk jovedelme magasabb, mint az
agrardgazatban foglalkoztatottaké. A vdarosok és a vidéki ilizemek kozott is jelentds kiilonbségek

vannak.

Partmanti Bzlzo

1. =zzktor 1. szzhtor

Forras: Guo —N’Diaye (2009)

23. grafikon Szektoronkénti foglalkoztatottak ardnya a partmenti €s a belsd orszagrészben (2007)
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Lett és Banister (2009) felmérései szerint mig 2002-ben a varosi munkasok atlagos 6rabére 1,00 USD
volt addig a vidékieké alig érte el ennek a harmadat. A gazdasag fejlodésével természetesen a bérek is
emelkedtek. A varosiaké kozel 1,50 USD-re, mig a vidékieké tovabbra is csak 0,50 USD-re. Az aldbbi
grafikonon dbrdzolt, Credit Suisse dltal 2008-ban készitett felmérés is a fentieket igazolja miszerint a
jovedelmek fiiggvényében nd az alkoholos italokra koltott Osszegek nagysdga, tehat magasabb
jovedelmi régiokban kdzvetve magasabb a borfogyasztds is. Az aldbbi grafikonon dbrdzoltam a havi

jovedelmek viszonylatdban alkoholra koltott osszegeket.
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24. grafikon Alkoholra koltott havi 6sszegek ardnya a jovedelmek fiiggvényében (2008)

A 13. grafikon adataival 0sszevetve a fenti grafikont, sajnos latszik, hogy a kinaiak jelentOs része nem,
vagy csak alig vasdrol bort, hiszen a borfogyasztds értékben a teljes alkoholfogyasztds 16 szazalékat
[CH7063, 2007] teszi ki csak ki. Tehat atlagosan a kinaiak 45-49 szdzaléka (100 jiianos hatir a

grafikonon) havonta legfeljebb 1 palack kinai bort vdsarol meg.

e Kulturdlis, regiondlis, vallasi tényezok
A kinai fogyasztok gasztrondémiai kultdrdjaban és életmddjukban is kiemelt szerepet kap az egészség
megorzése, egészséges életmdd. A borfogyasztds ilyen szempontbol a szegényebb rétegek szamara is

egyre érdekesebbé valik, ugyanis a bor és annak Osszetevoinek sziv és érrendszerre gyakorolt hatdsat ,
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magas antioxidans tartalmat nagyon fontosnak tartjdk. A bor alatt a Kindban él6k dltaldban vordsbort
értenek [CH8802, 2008], sokan fehérborrdl még nem is hallottak (esetleg ittak édes desszerbort, de azt
édessége miatt likdrnek nevezték). A vordsbor kiemelt szerepet jatszik a tarsadalmi és iizleti életben,
fogyasztgjat kifejezetten j6 szinben tiinteti fel, féleg ha az nyugati borfogyasztdsi kultdrdval is
rendelkezik. Marketing szempontb6l nagyon fontos, hogy Kinaban a kulturalis és vallasi
tényezok, jelentos befolyassal vannak a termék megjelenésére, igy Kiilso tényezdéire is. A korabban
emlitett szin szimbolizmus, az egészséges élet és életmdd fontos szerepe a kulturdban, sziikségszeriien
hat a termékre, annak arculatira és a termékhez kapcsol6dé kommunikdciéra. A kinai kultdrdban
valldsi szerepet a bor nem tolt be, viszont gasztronOmiai, kulturélis és egészség megdrzési szerepe
egyre fontosabb. Az aldbbi grafikonon jol lathatd, hogy a kinaiak féleg étkezések mellé fogyasztanak

alkoholt, igy bort is.

Etkezés mellé
Snack mellé
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Forras: Drinking habits study (2008)

25. grafikon Kinaiak alkoholfogyasztasi szokdsai
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¢ Belso tényezok
A ,kezdd” kinai fogyasztok altaldban a kiilsé tényezOk, mig a ,halad6” fogyasztok mar a belsd
tényezok szerint hozzdk meg dontéseiket, még akkor is, ha azok nem feltétleniil felelnek meg
izlésiiknek (sznobhatds). A belsé tényezOk kozé az iz, illat, szin, savassidg, édesség, marka stb.
jellemzOk tartoznak. A kinai izlésvildg az italok tekintetében alapvetden az édes izeket, izérzetet
részesiti eldnyben. A kordbbiakban kozolt adatokbdl kitlinik, hogy a kinai a borfogyasztds foleg a
vorosborra terjed ki. A 3. kategdridji pincészetek altal készitett, az dtlag kinai altal vasérolt borok
altaldban édesek, félédesek, bar szdraz jelolésiiek (a hazai szdraz borok mar a kinti bordsznak,
hozzaértének is ,,savanyu”-nak mindsiiltek). Komoly marketing feladat a klasszikus, nyugati szaraz,
félszaraz borok élvezetének megismertetése, elfogadtatdsa a kinai vasarloval. A nevesebb kinai
pincészetek (1. és 2. kategdria) termékpalettdjan mdar megtaldlhatéak az igazi szaraz borok, viszont
ezek arukban a kiilfoldi borokkal versenyeznek. A sznobhatds a belsd tényezOk esetében is érvényesiil.
Kiilfoldi, drdga borok vésarldi a egyértelmiien a szdraz vorosborokat keresik, még akkor is, ha nem
izlik nekik. Kivételt képeznek a desszertborok (jégbor, portoi stb.) amelyekrdl mindenki tudja, hogy
édesek és kiilonleges technoldgidval késziilnek, viszont extrém magas arukat (50-100 USD) csak a

leggazdagabbak tudjak megfizetni.

2.2.7 Ar — minéség - bormarketing

A mindség roviden a fogyaszto értékitélete szempontjabol a hasznossag mértéke (Rekettye, 2007), mig
az ar borok esetében a mindséget jelzi, amely alkalmas a fogyasztd vasdrlasi kockdzatanak
csokkentésére (Hofmeister-Totth, 2005). A termék vasdrlasat megel6z6 utolséd 1€pés az ar mérlegelése
€s Osszevetése az igényelt mindséggel, majd ezen informdcidk birtokdban a végleges dontés

meghozatala. ,,A vasarlds sordn tehat egy bizonyos mindségi elvards generdlddik a termék kapcsan. Ezt
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az elvarast elraktdrozza a vasarl6. Amikor a terméket elfogyasztjak, osszehasonlitdsra keriil a mindségi
elvirds és a termék tényleges mindsége.” [Lehota-Fehér, 2007]. Amennyiben a mindség egyezik az
elvdrttal, gy a vasarld megerdsitést kap helyes dontésérdl, ha az eltérés alacsony, akkor ezt még
elfogadja, asszimildlja. Azonban csalddott lesz vagy meglepddik, ha elvardsaihoz képest rosszabb
vagy jobb mindséget kap. Mint a kordbbiakbdl lesziirhetd, a kinai vdsarlok tobbsége kevés
tapasztalattal és informaciéval rendelkezik a borokat illetéen. Igy igyekeznek az egyéb vasarlok
viselkedését feltérképezni, és ahhoz igazodni. A 11. grafikon és 13. grafikon adatai jol mutatjak, hogy
az atlagos kinai vasdrlo az olcsobb drkategoridba esd, vorosborokat részesiti eldnyben, elsddlegesen a
belfoldi termékeket (ez természetesen szoros kapcsolatban all az drral). A vaséarlok és fogyasztok
Osszetételébdl fakadéan [WHO Global status on alcohol, 2004] a fogyasztok zome szdmadra a bor

maszkulin, férfias termék [Bretherton, 2001].

A kinai bormarketing irdnyat meghatarozzak a korabban kozolt adatok. Az arakat nézve a jelenlegi
kinai borpiac homokéra alaku, azaz egy széles ,,high-end” piaccal a csticson (a mindséget szem elott
tartd, nem arérzékeny féleg az import borokat vasarlé fogyasztd,), egy szintén széles ,,bottom-end”
piaccal (4rérzékeny, mindséget nem el6térbe helyezd vagy kezdd fogyasztok, akik a belfoldi
termékeket veszik) alul, mig a kdozépkategdria azaz a ,,mid-range” piac nagyon sziik. Tehat a jelenlegi
marketing tevékenység is ezt a két irdnyt koveti. Egyrészt a hozz4értd, nemzetkozi tapasztalatokkal is
rendelkezd, fels6 tizezer igényeit kielégitd szakmai magazinokkal, reklamokkal, rendkiviil draga

termékekkel és borklubokkal, mésrészt a ,bottom-end”-et neveld, tanité reklamokkal, promdcidkkal,

kostoltatokkal és olcsobb borkurzusokkal igyekeznek a fogyasztok informéacid éhségét kielégiteni.

A kinai tarsadalomban két fogalom kiemelt fontossagu. Az egyik a ,.,guan xi hu” (,,gudn si hu”) azaz a

tarsadalmi, tizleti kapcsolatok rendszere [Liu-Murphy, 2007]. Kindban csak ezek révén lehet barmit
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elintézni, minél komolyabb kapcsolatokkal rendelkezik valaki, anndl nagyobb tisztelet ovezi. Tehat a
guan xi szempontjdbol nagyon fontos, hogy a kiilonféle fogaddsokon, rendezvényeken valaki bort
fogyaszt (tovabba milyet és hogyan), ezzel is érzékeltetve tarsadalmi helyzetét, intellektusat, vagy hogy
milyen bort ad ajandékba egy lizleti kapcsolatteremtés sordn. A madsik fontos fogalom kapcsolddik
ehhez, hiszen a kinaiak figyelnek a ,,mianzi’-ra [Liu-Murphy, 2007], ami direkt forditdsban ,,arc”-ot
jelent. Tehat a mianzi az egyéni image-t jelenti. A borfogyaszté mianzi-ja egy elegans, jO szocidlis
helyzetben 1év0, nagyszerli személyiséget képvisel. Mivel a kinaiak borfogyasztds szempontjabol piac
kovetd személyiségek, ezért a direkt, beszélgetések révén terjedd informaciok fontosak. A minéség
szempontjabol meghatdroz6 a mianzi, ugyanis ha egy borral rossz tapasztalatot szerez egy kinai (rossz
mindség, ajandék nem megfeleld fogadtatdsa stb.) akkor ezt nem ajanlja ismerdseinek, vja sajat és
mdsok mianzi-jat. Ellenben a jo tapasztalatot megosztja, igy is segitve masokat és javitva sajat mianzi-
jat. Tehat, bar mindenhol fontos a stabil és j6 mindség, Kindban ennek kifejezetten fontos szimbolikus
szerep is jut, a szimbolumok, gesztusok tehdt jéval fontosabbak, mint a tradiciondlis borfogyasztd
tarsadalmakban. A guan xi €s a mianzi egy bonyolult értékrendszert hatiroz meg, ami befolydsolja a
vasarlasi, ajandékozdsi és fogyasztdsi szokdsokat, hiszen egy termék &ra, megjelenése rengeteg
informaciét ad annak felhaszndléjanak identitdsarol, tdrsadalmi helyzetérél. Ennek tiikrében kell
osztdlyba sorolni a tarsadalmi eseményeket is a ,,chang he” fiiggvényében, mint csaladi rendezvények
(,,51 ren chang he”) és tarsadalmi rendezvények (,,gong nong chang he”) [Liu-Murphy, 2007]. Ezeken
beliil a mianzi fontossdgdnak fliggvényében, gyakorlatilag a termékre koltott Osszeg nagysdga és a
termék szdrmazdsa, mindsége, felhasznalédsa szerint, [Liu-Murphy, 2007] az alabbi alkalmakat értjiik:
-,,shu ren” (csalddi, bardti 6sszejovetelek, kapcsolatok)

-,bu shu de ren” (nem szoros bardti, kollegidlis rendezvények, munkahelyi Osszejovetelek,
kapcsolatok)

-,,guan xi hu” (fontos iizleti rendezvények, kapcsolatok)
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A 11. melléklet dbrdjan az el6zd kategdridk szerint elvarhatd borvdasdrldsi, fogyasztdsi attitlidoket
tiintettem fel. JO1 lathatd, hogy a kiilonféle aru, eldéllitasu és szarmazdsu termékek szigori dontési

folyamat eredményeként keriilnek a fogyaszt6hoz.

Tovabbi kiemelt szerepet jatszik a borokkal, borfogyasztassal kapcsolatos egészség megorzési, élettani
hatdsok rekldmozdsa, oktatdsa. A kinaiak szdmdra az egészséges €letmod rendkiviil fontos, ezért a
vorosborok elonyt élveznek szdmukra (mér eleve a szin miatt), mert tudjak, hogy annak Osszetevodi
jotékonyan hatnak az érrendszerre, a szivre és antiociddnsokat tartalmaznak. A tradiciondlis, nyugati
fogyasztokkal szemben, a kinaiak szdmdra ezek az informaciok meghatarozdak, vasarldsi, fogyasztasi

dontéseiket jelentdsen befolyasoljak.
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3. ANYAG ES MODSZER

Akl mdsokat megismer — az tanult,
Aki magdt megismeri — az bolcs”

Lao Ce

A kutatdsi téma részletes megismerése céljabol adatgyljtést végeztem a marketingkutatds két
nemzetkozileg elismert adatgyiijtési modszerének — a szekunder és a primer kutatdsnak -
alkalmazdsaval, 0koszkdpikus piackutatdsi vizsgdlati médszerrel [Hajdu, 2005]. A szekunder jellegii
kutatads (irdasztali vagy masodlagos) a masok altal Osszegylijtott és kozzétett, eredetileg mds kutatasi
célt szolgalo adatok megszerzése €s Uj szempontok szerinti feldolgozdsa [Hajdu, 2005]. A primer
jellegli kutatas (,,terepmunka”) révén kozvetleniil, elsddleges vizsgédlatokkal gyiijt informaciokat a piaci
szereplok magatartdsardl, véleményérél [Hajdu—Lakner, 1999]. A vizsgiland6 téma jellegébdl
fakadéan a kutatds azonban leginkdbb a szekunder forrdsok feltardsat és feldolgozdsat jelentette,
amelyet primer kutatdsokkal egészitettem ki. Altaldnos szabaly, hogy a két kutatdsi médszert tobbnyire
egylittesen alkalmazzdk [Hajdu, 2005], és a szekunder kutatdst a primer kutatds elott célszerli
elvégezni, mivel a szekunder kutatds sordn kialakulnak olyan fehér foltok, amelyeket szekunder
informaciokkal nem vagy nem kell6 mélységben lehet megismerni, ellenben megfeleld primer
informaciok beszerzésével lehetséges, hogy az aktudlis marketing kérdésre adekvat vdlaszt adnak
[Hoffmann et al., 2001]. Ez esetemben sajnos nem val6sult meg teljes mértékben, a primer kutatds
eredményei személyes tapasztalatok voltak, amelyek megerdsitették és segitették a szekunder
informéciok megértését, feldolgozasat. A nyelvi és kulturdlis kiilonbségek folytdn primer kutatdsom
sordn nem tudtam lényeges adatokhoz jutni, inkdbb kiilonféle benyomdsokkal bdviilt a t€émardl alkotott

képem.
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3.1 Primer kutatas

A kutatdsok egyik legfontosabb és legkoltségesebb tere a primer adatgyiijtés. Munkdm révén
szerencsére tObbszor volt lehetdségem Kindba utazni, kidllitdsok, konferencidk és iizleti utak sordn,
amely utazdsokat igyekeztem kihaszndlni és a lehetdségeket a kutatds érdekeibe is dllitani. A primer
kutatdsok egyik tipusa a kvalitativ kutatds [Hajdu, 2005], amely kis mintdn alapuld, strukturdlatlan
feltaro jellegli kutatds, amely alapvetden a probléma megértését szolgélja, tehdt a nyer adatok arra nem
alkalmasak, hogy az alapsokasdg egészére vonatkozé megallapitdsokat tegylink. Bar kevés, konkrét,
direkt felhaszndlhaté adatra tettem szert ezeken az utakon, mégis latokoromet jelentdsen bovitette,
hogy helyi iizletemberekkel, éallami alkalmazottakkal, termeldkkel, kereskeddkkel, politikusokkal
beszélhettem, személyesen kovethettem nyomon az elmult 10 év valtozdsait a tdrsadalomban és a
borpiacon is. Eves utazdsaim sordn személyesen tapasztaltam meg, miként béviil a kinai hipermarket
lancok borkindlata, milyen tempodban jelennek meg tujabb és twjabb borkultirdval kapcsolatos
magazinok, milyen fejlddésen esnek 4t kiillonféle bormarkak és marketing csatorndk, mennyivel véallnak
nyitottabbd a kinaiak a bor irdnt és hogyan véltozik izlésvilaguk e rovid id6 alatt is. Rengeteg segitséget
kaptam pekingi nagykovetségiink és az ITDH pekingi iroddjanak alkalmazottaitol, a hong kongi
fokonzulatus vezetdjétdl illetve a piacvezetd kinai-magyar tandcsadd cég, az Eastinfo Kft hazai és
pekingi vezet6itdl, dolgozoitdl. Nagyon hasznosnak tartom, hogy nem csak a turistak éltal 1dtogatott
nagyvarosokba jutottam el, hanem Liaoning tartomény olyan kisebb telepiiléseire, falvakba is, ahol
testkozelbdl gy6zodhettem meg a hatalmas kinai tdrsadalmi és vagyoni kiilonbségekrdl, vidéki
életmddrol €s a sajdtos szOlotermelési, borkészitési médokrdl. Kvalitativ kutatdsom az egyéni interjuk
és személyes beszélgetések formdjdban végeztem kinai sz6l6 termelOkkel, bordszokkal €s pincészet

tulajdonosokkal, borkereskeddkkel, étterem és szadlloda vezetdkkel.
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3.2 Szekunder kutatas

A primer vizsgdlatokkal parhuzamosan kiterjedt szekunder informécidszerzésre volt sziikség a
vonatkoz6 szakirodalom alapos feltardsa, rendszerezése révén, mind modszertani, mind marketing
vonatkozdsban. A szekunder informdacidk feldolgozasit foként statisztikai vizsgélatok, dinamikus
vizsgdlatok (mennyiségi adatok idObeni véltozdsa), Osszefiiggés vizsgdlatok (két tényezd, idésor
véltozasa kozti kapcsolat irdnya, szorossdga) és tendenciaelemzések formdjdban végeztem el [Hajdu,
2005]. A szekunder vizsgélatok a kinai, a nemzetkozi €s a hazai bordszatra jellemz6 adatok, valamint
kiilonféle hazai és kiilfoldi szakirodalmak megismerésére és feldolgozdsara irdnyultak, kiemelt
figyelmet forditva a bortermelés, a borkereskedelem, a borfogyasztds tendencidinak, valamint a
bormarketing tevékenység alakuldsdnak vizsgdlatira. Az elemzések elkészitéséhez sziikséges adatok
forrasait a nyomtatott és elektronikus adatbazisok adtdk. A szekunder adatok fontosabb nyomtatott
informacidforrasait a kiilonboz6 szakkonyvek, szakfolyoiratok, statisztikai kiadvanyok, tanulményok,
konferencia-kiadvanyok, jogszabélyok, egyéb tdjékoztat6 kiadvanyok, heti és napilapok jelentették. Az
elektronikus vagy szadmitégépes adatforrasok a vilaghalé alapu és az off-line adatbazisok koziil keriiltek
ki, azaz az USDA, a FAO STAT, az OIV, a China Statistical Bureau, a WTO kiadvanyainak,
jelentéseinek és egyéb elérhetd online dokumentumok, piacelemzések. A kinai bordszattal, borpiaccal
kapcsolatos adatokat szinte kizardlag a vildghdlon értem el. A szekunder informaciok megszerzése €s
feldolgozdsa kordntsem volt egyszerli feladat. A rendelkezésre 4all6 irodalmak megbizhatdsdga
rendkivill eltérd volt. A kutatds kozel egy évtizedet olelt fel, mégpedig egy olyan teriileten, amely a
kutatds kezdetekor még gyermekkordt élte. Mivel a kinai ,,borboom™ kezdetét a 1990-es évek végére
dataljak, ezért a 2003-as évig kevés és megbizhatatlan informdcié alt rendelkezésre. Azonban,
koriilbeliil 2004-t6]1 kezd6dben, amint a kiilonféle piacfelmérd és tandcsadd cégek felismerték a kinai
borpiacrél készitett statisztikdkban, felmérésekben rejld iizleti lehetOséget, a megbizhaté adatokat

tartalmaz6 adatbazisokat csak komoly Osszegekért teszik elérhetdvé. A szekunder adatok gytijtése ezért
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igen bonyolulttd vilt, rengeteg fiiggetlen tanulményt, cikket, felmérést kellett kielemezni, azok adatait
rogziteni majd dsszevetni. A szekunder adatokat ért€keltem cél, tartalom, aktualitds és megbizhatosag
szempontjabol. Miutdn a hiteles adatokra szert tettem, tudtam olyan idOsorokat és adatbdzisokat
Osszedllitani, amelyekbdl mar dolgozni lehetett. Sok esetben a teljes gazdasagra vonatkozoé felmérések
adataibol tudtam a szdmomra érdekes ,,adat morzsdkat” kigyljteni és Osszerendezni. A bordszat
torténelmével, illetve a borvidékek jellemzésével foglalkozo részek megirasakor a feladatot az elérhetd
forrasok felkutatdsa, az adatok egy csokorba rendezése és magyar nyelvre torténd atiiltetése jelentette.
Bar az 6vildgi bortermel6 orszagok esetében ezek az informdcidk konnyedén elérhetdek (pl. a kiilonféle
nemzeti borszovetségek révén), Kina esetében nem tehetdé meg, ilyen egyszerlien. A statisztikai adatok
megbizhatatlanok és ritkdk, a kinai hat6sagok sajatos, bizalmatlan, titkol6z6 hozzaallasabdl fakaddan,
illetve a kiilonféle szakmai szervezetek €s a kelld szabédlyozottsdg hidnya miatt. A kinai sz6létermelésre
vonatkozdan szinte semmilyen jellegli szakirodalom nem &llt rendelkezésre. Az informaciok zomét a
vilaghalon fellelhetd dokumentumok alapjan kellett 6sszeéllitanom, amelyeknek adattartalma sokszor
rendkiviil megbizhatatlannak bizonyult. Az adatok végsé ellendrzésénél nagy hasznat vettem a FAO
STAT adatbazisanak és az USDA éves, orszdgonkénti, dgazati jelentéseinek, amelyek az USDA
honlapjardl letolthetdek. Késdbbi szamitdsaim sordn igazoldst kaptam az alkalmazott adatok
helyességét illetden. A modellek €s jovobeni trendek felvdzoldsdhoz a Bécs mellett taldlhat6é laxenburgi
International Institute for Applied Systems Analysis intézet kutatdsi projektjeinek eredményeit

hasznéltam fel segitségiil, amelyeket az intézet bocsétott rendelkezésemre.

Témdmhoz, rengeteg, szétszortan fellelhetd irodalmat kellett feldolgoznom. Magyar irodalom
gyakorlatilag nem 4llt rendelkezésre, az idegen nyelvii irodalmak koziil csak a kiilonféle statisztikai
hivatalok és kormdnyzati szervek altal kozolt adatok tekinthetdek hivatalosnak, mig az egyéb a kutatasi

tertiletet érintd anyagok inkdbb publikaciok, cikkek, tanulmdnyok formdjaban voltak elérhetéek. A
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kutatds ezen részénél komoly nehézségekbe iitkdztem, ugyanis rendkiviil nagyszdmi dokumentumot
kellett 4tvizsgdlnom, amelyek gyakorlatilag lektoralds nélkiil keriiltek a vildghdléra. Azonos témadra
vonatkozéan tobbszor is teljesen eltérd adatokra bukkantam., amely rendkiviil zavarba ejtd volt.
Ezekben az esetekben a nagy szoérdassal biré informdcidokat egy rendszerbe gyijtottem, majd a
lehetséges egymadssal kapcsolatban all6 informdcidkbol igyekeztem kovetkeztetések segitségével
kiszlirni a helyes adatokat. Gyakran nem az adatok helyességével volt a gond, hanem a hazaitdl eltérd
szemléletmoddal vagy megkozelitéssel. Példaként szeretném felhozni erre az értékesitett bor
mennyiségének mérését, amelyet mi hektoliterben tesziink meg, a kinaiak tonndban, az ausztralok
kartonban, mig az USA-ban palackban szdmolnak. Az adatok atkonvertdldsa sokszor fejtorést okoz a
kutaténak és egy bizonyos adatot egyéb indirekt médon is ellendrizni kell ilyen esetben, hogy annak
megbizhatésdgardl meggy6z6djon. A kiilonféle statisztikai adatokban levd eltéréseket nem csak a
forrasonként eltérd mértékegységek alkalmazdsa jelentette, hanem sok esetben az eurdpai és kinai
szamrendszerek eltérése, ami miatt gyakran az eredeti kinai adatokat rosszul iiltették 4t a nyugati
feldolgozas sordan. Ennek oka, hogy mig a nyugati tizes szdmrendszerben éltaldban az ezres, millios
csoportositdst alkalmazzuk (tizes szorzéval dolgozunk), addig a kinai szisztéma szerint az ezernél
magasabb csoportositdsok esetén tizezres csoportokkal szdmolnak (tizezres szorzéval dolgozunk).
Igazolni latszik a probléma létezését, hogy az Access Asia Limited dltal 2006-ban kiadott ,,Wine in
China: A market analysis” [Wine in China — Market Analysis, 2006] piackutatidsban is kiemelt

figyelmet kapott ez a kérdéskor, kifejezetten az OIV hivatalos statisztikdinak adattévesztései miatt.
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3.3 A szekunder és primer kutatasok adatainak feldolgozasa

e Atlagszamitdsok
A szamitott atlagokhoz tartozik a szdmtani, a harmonikus, a mértani és a négyzetes atlag. A
kozépértékek ©ndllé gazdasagi tartalmuk mellett a statisztikai elemzésekben az Osszehasonlitdsok

viszonyitasi alapjait is képezik. A kozépértékek mindig a sokasdg centrumdban helyezkednek el.

e Korrelacio- elemzések
A kiilonféle véltozok kozotti kapcsolatok szorossaganak vizsgélatat korreldcid-elemzéssel végeztem el.
A Pearson korrelacios koefficienst (R) a Minitab statisztikai program felhasznaldséaval, az

(X =X -T)
R{X.Y) = =1 (3.1 képlet)

T il

D Xi-XPR- > W -7

i=1 i=1

képlet alkalmazasaval kaptam meg, amely képletben az X és Y valtozokat, illetve azok atlagait a
felhasznalt grafikonok véltozoinak értékei adtdk meg, n szdmu év sordn. Az R értéke adja meg, hogy az
egyik valtozé véltozdsa a mdasiknak milyen irdnyd és mértékli valtozdsaval jar. Amennyiben az R
egyiitthaté értéke 0, gy a valtozok korreldlatlanok, nem befolydsoljdk egymast, mig ha az R kozel

van +1-hez vagy -1-hez, ekkor azt mondjuk, hogy a két valtoz6 kozott szoros vagy magas

korrel4cié van. R=1 vagy R=-1 esetén a véltozok egymasnak linedris fiiggvényei.
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¢ Fdkomponens elemzés
A fokomponens-elemzés egy olyan adatredukcids statisztikai eljards, amely egy valtozdszettet alakit at
linedris transzformécié segitségével egy, az eredetinél kisebb szamdu, Uj valtozdszetté. Az atalakités
utdn 1étrejott Uj valtozok a fokomponensek, amelyek korreldlatlanok egymdssal és a kiinduld valtozék
altal megtestesitett informaciotomeg lehetd legnagyobb részét megorzik [Székelyi-Barna, 2002]. A
fékomponens-készités sordn az 1j valtozé az eredeti, mért (megfigyelt, valaszként kapott) valtozékhoz
kiilonboz0 stlyokat rendel, és ezekkel szorozva adja 0ssze azokat. A silyok pedig éppen akkordk, hogy
biztositva legyen, hogy a fékomponens a lehetd legtobb informdaciét (variancidt) megorzi az eredeti
véltozok teljes heterogenitdsabol. Tehdt a valtozdkat egymds kozotti korrelacidjuk alapjan
csoportosithatjuk, az azonos flkomponens valtozoktdl erdsen fiiggd megfigyelési valtozok keriilnek

egy csoportba és kozottiik szoros kdlcsonods Osszefiiggésekre kovetkeztethetiink.

e Klaszter analizis
A klaszteranalizis olyan dimenzidcsokkentd eljaras, amelyben a megfigyelési egységekhez rendelt
valtozok jelentik azokat a dimenzidkat, melyek mentén a megfigyelteket csoportositani kivanjuk oly
modon, hogy az egy csoportba tartozok minden valtoz6 mentén kozel legyenek egymadshoz, illetve
minden mds csoporttdl (azaz klasztertdl) tdvol essenek. A csoportositds hdrom alapkdvetelménye
[Hajdu, 2005] a homogenitds (egymdshoz hasonl6 elemek egy csoportba keriiljenek), dtfedésmentesség
(minden elem csak egy csoportba keriilhet) és a teljesség (minden elem keriiljon be egy csoportba). Az
agglomerativ eljardsok sordn a korabbi csoportokat vonjuk Ossze. Erre tobb mddszer is 1étezik, melyek
koziil a centroid és Ward-féle moddszert valasztottam, mig a homogén alcsoportok csoportok
tadvolsdgdnak meghatdrozdsdra az euklideszi tdvolsagfiiggvényt alkalmaztam. A klaszterelemzés

alkalmazdsa lehetdséget nyujt a piacszegmenticiora, a fogyasztéi magatartds megértéséhez illetve
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tesztpiacok kivalasztdsdhoz, a homogén egységek révén [Hajdu, 2005]. En az elébbi harom lehetéség

koziil az els6 és harmadik meghatdrozasdra hasznaltam a klaszterelemzést.

e SWOT elemzés
Az SWOT (Strengths-Erdsségek, Weaknesses-Gyengeségek, Opportunities-Lehetdségek, Threats-
Veszélyek) analizis célja, hogy feltdrja a vizsgalt entitds helyzetét, fény deriiljon azokra a jellemzOkre,
melyek erdsségeknek tekinthetdk, illetve azokat, amelyek hidnyoznak, vagy nem kielégitéen fejlodtek.
Az elemzés emellett az entitds helyzetét befolydsolé pozitiv €s negativ kiilsé adottsdgokra,
tendencidkra — fenyegetésekre és lehetdségekre — fokuszal. A mddszerrel Osszevetjiik mindazokat a
tényezoket, melyek sziikségessé ¢és lehetdvé teszik egy projekt megvaldsithatosdgat, illetve
eldsegithetik, vagy akaddlyozhatjdk a végrehajtist. A moddszer nem egy Onmagdban is megallé
helyzetelemzési technika, mint inkdbb a mar elvégzett elemzés Osszefoglaldsa, siiritése, és a helyzetet
meghatdrozé elemek szisztematikus végiggondoldsa €s strukturdldsa. Funkcidja szerint a SWOT
elemzés a helyzetértékelés és a célok, prioritdsok kijelolése kozotti kapcsolatot teremti meg azdltal,
hogy a helyzetértékelés jol strukturalt dsszefoglaldsat adja, segit a megallapitdsok rendszerezésében,
szelektalasdban. A SWOT tablaban éppen ezért nem is kell minden jellemzdt felsorolni, hanem csak a

legjellemzdébbeket, legfontosabbakat, a karakteresen jellemzoket.

e Alkalmazott szoftverek
A kutatdsok sordn a statisztikai elemzéseket harom meghataroz6 program, illetve szoftver segitségével
végeztem. Az alkalmazott programok: MS Excel, MINITAB, SPSS. Magyarorszdgon a legelterjedtebb
opericios rendszer a Microsoft Soft (MS) Windows. A rendszerhez tartozik az MS Office csomag,
amelynek eleme az MS Excel tadbl4dzatkezeld szoftver. A program statisztikai elemzésekre is képes,

kezeld feliilete ésszerli és konnyen kezelhetd. A program kivalé tulajdonsdga, hogy az adatok
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elemzését kiilonféle fiiggvényekkel, illetve az eredmények prezentdldsat kivaloan el lehet végezni. A
statisztikai elemzéseket az SPSS 19 és a MINITAB 14 verzidjdval készitettem. Mindkét statisztikai
elemz0 program alapvetd célja az adatok grafikus és matematikai vizsgdlatdnak és értékelésének

tdmogatdsa grafikus és matematikai eszkozok segitségével.
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4. EREDMENYEK

,Aki nyugodt — az gazdag,
Aki nyugalmdbol ki nem zokkentheto - az kitarto ”
Lao Ce

4.1 Kinai borszolo és bortermelés, egy fore esé fogyasztas meghatarozasa

A 2.1.3 fejezetben ,,Kina szdldtermesztése” cim alatt foglalkoztam a kinai sz6ldiiltetvények méretével
€s a teriiletek novekedésével. Az 1. grafikonon és 2. grafikonon dbrazoltam a szdlGteriileteket és a
szOl6termelés megoszlasat. Azonban madr itt is kiemeltem, hogy az elérhetd statisztikdk nem adnak
pontos képet a csemegeszOl0 €s borszOld teriiletek ardnydrdl, nagysiagéarol, csak teljes sz6lo
termdteriiletekre vonatkozéan taldlunk statisztikai adatokat. A kinai bortermelés pedig szorosan
Osszefligg a valds termdteriilet nagysdgdval. Tehdt a bortermelés adatainak tudatiban konnyedén
kiszdmolhatéva vdlna a koriilbeliili borszolé termdteriiletek mérete. Sajnos azonban az elérhetd
informaciok rendkiviil zavarosak. A 12. mellékletben elhelyezett tdblazatban dbridzoltam az altalam
kiilonféle forrdsokbdl Osszegytijtott statisztikai adatokat. A kovetkezOkben ezekre az adatokra

tdmaszkodva az aldbbi vizsgédlatokat végeztem el:

1. val6s kinai bortermelés adatainak meghatarozasa az elérhetd statisztikdk vizsgalata révén

2. val6s kinai borszdl6 termelés meghatdrozasa

3. val6s kinai fejenkénti borfogyasztds meghatarozdsa
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4.1.1 Kinai bortermelés adatainak meghatarozasa az elérheto statisztikak vizsgalata révén

A 12. mellékletben dbrdzolt adatok a FAO STAT, az OIV, az Australian Wine and Brandy Corporation
és a California Association of Wine Growers statisztikdinak felhasznaldsdval késziiltek. Az adatok
attekintése utan egybdl leszlirhetd, hogy

- az elérhetd informdacidk hidnyosak és rendkiviil eltéréek

- az OIV adatai feltehetden becslésekre €s ardnyositdsokra alapozottak

- a minden ismérv szerint elérhet6 adat csak az 1999-2003-ig terjedd idészakra vonatkozik

A téblazat ismérveire, kivéve az étkezési szOl0 termelés — OIV ismérvet, a 3.1 képlet segitségével
elvégzett korrelacios vizsgalat eredményeként a 13. mellékletben taldlhaté tablat kaptam eredményiil.
A vizsgdlat eredménye szerint, a CAWG adatai és az egyéb adatok kozott viszonylag alacsony a
korrel4cid, ami igazolja, a CAWG adataira vonatkozo trend helyességét, de nem teszi megbizhatéva az
adatsort, tovdbbi alkalmazdsra. Az OIV kiilonféle adatai linedrisan fiiggvényei egymdsnak, tehdt az
adatok egymasbol keriiltek kikalkuldldsra. Természetesen ez nem kérddjelezi meg haszndlhatésagukat,
azonban ilyen médon nem ad valds képet a vizsgdlt ismérvekrdl, nem teljes egészében val0s statisztikai
adatokra épiil. A legérdekesebb eredmény a ,.Bortermelés — AWBC” és a ,,Sz0l6teriilet — FAO STAT”
adatsorokra kalkulalodott, amelyeknek kapcsolata nagyon er6snek mondhatd, hiszen szinte linedris
kapcsolat van az ismérvek kozott (0,994). Ez az eredmény annak ellenére sziiletett, hogy egymastol

teljesen fliggetlen adatbazisok adatait vetettiik 6ssze.
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A korrelaci6 vizsgalat eredménye tehat:

- az OIV adatai nem tiikrozik a valés termelési és piaci helyzetet, nem valds statisztikai felmérés
alapjan késziiltek (sajnos ez is azt igazolja, hogy a kinai boragazat még nem ad at statisztikai adatokat
a vilag vezet6 sz010 és bordgazati szervezetének)

- a FAO STAT és az AWBC adatai kozotti szoros kapcsolat azok valédisagat igazolja, igy a

késdbbiekben is tdmaszkodhatunk a kapott eredményekre és az adatsorokra, trendekre

4.1.2 Valés kinai borszolo termelés meghatarozasa

A kinai bortermelés pontos adatainak ismeretéhez hozzatartozik a borsz6l6 termdteriiletek nagysaganak
ismerete is. Mint a kordbbi statisztikdk is megmutattdk, ilyen jellegli adatok nem érhetdek el. Az elébbi
kalkuldci6 sordn elfogadott AWBC adatokra alapozva eredményként megallapitottam, hogy 2006-ban
5,54 millié hektoliter bort készitettek Kindban, sz016t pedig Osszesen 485 ezer hektar iiltetvényen
termeltek. 2006-ban Kina teljes szdlotermelése elérte a 6,27 millié tonnat [CH7085, 2007] , igy ez
atlagosan 130 mdzsa termést jelent hektdaronként. A 12. mellékletben feltiintetett szdldtermelés és
étkezési szOlotermelés OIV adatok kiilonbségét véve 20,4 millid mézsa borszdlo termelés eredményt
kapunk 2006-ban, amely koriilbeliil 14 millié hektoliter bort jelent. Ez az eredmény viszont jelentdsen
eltér az OIV vagy az AWBC adott évre vonatkoztatott fogyasztasi adataitol. Mivel a valds termelési
adatokrdl nincsenek informdaciok a kordbbi eredményekre alapozva kell kalkuldlni, felhaszndlva az

eurdpai atlagos termelési adatokat, amelyeket a 14. melléklet tdbldzatdban dbrazoltam.

A tébldzat adataira épitve a magyar adatokat egy ardnypdrban felhasznélva és alapul véve (feltételezve,

hogy a kinai termelés hatékonysdga a hazaihoz hasonld, tehat nem éri el a német, francia szintet):
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5,54 milli6/0,62=8,93 millio, illetve

8,93 milli6/67= 133283, tehat

Kinaban 2006-ban legfeljebb 8,93 milli6 mazsa borszo6lét sziireteltek, 133 283 hektaron.
A kinai hektdronkénti 130 mdzsa atlagtermés és atlagos 0,7 l/kg bor sz6l6 arany alapjan 2006-ban

Kinaban legalabb 60800 hektar borszolé és 7,9 millié mazsa termés volt.

Tehat a kinai borszd10 iiltetvények a teljes termoteriiletnek koriilbeliil 12-27 szazalékat tették ki 2006-

ban, mig a borszdlo termés a teljes szol6termés 12,5-14 szazalékat érte el.

4.1.3 Fejenkénti atlagfogyasztas meghatarozasa

A 4.1.1 fejezetben nem pusztdn az adatok tisztizdsa miatt volt sziikség a valds termelés
meghatdrozdsara, hanem azért is mert az OIV adataira alapulé egyéb informdciok is tévesnek
bizonyulnak. A 15. mellékletben dbrazolt tabldzat alapjan észrevehetd, hogy a 2007-es kinai, valds
1,318 milliard f0s lakossag [2007 — World population data sheet, 2007] 1étszdma nem egyezik az OIV
atlagos fejenkénti borfogyasztds és Ossz-borfogyasztas adataival kalkuldlt népességi adatokkal (1,51
milliard £6). Az OIV adataibol szdmolva a kinai Ossznépességre vonatkozéan kozel 15 szdzalékkal
magasabb népességet kapunk, mint a valés népesség volt 2007-ben. Az AWBC adatai altal kalkulalt
eredmények jol Osszecsengenek az ettdl fliggetlen Access Asia Limited piackutaté cég éltal kozolt
adatokkal. Tehat a kinai borfogyasztds 2007-ben 0,61-0,65 litert tett ki fejenként. A piac ndvekedési

trendjeit vizsgalva igy a 2009-es 0,8 liter per {6 fogyasztas is valosnak tekinthetd
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Ez az eredmény viszont igazolja a korabbi hipotézist is, miszerint az OIV adatai nem adnak valods
képet a kinai borpiacrdl, illetve, hogy kalkulacidink az egyéb vizsgalt adatsorok helyességét

igazoltak.

4.2 Kinai potencidlis piacok és potencialis fogyasztok szamanak meghatarozasa

4.2.1 Potencialis piacok meghatarozasa

Az irodalmi attekintés sordn a fobb piacokra vonatkozdan feltételeztiik, hogy a fejlettebb keleti,
partmenti tartomédnyok tartoznak ezek kozé, a kiilonféle statisztikdkra alapozva. Feltételezésemet az
irodalmi feldolgozdsban emlitett hazai €és nemzetkozi statisztikdk eredményeire  alapozva a

kovetkezdkben fogalmaztam meg:

-Hqay1: A £6bb piacok a magas GDP-vel rendelkezd partmenti tartoméanyok
-H2: Adott régié és tartomdnyainak borpiacit befolydsold kiilonféle ismérvek és a GDP kozott

egyértelmi kapcsolat van.

Az aldbbiakban ezen hipotézisek vizsgalatat fogom elvégezni, a 16. mellékletben taldlhaté tablazatban
feltiintetett tartomanyok, kiilonb6zd gazdasagi, népességi és borfogyasztassal kapcsolatos statisztikai
adatait felhaszndlva. A Hgayl hipotézis vizsgdlatdra, a borfogyasztist érintd ismérvekre, mint a
személyes éves nettd bevétel ( ,.Bevétel /év/f6”), a tartomdny népessége (,,Pop.”), a fejenkénti, éves
kiadds borokra (,,Borkiadds /év/f6”), fejenkénti fogyasztas (,,Fogy.”) és az adott tartomdnyban szdmolt
bor atlagarak (,,Bor atlagar”) oszlopokon elvégezve a klaszter elemzést a 17. mellékletben abrazolt

eredményhez jutottam. Ertékelésemben a Ward-féle 6sszevondsi médszert részesitettem elényben, mert
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bar a centroid moddszer hasonlé eredményre vezetett, nem a klaszterek Osszekotése, hanem a
homogenitédsa volt a cél. Az dsszevond eljardsok eredményét az tn. dendrogram (Osszevondsi séma)
abrazolja szemléletesen. A vizszintes tengelyen az egyedek nevei, a fiiggllegesen pedig a klaszterek
Osszevondsdnak szintjei vannak feltiintetve. Az 0sszevondsi szinteknél bekovetkez6 nagyobb ugrasok
jelzik az elkiiloniilé csoportokat. Az dbrdn, a 3-as és 4-es klaszterben feltinden elkiiloniilnek a
partmenti tartomdnyok, Hebeit €s Shangdongot kivéve az 0sszes fObb piacnak tituldlt tartomény, varos
itt taldlhat6 meg, mig az egyéb tartomanyok tekintetében hasonldan szigoru Osszetartds nem figyelhetd
meg. Shanghai és Tianjin varosok ezen a homogén egységen belill is egy kifejezetten erds poziciét
tudhatnak magukénak a 4-es klaszterban. Az abra igazolja kordbbi feltételezésiinket, miszerint a kinai
borpiac fébb piacai a keleti fejlett nagyvarosok és partmenti tartomanyok. Erdekes adat viszont,
hogy a 2-es klaszterban tdlstlyban vannak a nyugati, szegényebb tartomanyok. Mélyebb elemzés
céljabol ezért a kordbban felhasznalt tablazat adatait régidkra Osszesitve és atlagolva dbrdzoltam az
aldbbi 3. tdblazatban. Ebbdl lesziirhetd, hogy a partmenti tartominyok Osszesitett GDP-je, borpiaci

részesedése értékben és volumenben is a legmagasabb.
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3. tdblazat

Kinai régiok borfogyasztasra vonatkozé adatai (2005)

Régiéo | GDP | GDP/fé | Népesség | Borpiaci | Borkiadas | Borfogy. Piaci L/f6 | Bor
Mrd | (CNY) | (millio rész. /év/fo (millio részesedés | fogy. | atlagar
(CNY) f6) (ért.,, %) | (CNY) liter) (vol., %) (CNY)

E 1714 | 15805 108,45 5,95 14,23 39,68 7,74 0,36 | 38,7
K 5554 | 12428 | 446,89 18,8 10,99 129,72 25,22 0,29 | 30,76
NY | 3349 8738 383,26 23,41 15,97 139,55 27,12 0,36 | 40,69
P 9162 | 24372 | 37593 51,83 36,07 205,82 39,93 0,55 | 70,57

Forréas: Wine in China — Market Analysis (2006), Allcountries - China Statistics 2005 (2006)

A dendogramot igazolja a nyugati tartomdnyokra vonatkozdan a tdbldzat is, miszerint a nyugati
tartomdnyok sereghajtok az egy fOre jut6 GDP tekintetében, mégis a mdasodik helyen dallnak a
fogyasztds és a fejenkénti borra torténd kiaddsok szerint, ami azt jelenti, hogy az adott régio
tartomanyait érdemes gorcs6 ald venni, amikor a potencidlis kinai fogyasztok szdmat fogom
meghatdrozni, ugyanis a nyugati tartomanyok az értékesitett borok bevételeit tekintve jelentds silyt
képviselnek a piacon. Fenti feltevések ellendrzésére, elvégeztem a régidkra kiilon-kiilon a korreldcios
vizsgdlatokat, amelynek eredményeit a 18. mellékletben helyeztem el. A vizsgalatok igazoltdk, hogy a
GDP és a borpiac mérete kozott altalaban erds a kapcsolat, viszont a nyugati és partmenti régiokban
a fejenkénti éves bevétel és a borpiac méretének kapcsolata gyenge, annak ellenére, hogy a
fejenkénti fogyasztas, az atlagar és az évenkénti borokra torténo kiadas szoros kapcsolatot

mutat. Hasonléan gyenge az elobbi ismérvek és a GDP kapcsolata is.

Tehat ezekben a tartomdnyokban a piaci keresletet nem pusztdn a fogyasztok jovedelmi viszonyai

alakitjdk, hanem egyéb tényezOk is hatnak rd. Ezen tényezOket vizsgdltam meg a 19. mellékletben
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taldlhaté 1. korrelacidelemzés eredményeinek alapjan. A fontosnak {télt kapcsolatokat aldhuzassal

emeltem ki.

A vizsgalat kimutatta, hogy a turizmus jelent6s hatdssal van a kinai borpiacra. Ez azért is fontos adat,
mert mint mdr kordbban is irtam, a kinaiak bort leginkdbb csak vendéglatohelyeken isznak, marpedig
amikor utaznak, nyaralnak, akkor tobbet koltenek el a vendéglitisban is. Az utazdsok sordn
természetesen a kinaiak is vesznek csalddjuknak, s6t munkatarsaiknak ajandékot, ami szintén hatdssal
lehet a borpiacra. Az északi és kozépsO tartomanyokban nagyon 6l latszik, a turizmus, a adott régi6 6
foglalkoztatdsi szektorai €s a bevételek linearis kapcsolatban vannak a borpiacot jellemz6 ismérvekkel.
Ezek a tényezOk Osszefiiggnek egymadssal, egy irdnyba mozognak, befolydsoljdk egymadst. Ezzel
szemben a nyugati és partmenti tartomdnyokban ezek az Osszefiiggések nincsenek meg ilyen jol
lathat6an. Az nyugati tartomanyok esetében egyértelmiien erds a kapcsolat a borpiac volumenben vett
mérete és a belfoldi, illetve kiilfoldi turistdk szdma és fejenkénti kiaddsai kozott. Ugyanakkor az is
latszik, hogy a lakossdg jelentds része a mezdgazdasigbdl jut jovedelméhez jelenleg, hiszen az 1.
szektor kapcsolata joval erosebb a borpiaccal, borfogyasztassal, mint a tobbié. A fejenkénti
bevételekbdl élelmiszerre koltott hanyad szintén szoros kapcsolatban van borpiac ismérveivel, a
fejenkénti fogyasztassal és az atlagdrral. Tehdt a nyugati régidban a turizmus (ezen beliil is a belfoldi
er6sebb) ¢és az élelmiszerre tOrténd kiaddsok generdljdk a borfogyasztist. Mivel az
élelmiszervasarlassal szoros a borpiac kapcsolata, feltételezhetd, hogy borfogyasztas sokkal inkabb a

hétkoznapok része, mint egyéb kinai tartomanyokban.

A partmenti régidkra egészen eltéré eredményeket kaptam. Természetesen a turizmus itt is jelentOs
hatdssal van a borpiacra, viszont a szolgéltatds szektor és a szdrakozdsra koltott kiaddsok szintén

markdnsan hatnak a piacra. A fejenkénti bevételek erésen befolyasoljak a borra torténé kiadasok és
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a fejenkénti fogyasztas mértékét. A fogyasztok jelentos része a szolgaltatas szektorbol keriil ki és
a fogyasztas zome a vendéglatohelyeken, szorakozohelyeken osszpontosul. Ez egyébként a

fejenkénti fogyasztasban is tiikrozodik, hiszen annak kapcsolata szoros a fejenkénti bevételekkel.

Mint a korabbi vizsgalatok kimutattdk a kinai borpiac és GDP parhuzamosan ndvekszik az elmult
években. Tehat feltételezhetjiik, hogy a borpiac, az azt befolydsolé tényezdk és a GDP kozott
kimutathat6 kapcsolat van, tehdt a tartomdnyi, régiés GDP novekedésébdl kovetkeztetni tudunk az
adott borpiac novekedésére, méretére. A Hua2 hipotézis vizsgdlatira elvégeztem a fokomponens
analizist a 16. mellékletben levd tdblazat ,,Bevétel/év/f6”, ,,GDP Mrd”, ,,Borpiac”, ,,Borkiadds/év/f6”,
,wFogy L/f6” és ,Bor atlagar” oszlopaira vonatkozdéan. Az eredményeket az aldbbi tdbldzatban
abrazoltam. A konyokszabdlyt alkalmazva azon fékomponenseket vettem figyelembe, amelyek a teljes

variancia legaldbb 80 szdzalékat adjak, igy az elsd két fékomponens keriilt vizsgdlatra.

4. tablazat

Fokomponens elemzés eredménye

Variable PC1 PC2

Bev/év/fo 0,416 | -0,059

GDP (mrd CNY)| 0,183 | -0,739

Borpiac (millié 0,36 -0,516
CNY)

Borkiadas/év/fo 0,454 0,294

Fogy (1/f6) 0,478 | 0,223

Bor atlagar 0,479 0,22
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Az eredmény részben igazolta feltételezésemet, hiszen lathatd, hogy az elsé fokomponens esetében a
kapcsolat a GDP és az Osszértékben szdmitott borpiac kozott kimutathatd, azonban a fejenkénti
bevételek, a borra torténd kiadasok, az 4tlagfogyasztds €s a bor dtlagara elkiiloniilnek ezen két
paramétertdl és kiilon csoportot alkotnak. A mdsodik fOkomponens értékei is igazoljdk a fenti
Osszefliggéseket. A 26. grafikonon 6l l14that6 a fentiek grafikus dbrdzoldsa, miszerint az utébb emlitett

négy valtozo Ol elkiiloniil az el6zd kett6tdl, bar utdbbi kettd véltozo is szinte kiilon csoportnak

tekintheto.
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26. grafikon Fokomponens elemzés eredményeinek dbrazoldsa a vizsgélt ismérvek szerint
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27. grafikon Fokomponens elemzés eredményeinek dbrazoldsa tartoméanyok szerint

Sajnos az eredmény nem kielégitd, hiszen a vizsgélt valtozok kozott elvileg direkt kapcsolat van. A
GDP novekedése a gazdasag teljesitményére enged koveteztetni, amely ndvekedés hatdssal lehet a
népesség kereseti, jOléti viszonyaira €s ily médon a borpiac méretére is. Jelen esetben ez azért érdekes,
mert a piac méretét az egyéni sziikségletek hatdrozzdk meg, tehat a legaldbb borpiac méretének
szorosabb kapcsolatban kellene allnia a négy kiilon csoportosulé ismérvvel. Ez viszont nem igy van.
Mind a GDP, mind az Osszértékben vett borpiac méret ,kiilon életet é1”. a A 27. grafikon is azt
mutatja, hogy a gazdagabb, foként partmenti tartomanyok elkiiloniilnek a tobbitdl, azonban a hatdrozott
Osszefliggést itt sem sikeriilt taldlni. Feltételezésem szerint, nagyobb mennyiségii vagy megbizhat6bb
adat segitségével pontosabb eredményt lehetne kapni, azonban a rendelkezésre 4ll6 adatok alapjin
elvégzett kalkuldcidk a Hgg)2 hipotézist nem igazoltdk. Kovetkeztetésként elmondhatd, hogy bér a
gyakorlat azt mutatja, hogy a GDP novekedése hatdssal van a borpiac méretére, azonban ezen tényezd

¢és a népesség joléti gyarapoddsa kozott nehéz kimutatni a szamitdsokkal a kapcsolatot.
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Tehat Haay1 hipotézisem, miszerint a f6bb piacok a partmenti tartomanyok igazoldst nyert.

Ezzel szemben H)2 hipotézisem arra vonatkozdan, hogy a piac méretét az adott tartomany GDP-je és
a jovedelmi viszonyok hatarozzdk meg, nem igazolddott be teljes ért€ékiien. Tény, hogy a GDP szoros
kapcsolatban van a borpiac méretével, azonban ez a kapcsolat nem minden régiéban és tartomdnyban
egyértelmli. A nyugati és partmenti tartomanyokra vonatkozéan az elvégzett vizsgdlatok eredményei
szerint a vizsgalt két régio esetében régio-specifikus, fogyasztast befolydsolo tényezdket is sikeriilt
meghatdrozni. Tehdt a fogyasztisra vonatkozo dllitasokat nem lehet pusztdn a vizsgalt teriilet, régid

vagy tartomdny GDP-je alapjan megfogalmazni.

4.2.2 Potencialis kinai fogyasztok és teriileti piacpotencial

e Potencidlis fogyasztok szdma
A kordbban kalkuldlt teljes népességre vetitett atlagfogyasztds a fenti adatok tiikrében egyenldtleniil
oszlik meg. Léthatd, hogy a tartomanyok kozott hatalmas kiillonbségek vannak. Jelen fejezetben azt a
tarsadalmi réteget kivinom meghatdrozni, amelyik biztosan megengedheti maganak a borivds szokasat

€s a kinai borfogyasztok gerincét képezi, tehat az dtlagfogyasztast hatdrozottan formalja.

Az eldz6 fejezet végén elvégzett korrelacids vizsgalatot az Osszes tartomdnyon is elvégeztem (19.
melléklet, II.), aminek eredményeként elmondhatd, hogy a fejenkénti bevételek novekedése egyre
szorosabb Kkapcsolatban van a végzettség fokanak illetve az agazati szektor besorolasanak

emelkedésével, a varosi (falusi) lakossag kapcsolata pedig erésodik (csokken) a végzettség

86



fokanak novekedésével. Tehat a magasabb végzettségliek altaldban a varosokban élnek és a

szolgaltatas szektorban dolgozok tobbet keresnek, mint az egyéb szektorokban foglalkoztatottak.

Ezen adatokra alapozva hatdroztam meg a falusi és vdrosi népesség korébol azon kozép és felsofoku,

25-54 éves koru fogyasztok szamdt , akik a kinai fogyasztok gerincét alkothatjdk. Erre a 2005. évi

statisztikai és népszamldlasi adatokat hasznaltam fel, amelyeket a kapott eredményekkel egyiitt a 20.

melléklet masodik tadblazatdban dbrazoltam. A potencialis fogyasztok szdmanak kiszdmitasara az alabbi

képletet alkalmaztam:

P Ei( (it £)*( Vi~ r) s (kit+ £ )*( Fi *r) ) (4.1 képlet)

1 L; L;

P - potencidlis fogyasztok szdma (tartomédnyonkénti P, értékek Osszege)
Li - tartomdnyonkénti 6sszlakossdg szdma

Vi - tartomdnyonkénti vérosi lakossdg szdma 15-64 éves korig

F, - tartomédnyonkénti falusi lakossdg szdma 15-64 éves korig

k; - tartomdnyonkénti kozépfoku végzettségliek szama

f; - tartoményonkénti felsdfoku végzettségliek szdma

i - tartomdany index tartomdnyok szdma alapjin

r -0,37

Az r értékét, ami a 25-54 éves koru férfiak aranyat adja meg a 15-64 éves koru Ossznépességben, az

aldbbi képlettel hatdroztam meg, a 2005. évi statisztikai adatok alapjdn, amelyeket szintén a 20.

mellékletben tiintettem fel (elso tablazat)
X i=25...54

R= (4.2 képlet)
YY; j=15...64
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A kalkuldci6 eredményeként a potencidlis fogyasztok szdmat koriilbeliil 59,5 millié férfira
becsiilhetjiik. Amennyiben a kordbban ismertetett 2004-es WHO statisztika adatai alapjan [WHO
Global status on alcohol, 2004] a férfi fogyasztok ardnyat 2/3-nak vessziik és a fenti szdmot a ndi
fogyasztok 1/3-os ardnyaval noveljiik, gy a potenciilis fogyaszték szama 2005-ben legalabb 90
millié f6 volt, amely a teljes lakossag koriilbeliil 7-8 szdzalékat tette ki, mig a 25-55 éves korosztaly 15
szédzalékat. Kindban 2003-ban a jomodu kozép és felsd osztdlyba tartozok szdmat a teljes lakossag 7-19
szazalékara tették a kutatidsok [Yan, 2006], azaz koriilbeliil 87,5-237,5 millié fére. A most kalkulalt
eredmény igazolja a kinai kutatasok alsé értékét, ezért az adatot irdnyaddénak tekinthetjiilk. Amennyiben
a fent emlitett kutatds maximdlis 237,5 milli6 f6s értékét vessziik, az alig haladja meg a 4. mellékletben

abrazolt nagyobb varosok lakossdgdnak 1étszamat (205,66 milli6 £6).

Mivel 2005 és 2009 kozott a kinai borpiac volumenben megduplazédott ezért 2010-ben a kinai
borpiac feltételezhetéen legalabb egy koriilbeliill 200 milliéo fébol allé6 rendszeres borfogyaszté
rétegre épiil. Ez azt jelenti, hogy a potenciailis fogyasztokra vetitett fejenkénti atlagfogyasztas

kotiilbeliil 5,5 litert tett ki.

Az eredmény azért érdekes, mert a 127 millié lakosu Japan atlagfogyasztasa 2007-ben 2 liter volt
fejenként [State of vitiviniculture world report , 2008]. Feltételezve az azonos fogyaszt6i kulturat,
ebbdl arra lehet kovetkeztetni, hogy a fentieckben meghatdrozott fogyasztéi réteg magasabb

életszinvonalon €1, mint az 4tlag japan dllampolgdr.

e Teriileti piacpotencidl
A regiondlis kiilonbségek feltérképezését a teriileti piacpotencidl kiszamitdsdval végezziik. A

fogyaszt6i piacok regiondlis kiilonbségeinek mérésére hasznalatos legegyszerlibb modszer a kdzvetlen
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indexszdmitds. Ekkor azt feltételezziik, hogy az adott termék fogyasztisa alapvetden az adott teriileten
€10 népesség nagysagitdl fiigg. A tényleges eladdsok elemzE€sébdl kitlinik, hogy egy adott termék vagy
szolgaltatas piaci eladdsainak alakuldsdban a népesség szaman til egyéb tényezok is szerepet jatszanak.
Ezt a tobbtényezds index kidolgozdsdval becsiilhetjiik meg, amelyben az egyes tényezO0khoz rendelt
stulyok min0sitik az adott tényezOk jelentOségét a termék vasarldsaban. A teriileti piacpotencidl
meghatdrozdsahoz a tobbtényezds index modszerét alkalmaztam [Kotler, 1992]. Az index a fogyasztok
relativ vasarlderejét titkkrozi Kina kiilonbozd tartomédnyaiban. A 16. mellékletben taldlhaté tébla adatait

felhaszndlva az aldbbi képlet alkalmazésdval készitettem el a kalkuldcidkat.

Bi=0,5y;+0,3r;+0,2p; (4.3 képlet)

B; - a teljes orszdgos vasarlderd i teriiletre jutd szdzaléka

Vi - az orszagos rendelkezésre 4ll6 jovedelem i teriileti szdzaléka

T; - az orszagos kiskereskedelmi eladdsok i teriileten realizalt szdzaléka
Pi - az orszag lakossdganak i. teriileten €16 hanyada szdzalékban

Az eredményeket a 21. mellékletben elhelyezett tdbldban dbrdzoltam. Mivel a B; értékek atlaga 3,23 %
(tehat 4tlagosan minden tartomdny 3,23 %-at birtokolja a borpiacnak), ezért az atlag feletti eredményt

produkdlé tartoményok értékeit kiemeltem.

Jol lathatd, hogy a partmenti tartomanyok koziil Beijinget és Tianjint kivéve az osszes atlag felett
teljesit, igy az els6 tizben van, a nyugati tartomanynak szamité Sichuannal és a Kkozépsé
tartomanyok kozé sorolt Hunannal és Anhuival. Az eredmények igazoljdk azt is, hogy a nyugati

tartomanyok Osszesitett borpiaca jelentOs, hiszen a teljes borpiacnak kozel 25 szazalékat teszik ki,
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annak ellenére, hogy a nyugati tartomdnyok jelentds része a sereghajtok kozott van (ezek azonban csak

17 sz4zalékat adjdk a teljes nyugati borpiacnak).

4.3 Kinai borpiac SWOT elemzése

A kordbban felsorolt irodalomra és eredményekre tdmaszkodva készitettem el a kinai borpiac SWOT

elemzését, kifejezetten kitérve az importra is.

e Erdsségek
- Kina GDP-je, népessége és fogyasztdsa folyamatosan novekszik
- A kinai kormdnyzat timogatja és 0sztonzi a borfogyasztast, a borpiac boviilését
- A kinai borkultdra és fogyaszt6i igények egyre kifinomultabbak
- A kinai fogyasztok egyre inkdbb atveszik a nyugati trendeket, divatokat
- A bor egészség-megdrzési szerepe fontos a kinaiaknak
- A bor pozitiv benyomdst, kifinomult személyiségképet kelt a tarsadalomban annak
fogyasztdjarol

- A bor fontos szerepet tolt be a tarsadalmi kapcsolatokban, az iizleti életben

e Gyengeségek
- A kinai nem ,,borivé tarsadalom”, hagyomanyosan a toményitalokat fogyasztjak, napjainkban
pedig leginkdbb a sor a kedvelt alkoholos ital
- Altaldban a kinaiak nem tudjédk mi a bor, miben kiilonbozik a termék illetve annak fogyasztdsa
egyéb alkoholos italoktol

- Fontosabb a bor szimbolikus szerepe, mint annak élvezeti értéke
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Egyenldre alacsony szintii a borkultira és annak oktatdsa, ismertetése

Nincs egységes piac, hatalmas teriileten kell a disztribicidt, rekldmot megoldani, nagy
regiondlis kiilonbségek mellett

A belfoldi termelés szabdlyozatlan igy nem akaddlyozza a gyenge mindségli borok készitését,
ami fogyasztdokat riaszthat el a borfogyasztastol

Az import borokat a csokkentett vaimok ellenére is komoly adok terhelik, a végfelhasznaloi ar a
belfoldi termékek tobbszorose

Magyar exportérok részére a hagyomanyos szdraz, félsziraz mindségi borok, a hidnyos
orszagimage €s termékismeret miatt, értékesitése nehézségekbe iitkdzik az erds, ismert, Gjvilagi

és ovilagi konkurens markak miatt

e Lehetdségek
A kevésbé ismert, de fejlett nagyvarosokban még ki nem aknazott piacok vannak
A fobb nagyvarosokban olyan nagysdgrendli populdcié van, amely egy kisebb orszdg piacdval
felér
Ki lehet haszndlni olyan kiskapukat, mint amit Hong Kong is kinél
A HoReCa szektorban elvégzett értékesités és marketing, megalapozhat egy markat, amelyet
utdna a szélesebb tomegekhez is el lehet juttatni
Nagyon hatékony a bor és egészség kapcsolatdnak kihangsilyozdsa a marketing tevékenység
soran, ez felkelti a fogyasztok figyelmét
Egyre tobb vinotéka, borbolt, bormagazin jelenik meg a piacon
Az importdlt borokat jé technoldgidval rendelkezd belfoldi pincészetekben is le lehet

palackoztatni, igy csokkenteni lehet a koltségeket és az drat
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Magyar exportorok részére jo lehetdség az olcso, édes, félédes vorosborok, vermutok

értékesitése, amelyek hazdnkban is igen kedveltek, bevalt technoldgidval készitik Oket

e Veszélyek
A belfoldi borok mindségének novekedése csokkenti az import borok esélyeit
Az ipardag nem kellden szabdlyozott, a termékeket hamisithatjdk, ez rombolhatja a cég, bor
image-ét
Hatalmas marketing koltségek, amelyek esetleg sosem tériilnek meg
Bonyolult értékesitési ldncok, nehézkes disztribucio, eltérd kereskedelmi felfogdsok
Nagy kiilonbségek a nyugati és kinai iizleti kultiraban, etikaban
Rengeteg kinai ,,szerencse lovag” foglalkozik borral, hosszu tavu iizlet helyett a rovid tava
hasznot tartva szem elott, igy csak az ar érdekli 6ket, amely rombolja az olcsobb import borok
piacat

Hazankat, kultirdnkat kevesen ismerik, igy a termékekkel szemben is bizalmatlanok

A SWOT elemzés eredményeire alapozott piacra 1€pési és piaci viselkedési stratégiat, modokat a 4.4.3

fejezetben fogom részleteiben felvazolni, a jovébeni trendeket is figyelembe véve.

4.4 A kinai borpiac jovéje

Jelen fejezetben a kordbbi kimutatdsok és elemzések eredményeire tdmaszkodva kivanom a fogyasztas

véarhat6 alakuldsat vazolni. A feladat 1ényegében egyszer(i, hiszen egyértelmii, hogy a piac ndvekedni

fog. Viszont a mdsik oldalr6l nehéz konkrétumokat megfogalmazni az adatok hidnya miatt. Mégis
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részleteiben az eldzd fejezetek demografiai és tarsadalmi elemzéseire tdmaszkodva kivdnom a

lehetséges trendeket felvazolni, a pontos statisztikai adatokat is felhasznalva.

Mint kordbban feltételeztem és feltételezéseimet az eredmények igazoltdk is a kinai borfogyasztast az

alabbi f0 tényezOk €s ezek véltozasai jellemzik:

Piac fekvése szerint: foként a partmenti tartomanyok és a kinai nagyvarosok
Lakohely szerint: varosok

Nem szerint: nagyrészt férfiak

Végzettség szerint: kozép €s felséfoku végzettségliek

Jovedelem nagysaga szerint: jomaodu kozép €s felso réteg

Mint a korabbi statisztikai adatokbdl is kideriilt 2005 és 2009 kozott a kinai borfogyasztds volumene
koriilbeliil a dupldjara nétt. A jovébeni trendek vizsgdlatdhoz érdemes alaposabban megnézni milyen

tényezok jatszottak kozre a miltban és fognak a jovébeni valtozasokban.

4.4.1 Tarsadalmi, gazdasagi valtozasok a kozeli 20 évben

e Korosszetétel és populécié véltozasanak hatdsa
Kina népességének novekedése alapvetden befolydsolja a borfogyasztast is. A népesség novekedését a
sziiletési és haldlozasi adatok befolydsoljak, melyek koziil a sziiletések szdma valtozik leginkdbb a
tarsadalom fejlodésével parhuzamosan. A népességi adatok meghatdrozasdra az ausztriai, laxenburgi
ITASA kutatési anyagait haszndltam fel. Az intézet felméréseiben tobb véltozatot is felvazolt a kinai

népesség jovobeni alakuldsara vonatkozdan, ezek koziil én azt a kozépértéket vélasztottam, amely egy
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atlagos, sz€ls6ségektdl mentes népességnovekedést vetit eldre, igy koriilbeliil 2030-ban 1,45 millidrd

fot tesz majd ki Kina népessége [Heilig, 1999].

A korfa grafikonok j6l mutatjak, hogy a jelenleg kozépkoru fogyaszté réteg kozel hasonld
nagysdgrendl ,,utinpotlast” kap majd, mig napjaink célcsoportja is még aktiv fogyasztoi statuszban

marad.

Férfiak Nok Férfiak Nok

2005 2030
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I
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Forras: Cao (2000)

28. grafikon Kinai korfa és népesség alakuldsa (1000 f6)

Igy csak a népesség gyarapoddsanak koszonhetéen a 2005-6s fogyasztéi réteg 2030-ra meg kell hogy
dupldzédjon. Ez pedig a borpiac ndvekedését tekintve mar 2010-ben megtortént (90-r6l 200 milli6 fére
n6tt), mint kordbbi eredményeim is mutattdk. Csak azt feltételezve, hogy a kinai piac koriilbeliil 5
évente 100 millié Gj vasarloval boviil (nem pedig duplazédik), 2030-ra a fogyasztok szama

elérheti az 600 millio fot.
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e Végzettség, migracid hatdsai
A 5. tdblazatban a 2045-re varhat6 migracios, illetve végzettségi adatokat [Cao, 2000] tiintettem fel. A
kutatds eredményeit a teljes népesség szdzalékos adataiban és a népességi adatokat az 1995-6s

felmérésekkel 0sszehasonlitva dbrdzolja a tdblazat.

5. tablazat

Iskolai végzettségiiek szamanak valtozasai

Falu Varos Kina

1995 | 2045 | 1995 2045 | 1995 2045

Végzettség nélkiil 27,17 (9,45 15,93 7,72 18,36 |8,84

Altalanos iskola 42,72 125,49 26,97 12,6 137,96 20,96

Kozépiskola 29,87 164,59 |50,5 68 41,06 |65,8

Felsooktatas 0,24 1047 6,6 11,6 2,62 4,4

Népesség (millio f6) |860,36|952,72|344,22 |539,14|1204,58 | 1491,86

Forras: Cao (2000)

Lathat6, hogy a novekedés egyértelmiien a varosokban fog jelentdsebb nagysdgrendet elérni, mig az
altalanos végzettségi szinvonal dltaldban is novekedni fog Kina szerte, a népesség kozel 66
szazaléknak kozépiskolai, mig 4,4 szdzaléknak egyetemi/fdiskolai végzettsége lesz. J6 lathat6 az is,
hogy a fels6foku végzettségliek egyértelmiien a varosokban fognak élni hiszen az urbanizalt 6vezetek
kozel 56 szazalékkal fognak bdviilni, az alig 10 szdzalékos novekedést elkonyveld vidéki teriiletek
rovasdra. Lathato, hogy 50 év leforgdsa alatt a kozép- és felséfoku végzettségliek szama, koriilbeliil 60
szazalékkal fog néni, ami atlagban éves szinten 1,2 szdzalékot jelent. Ha a fels6foku végzettségliek
teljes szdmat, azaz 66,5 milli6 f6t (4,4 %) és a 980 milliés (65,8 %) kozépiskolai végzettségliek szamat

vessziik, kozel 1 millidrdos fogyaszt6i csoportot kapunk (ezt az értéket lefelé kell korrigdlnunk, hiszen
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korédbban is 2030-as adatokkal dolgoztunk, a csokkend népesség novekedési tendencia eredményeként
az adott 10 évben a népesség novekedése koriilbeliil 20-30 milli6 f6 lesz [Huang et al., 2003], ennyivel
kevesebbet kell szamolni). Ha figyelembe vessziik a korabbi WHO statisztikédkat és feltételezziik, hogy
a férfiak és nOk ardnya koriilbeliil azonos lesz, akkor ez a csoport koriilbeliil fé] millidrd f6re csokken.
A szukitést tovabb folytatva a csak varosi lakossagra egy 180 millié fOs fogyasztéi réteget kapunk
eredményiil. Mivel ez a szdm mar 2010-re teljesiilt, igy feltételezésem szerint az elkovetkez6 15-20
évben bdtran szamolhatunk ennek megdupldzddasdval (az egyéb trendek dinamizmusara alapozva),

tehdt 2025-30-ban varhat6an legalabb 350 millidval kell kalkulalnunk.

e (Gazdasagi fejlodés hatdsai
A fent vazolt migracios folyamatok legfobb gerjesztdje Kina toretlen gazdasagi fejlédése és annak a
tarsadalomra gyakorolt hatdsai. Az elkdvetkezendd 20-25 évben Kindban tovdbbra is a GDP jelentOs
részét a fejlodo ipar és szolgaltatas szektorok fogjdk adni, mig a mezdgazdasag szerepe csokkeni fog,
ahogy ezt a 29. grafikon is mutatja. Bar a GDP novekedés is csokkend tendenciat mutat, a 2010-es évi
7,2 szazalékos novekedés elolvad, 2030-ra pusztin 4,6 szdzalékos éves novekedés varhatd, mégis az
urbanizaciés folyamatok folytatédnak, illetve a tarsadalom joléti szinvonala jelentds javuldson fog
atesni, ahogy azt a 23. mellékletben elhelyezett dbra is mutatja. Ezen jol kivehetd, hogy 2025-ben a
falusi lakossdg jovedelmei atlagosan a mai vérosi lakossdg jovedelmével lesznek azonosak, mig a
varosiak jovedelmei megduplazédnak. A kinai kormanyzat célja az elkovetkezé évtizedekben a
GDP megduplazasa 10 évente [Huang, 2003] . Ennek a fejlodésnek viszont feltétele a mar korabban
emlitett oktatds modernizaldsa, a képzettség novelése, a strukturdlis valtoztatdsok, a munkaerd-igényes
agazatok fejlesztése €s a leszakadt régidk felzarkdztatdsa kiilonleges fejlesztési programokkal (pl. a
Great Western Development Plan a nyugati régiok fejlesztésére a természeti er6forrasok kiaknazasaval,

kiilfoldi tokével).
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29. grafikon Kinai gazdasagi szektorok GDP-ben képviselt szdzaléka és a jovObeni novekedési iitemek

(2005-2030)

A kinai GDP 1999 és 2010 kozott 106,6 szdazalékkal nétt [Indexmundi, 2010], amely ndvekedésbdl a
2005-2010 kozotti idészakra 52,2 szazalék esett. Tehat mikozben az 6téves idOszak alatt a GDP 50
sz4dzalékkal nott, addig a borpiac 100 szdzalékos novekedést konyvelt el. Amennyiben ezt a trendet
folyamatosnak vesszem és a GDP 10 évente torténé megduplazédasaval szamolok, akkor a

borpiac 2030-ra koriilbeliil 800 millié fés fogyaszté korre épiil majd.

® Megerdsddd kozéposztaly

Az 23. mellékletben elhelyezett dbran j6 lathatd, hogy 20 év alatt radikalis fejlddésen megy at a kinai
tarsadalom, jelentdsen megnd a jomoduak és gazdagok, illetve a vérosi lakosok szdma. Az étlagos,
varosi, 2005-0s haztartdsonkénti 3000-4000 dollaros bevétel 2025-re 16-18 ezer dollarra fog
emelkedni, mig a falusiak a mai véarosiak havi jovedelmével fognak rendelkezni. Farrel (2006)

felmérései szerint 2005-ben a Kinai, varosi haztartasok 77 szazaléka élt éves szinten 3000 USD
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alatti jovedelmbdol, ami 2025-re 10 szazalék ala fog csokkenni, igy a varosi lakosok éltal generalt
fogyasztds nagysagdban meg fog egyezni a 2005-6s Japan teljes fogyasztdsaval. Tehdt a szegények
szama jelentdsen csokkenni fog, mikozben egy stabil fogyasztdssal rendelkezd kozéposztily emelkedik
ki a mai szegények rétegébdl. Ennek a vdltozdsnak a folyamatdt mutatja az alabbi grafikon is, amelyen
latszik, hogy mdar 2010-ben a szegények tarsadalmi rétegébdl rengetegen dtkeriilnek az alsé
kozéposztilyba. Ez a réteg 2011-ben koriilbeliil 290 milli6 fot, a varosi lakossag 44 szdzalékat [Farrel,
2006] fogja kitenni. 2025-re pedig a fels6 kozéposztily is meg fog erdsddni, tobb mint a lakossag fele

ebbe a tarsadalmi osztdlyba fog keriilni.

Hiztartazsok szizaléha
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30. grafikon Héztartdsok ardnydnak véltozdsa a tarsadalmi osztdlyok fiiggvényében (1985-2025)

Ha a kordbbi korfdval ezeket az adatokat Osszevetjiik, akkor észrevehetd, hogy ennek a hatalmas
legalabb 700 millié f6s embertomegnek a jelentds részét a 25-45 év kozotti korosztaly fogja adni,

akik jelentos vasarloerdvel és fogyasztassal rendelkeznek.
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5. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

, Ugy tanulj, mintha semmit sem értél volna el,
és mindig félj, hogy elveszited (amit tanultdl)..”

Konfuciusz

5.1 Jovobeni trendek hatasa a borpiacra

A fenti elemzések egymadstdl fiiggetlen forrdsok adatait vetik Ossze. A novekedési célokat és a
tarsadalmi valtozasokat figyelembe véve, egy minimalisan 400-500 millié fore teheté borpiacot
kapunk a 2030-as évek elejére, ami a korabbi kalkulacidkra alapozva a kinai borpiac
megdupldzodasat igéri az elkovetkezd 20 évben, ez évi 6-7 szdzalékos novekedést jelent. Ez redlis
szamitdsnak vehetd, hiszen aldszamoltunk a 2005-2010 kozotti fejlodésnek ami a statisztikai adatok
elemzése szerint tobb mint 15-20 szdzalék volt éves szinten (11. grafikon). A potencidlis fogyasztok
szamdra végzett kordbbi 4.1 képletbe behelyettesitve a korfa és a 5. tdbldzat adatait is hasonld
eredményt kapunk. Ha a teljes 15-64 éves korosztaly 1étszdma 2030-ban megkdozelitéleg 920 millié fot
fog kitenni, koriilbeliil 330 milli6 6 fog az adott korcsoportbdl varosban, mig 600 millié {6 faluban
élni. A fels6foku végzettségliek szdma 60 millio, mig a kdzépfoku végzettségliek szdma 950 milli6 f6
lesz koriilbeliil. Az r értéket a 4.2 képlet szamitdsai utdn dllandonak, azaz 0,37-nek vettem. fgy az

adatokat a képletbe helyettesitve egy 240 milli6 f0s potencialis férfi fogyaszt6i szdmot kapunk.

Tehat a teljes potencialis fogyaszt6i szam 2030-ban legalabb 320 millié f6 lesz, ami kevesebb mint

az elobb feltételezett piac mérete, de jOl reprezentdlja annak nagysdgat és a szdmitdsok helyességét.

Természetesen furcsa, hogy 10 akdr 100 milli6 f6s eltéréseket latunk, ez az adatok bizonytalansdgabdl,

illetve a hatalmas piac méretébdl fakad. Sajnos ennél pontosabb adatokat nem tudunk kapni, de a
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nagysagrendeket ezek is érzékeltetik, miszerint dinamikus fejlédésen megy 4t a borpiac, hatalmas
lehetdségeket kindl (annak aki ki tudja ezeket haszndlni), hiszen kevés olyan fogyasztoi piacot tudunk

ma felsorolni, ahol ilyen biztos ndvekedés lathaté az elkdvetkezd 15 évben. A fenti paraméterek

elemzése jOl mutatja, hogy egy stabil, boviild piaccal szamolhatunk a jovOben. Azonban a fentiekben
pusztdn a szdmokra tdmaszkodva, a kiilonféle novekedési trendeket figyelembe véve vizsgdltam a
novekedési lehetdségeket. Fontos megjegyezni, hogy a szdmok nem fejezik ki megfeleléen az emberi
viagyak 4ltal generdlt piac novekedést, azaz a Khan modell személyes faktordhoz kapcsolhat6
novekedést. Tény, hogy a modern kori, kinai borkultira még gyermekkorat €li, azonban Kina is a
globalizdlt vildg részévé vilt €s a jovOben feltehetden a vilag vezetd nemzetévé valik. Mérpedig ebben
az esetben mar nem csak trendkovetd, hanem trend teremtékultirava is el6lép. Nyilvan a gazdasagi
novekedés, az éltalanos miiveltségi szinvonal emelkedése kitermeli a megfeleld fogyaszté réteget,
azonban ezen réteg €s annak életmddja a szegényebb tarsadalmi csoportok részére is djabb vagyakat,
kovetendd irdnyvonalat, 4j trendeket hatiroz meg. Ez a huzdé hatds generdlni fog egy, a fenti
szamitdsokban nem meghatdrozhaté vasarloi réteget, amely csekély fogyasztdsa ellenére, nagysaganal
fogva, a populdcié novekedésének koszonhetéen fog egy kiakndzatlan lehetOséget biztositani, sajat

igényeit fogja a piac felé tdmasztani.

A kinai borkultira még kialakul6ban van, két irdnyba fejlédhet. Az egyik esetben a kinai fogyasztok
izlése fog a jelenleg rendelkezésiikre allé6 borok felé igazodni. Tehat atveszik a globalis
borfogyasztasi szokdsokat, trendeket, mert a divat és modernizacio ezt diktalja. Ebben az esetben annak
ellenére, hogy a kinai fogyasztok mads izvildggal, izléssel rendelkeznek, mégis a szdmukra nem
optimélis jellegli, a nemzetkozi piacon elterjedt borokat fogjdk megvasarolni és a belfoldi termeldket is
ebbe az irdnyba fogjak terelni. Hasonl6 folyamat jitszodott le Japdnban, Koredban is, ahol a fogyasztok

igazodtak a globalis borkulturdhoz. Gyakorlatilag megveszik azt, amit kindlnak nekik. Azonban egy
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hatalmas kiilonbség van ezen orszdgok esetében, mégpedig az, hogy nem rendelkeznek sajat bordszati

agazattal. Ami Kina esetében viszont dinamikusan fejlédik.

Ez pedig a mésik lehetdség. A kinaiak egyenl6re kovetik a nemzetkozi trendeket, batortalanul kozelitik
meg a borkultirdt. Azonban a gazdasdgi és tdrsadalmi valtozdsokkal parhuzamosan, ahogy Kina
politikai befolyésa is noni fog, az egyének is egyre 6ndllobba fognak vélni és hatarozottan igényeik
teljes mértéki kielégitését fogjak elvarni. Ebben az esetben viszont a piachoz, a piaci elvarasokhoz

kell igazodniuk a belfoldi és kiilfoldi termel6knek.

Ma a nyugati bordszok még furcsan nézik a kinaiak kiilonboz6 borfogyasztasi szokdsait, mikor tiditével
keverve isszdk a bort vagy jégkockdval. Azonban ezek a szokdsok nem véletleniil alakultak ki, hiszen a
kinaiak, dzsiaiak szervezetének alkohollebontdsi képességei kiilonboznek az eurdpai emberekétdl.
Vagy higitaniuk kell a bort, vagy lassan, elegidnsan elfogyasztaniuk, mint egy konyakot. Ezek a
szokdsok pedig érdekes mdédon egybeesnek a nyugati trendekkel, amelyek az elfogyasztott alkohol
mennyiségének csokkentését célozzdk, a koktélok irdnydba toljdk el az alkoholfogyasztast (ennek
eredményeként a tomény italokat mar koktélok formdjaban is palackozzdk mint példdul a Bacardi
Breezer).  Tehdt az alapirdnyzatok egy irdnyba mutatnak, az alacsonyabb alkoholtartalom,

alkoholfogyasztds felé, az élvezeti érték megtartdsa mellett.

Az izek tekintetében az 6vildgi bordszok fanyalogva nézik a kinaiak édes iz imadatdt. Sajnos kdzben
elfelejtkeznek arrdl, hogy a nyugati vildg leghiresebb borai mint a portdi, a tokaji, a madeira és még
sorolhatndnk, mind-mind édesek. Az édes iz joO, kellemes hangulatot ad, a boldogsag érzésével parosul.
Miért csodalkozunk akkor, hogy a kinaiak szivesebben fogyasztanak édes, édeskés borokat, ha ez izlik

nekik. Azt sem szabad kozben elfelejteniink, hogy hazank borfogyasztdsanak 58%-ét teszik ki a GfK
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felmérése szerint az édes borok [Ez kell a magyarnak: muanyagpalackos édes vorosbor — GfK
felmérés, 2010], illetve a magyar fiatalok kozkedvelt itala a boros-kéla, ami nem mdas mint egy édes,

boralapu koktél.

A kinaiak tudatdban vannak annak, hogy milyen fontos szerepet kap tarsadalmuk, kultdrdjuk a 21.
szazadban. Evekkel ezel6tt a kinai gépkocsik még katasztrofalis torésteszteket produkaltak, a helyzet
javult, bizonyos tipusokat mar Eurdpédban is drulnak, illetve a Saab automarkat is a kinaiak vették meg.
Nyilvan a technoldgidt szeretnék lemadsolni, hogy a vildgpiacon is értékesithetdek legyenek a
gépkocsik. Ezt a példat azért hoztam, mert a kinaiak a borhoz is hasonléan allnak. Kereskedelmi
targyaldsaim sordn kinai pincészetek tobbszor felvetették mar, hogy exportdlni szeretnének. Egyenldre
a piac még nem fogadja el ezeket a borokat, de véleményem szerint ebbe az irdnyba haladunk. A
konnyed, alacsony alkoholtartalmi, olcs6 boroknak egyre né a piaca a vdlsdgnak és az
egészségvédelmi kampanyoknak koszonhetden is. A kinai olcs6 munkaerdvel, elddllitasi koltségekkel
pedig a nyugati termel6k egyre nehezebben veszik fel a versenyt. Természetesen ezek tobb évtizedes

folyamatok, de érdemes mar felkésziilni rajuk és elére gondolkodni.

A fenti bekezdések fényében kivanom a magyar bordszok lehetdségeit felvdzolni az aldbbiakban.

5.2 Magyar boraszatok lehetoségei Kinaban

Elérhet6-e illetve érdekes-e a magyar bordszok szdmdra az el6z6 oldalakon felvazolt kinai piac és

annak lehetdségei?
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Természetesen elsddlegesen a belfoldi és hagyomdnyos eurdpai piacainkat kell dpolnunk, hiszen
foldrajzilag, kulturdlisan is ezek dllnak legkdzelebb hozzdnk. Azonban tudomasul kell venniink, hogy a
magyar borr6l mér csak mi magyarok gondoljuk, hogy vildghiri. Nyugat-eurépai, amerikai vagy akar
japan lizletek, éttermek vélasztékdban sajnos mar csak elvétve talalhaté magyar bor, ha igen akkor az is
altalaban tokaji aszu, az éltalunk hiresnek vélt villanyi vagy egri borvidékeket alig ismerik hatdrainkon
kiviil. Ezekre a piacokra azonban egyre nehezebb (tjra) bekeriilni, ezért érdemes Uj lehetdségek utin
nézni. Kina borpiaca €s a benne rejld novekedési potencidl pedig alkalmas lehet az értékesitési
problémak megolddsdra. A magyar bordszok taldn rugalmasabbak mint Ovilagi és ujvilagi
konkurenseik, akik jelenleg a sajat borkulturdjukra akarjdk a kinai fogyasztokat raszoktatni, a sajat
technoldgidjuk szerint készitett bort kivanjdk a kinai fogyasztoknak eladni. Ezzel szemben a kinaiak
teljesen mds izlésvildggal rendelkeznek, amit ki lehetne haszndlni. Természetesen a legnagyobb
gondot a piacra 1épés és jelenlét koltségei jelentik. Mint a kordbbi adatok is mutattdk, hazank kinai
borexportja elenyészd, 1-2 konténer arurdl van szé éves szinten.

Hogyan lehet akkor mégis kihaszndlni a lehetéségeket?

A kinai piac gyakorlatilag végtelen mennyiségli marketing kiadast fel tud szivni, ami jelen pillanatban
nem 4ll a magyar bordszok, illetve dllam rendelkezésére. A korabbi elemzések €s adatok birtokdban
azonban ki lehet hasznalni olyan lehetdségeket amelyek nem igényelnek rettenetes befektetéseket.

Alapvetd szabdly, hogy magyar pincészet a kinai piacra egyediil nem tud belépni, hacsak komoly

politikai kapcsolatokra nem tesz szert. Az utdbbi felvetés vizsgélatat végeztem el elsoként.

Kindban rengeteg olyan idos, koztiszteletnek 6rvendd, kinai nyugdijas diplomata, lizletember van, akik
évtizedekkel ezeldtt hazankban jartak egyetemre vagy dolgoztak itt. Ezek az urak (,,bacsik” mint

példaul ,,Ho béacsi”, aki Hong Kongban féradozik a magyar borok ismertté tételén) mar rendelkeznek
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olyan partkapcsolatokkal, guan xi-vel, hogy egy pincészet termékeit ezeken a kapcsolatokon beliil
értékesiteni tudjdk. Ebben az esetben a borokat kinai nagyvallalatok, szédlloda-, étteremlancok részére
tudjdk eladni, teljesen bizalmi alapon. A nagyvdllalatok 4altaldban a vdsarolt borokat kiilonleges
ajandékként adjak tovabb ligyfeleiknek, mig a vendéglaté egységek értékesitik. Tehat megtakarithatéak
azok a marketing koltségek, amik a borok megismertetéséhez sziikségesek. Ezen az értékesitési
vonalon azonban tartés iizletet nehéz fenntartani, nehéz hosszu tdvon nagy mennyiségeket eladni, tul

sok a személyes, bizonytalansagi tényezd.

Nézziik tehdt a klasszikus értékesitési modszert, amikor kiilondsebb kapcsolatok nélkiil, a borpiacon

kivanja értékesiteni egy magyar cég termékeit. Tobb problémaval fog eldszor is szembesiilni:

melyik célpiacot vilasszam?

- milyen bort értékesitsek?

- lesz-e elegendd borom ha 0sszejon az izlet?

- ki fogja a kinai tevékenységet koordinalni?

- hogyan ismertessem meg a termékemet a vasarlokkal?

- hogyan kell viselkedni, targyalni a kinai tizletkotés soran?

e (Célpiac kivdlasztdsa
Sem magyar, sem kiilfoldi cégek nem tudnak egész Kindval szamolni, ugyanis Kina nem egy egységes
piac. A magyar bordszoknak gondosan ki kell vélasztaniuk egy varost vagy régiét, ahol termékeiket
értékesiteni szeretnék. A teriileti piacpotencidl sordn meghatdrozott varosok, tartomdnyok a
legalkalmasabbak az értékesitésre, hiszen olyan varosokrdl van sz6, amelyek népességiiket tekintve 7-
10 milli6 fovel rendelkeznek. Azonban ha olyan vérost valasztunk, ahol a borkultira és borfogyasztas

mdr elfogadott mértékii, akkor szembesiilniink kell a komoly konkurenciaharccal €s azzal, hogy a
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vasarlok tudatdban vannak milyen értékek rejlenek az adott piacban. Ennek pedig ara van. Ezért ha
nem rendelkezik az exportor kiterjedt kinai kapcsolatrendszerrel, taldn érdemesebb olyan teriileteken
probélkozni, ahol a globalizdcid, a nyugati behatdsok még nem éreztették jelentGsen hatdsukat, de a
régié nagy fejlodés eldtt all. A nyugati, északi tartomédnyok nagyvérosai alkalmasak erre, viszont itt
szembesiilniink kell a ,,vidékies” biirokracidval, a disztribiicid6 nehézségeivel, az {iizletemberek

zarkozottsagdval, bizalmatlansdgdval, a borokat és borkulturat érint6 alulinforméltsaggal.

¢ Bor kivélasztisa
A biztos siker kulcsa a szin és {z. A szin egyenlOre biztosan a vOrds, hiszen egyértelmiien erre van
kereslet a kinai piacon. Az iz médr nehezebb kérdés. Mint kordbban is irtam, a kiilfoldi termel6k
egyenldore nem kivdnnak igazodni a kinai izléshez, a més orszdgokban elfogadott borokat szeretnék
Kindban értékesiteni, a kinaiakra ,rdkényszeritik” a globalisan elfogadott borfogyasztasi szokdsokat.
Ebben a piaci szegmensben nehéz a magas mindségli, magyar, szaraz vorosborokkal megjelenni, hiszen
a drigabb szegmensben a francia borokat keresik csak, mig az olcs6bb szegmensben egyértelmiien az
ujviladg termeldi uraljdk a piacot. Ebben az esetben mindenképp fontos a tetszetds design és a bor
fajtdjara kell felhivni a figyelmet, mig a szdrmazdsi orszagot a hattérbe kell szoritani. Hasznos, ha a
termék a beletoltott bor nevét kapja lehetdleg a francia vagy nemzetkozi elnevezést (pl. Kékfrankos
helyett French blue), illetve ha a termé egy francia vagy angolos név alatt fut (pl. ezért szerencsés név a
Chateau Teleki). A belfoldi elééllitdsu borok jelentds része azonban nem szdraz (,,savanyd” ahogy a
kinai fogyaszt6é fogalmaz), hanem legaldbb félszdraz, félédes. Kinai borkereskeddkkel (szakértokkel)
tobbszor is kiprébaltam, hogy kindltam nekik szdraz, félszaraz és édes bort, annak ellenére, hogy 6k
szaraz bort kivantak vasarolni. Minden esetben az édesebb izérzetii borokat részesitették elonyben.

A szédraz borbol nem tudtam értékesiteni nagyobb mennyiséget. Természetesen ebben az esetben is

fontos az elnevezés és a megjelenés. A magyar bordszok itt eldnyben vannak eurdpai vagy akéar
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Ujvilagi versenytarsaikkal szemben, hiszen a hazdnkban oly népszerti édes(itett) vorosborok a kinaiak
izlésének €s pénztircdjanak is tokéletesen megfelelnek. Erre a termékre, illetve az édes, édeskés
boralapu koktélokra van igény Kindban, amit egyenldre szinte csak a kinai pincészetek elégitenek ki.
Az édes, de magas arkategériat képviseld jégborok, aszuk, szamorodnik, sajnos ismét csak szembe

taldljak magukat francia, kanadai vagy német versenytarsaikkal, amik mar ismertek a piacon.

Természetesen meghatdrozé az ar is. A belfoldi termelés és termékek szamdnak novekedésével az
import borok dra siillyedni kezdett. Ezt figyelembe kell venni. A hazdnkbdl 1 USD daron elinditott
olcso, palackozott bor dra a kinai kiskereskedelemben a rarak6dé terhek miatt legalabb 3 USD lesz,
ami a kinai borokndl mar magasabb darkategéria, mig a mindség azonos, az ismertség pedig elenyészo
hozzdjuk képest. Ezzel szemben a driagdbb hazai boroknak az ismertebb, elfogadottabb, kiilfoldi
borokkal kell versenyezniiik. Lathatd, hogy nagyon nehéz a kedvezd ar-érték-mindség aranyt

megteremteni

Kiilon kategoriat képviselnek a vermutok. Mivel a vermutok fliszernovényekkel késziilnek, édesek,
magasabb alkohol tartalmtak, mint a borok, igy a kinaiak likérokkel azonositjdk Oket, amiket Ok is
készitenek. Bar az hazai borok esetében nehezen elképzelhetd (sot tiltott is), hogy a bort izesitsiik,
illatositsuk, mégis a vermutok ilyen szempontbol lehetdséget adnak ilyen lehetdségekre. Marpedig
2006-ban a kedvelt kinai bor illatok az alma, a citrom és méz voltak [Berry, 2008], tehat érdemes ezen
illatokat és iz irdnyzatokat a termékbe ,,csempészni”. A fliszerndvényekrdl és szol6rdl természetesen
tudjak a kinaiak is, hogy milyen fontos €lettani szerepet toltenek be, a vérképzés, a sziv és érrendszeri
betegségek, a szabadgyokok megkotése révén, igy marketing szempontbdl a termék magét adja el. A
magasabb alkohol tartalom miatt, fogyaszthatjadk kisebb mennyiségben is, a klasszikus ,,gan bei”

(magyarul egészségedre, de én inkdbb ,, be a gallér mogé” fogalommal tarsitandim) moédon. Ezen
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termékek esetében kifejezetten érdekes a kinai fogyaszt szamdra az ,,egzotikus” szdrmazdsi hely. Ha
ez parosul egy valésdgos alapokon nyugvo, hiteles, de kicsit meseszerti sztorival, akkor felkelti a
fogyasztok kivancsisdgit és a termék piacképes lesz. Ebben a szegmensben pedig még rengeteg

lehetdség van.

Nagyon fontos azonban, hogy a termék illeszkedjen az adott teriilet gasztronémiai €s iz vildgaba. Tehat
a piacralépés eldtt mindenképpen meg kell ismerkedni az adott régi6 kultirajaval, majd ennek fényében

kell a bor, vermut megjelenését, izét, illatat a piachoz igazitani. Ekkor lehet a termék igazan sikeres.

e Mennyiségi elvardsok
Ha egy magyar pincészet be is jut a piacra, az 6rombdl hamar tirom lesz. Ugyanis hamarosan
jelentkeznek a mennyiségi problémdk, azaz a pincészetnek rad kell dobbennie, hogy az elvért, stabil
mindségbdl és fajtdbol nem tudja az igényeket kiszolgdlni a nagy rendelési mennyiségek miatt. Egy
komoly iizlet esetén szinte elkeriilhetetlen, hogy a pincészet tarsuljon, szovetkezzen mas cégekkel. Ez
természetesen hazankban, a rossz multbéli emlékek miatt, rendkiviil nehéz feladat de csak ilyen médon
oldhat6ak meg a kinai iroda, kereskedelmi apparétus fenntartdsi koltségei. Erre részleteiben a kovetezd

pontban térek ki.

e Kinai tevékenység koordindldsa
Az egyik legfontosabb kérdés, hogy ki fogja a kinti napi teenddket elvégezni. Erre tobb lehetdség is
kindlkozik:
- Kinai kereskedelmi képviseld. A kordbban emlitett ,,Ho bdacsi” péld4jdhoz hasonldan, a
termékeket képviselheti fiiggetlen kinai kereskedd. Ebben az esetben az arut ¢ fizeti a magyar

félnek, majd haszonnal tovabb adja. Altaldban ez a tevékenység nem tiil hatékony, a marketing
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koltségek mar nem férnek be az arba, a kereskedd tobb terméket is képvisel és természetesen
arra helyez nagyobb hangsulyt amelyik jobban forog, tobb hasznot hoz. A magyar fél szdméara
viszont kényelmes, koltségkiméld és biztonsdgos megoldas.

Koz06s, magyar kereskedelmi iroda. Létezik mar olyan magyar kezdeményezés, amely iroddval
rendelkezik itthon €s Shanghaiban is. A kinai oldalt magyarul és angolul jOl besz€ld kinaiak
képviselik, komoly kapcsolati tOkével intézik a kereskedelmet. A magyar oldal a beszerzéssel
foglalkozik, magyar exportéroket derit fel, akik cserébe termékeik értékesitésért fedezik a kinai
iroda mukodtetésének koltségeit (ezért kizdrdlagossdgot kapnak termékeikre). A kiszéllitdsra
keriild drut az iroda részben vagy egészben eldre Kkifizeti, kint pedig profittal adja tovébb,
amelybdl a marketing koltségeket is fedezi. A megoldds véleményem szerint a jelen helyzetben
az egyik leghatékonyabb. A kockdzatokat a minimadlisra csokkenti és minden felet érdekeltté
tesz, hogy sikeresen menjen az iizlet. Az iroda pedig nem csak magyar borokat ad el, hanem
bormarketinget is folytat. A kiszéllitasra keriild borok egységes magyaros design-nal mennek
ki, amely utal szarmazdsukra és konnyebben rogziil a kinai fogyasztokban. A cimke grafikdja
allandé (24. melléklet), a mindségi €s arkategoridk fliggvényében véltozik a szine, igy egy
marka alé lehet elhelyezni a tarsult vallalkozdsok borait.

Egyéni kereskedelmi iroda, képviselet, bemutatoterem. A legkoltségesebb verzio egy sajat iroda
fenntartdsa Kindban, kinai alkalmazottakkal. Csak a nagy cégek engedhetik meg maguknak, a
koltségek és a bevételek is egy kézben futnak Ossze.

Kinai-magyar vegyes véllalat. Hosszu tdvon az egyik legjobb lehetdség, de szintén koltséges.
Véleményem szerint egy kdzds magyar szovetkezeti képviselet és egy kinai kereskeddcég altal
1étrehozott vegyes véllalat lehet a legsikeresebb. Olyan kereskedd céget kell valasztani, aki méar
rendelkezik piaci kapcsolatokkal, tapasztalattal, a bor pedig nem konkurdl mér forgalmazott

termékeivel. Ilyen lehet egy éttermeket alapanyagokkal ellaté vagy egyéb alkoholos illetve
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alkoholmentes italokat forgalmazé cég. A mar kiépitett disztribticids csatorndin keresztiil az uj
termékeket értékesiteni tudja, igy biztos értékesitési hattérrel rendelkezik, mig a koltségek nem
teljes egészében Ot terhelik. Ennek a konstrukcidnak az eldnye, hogy a vegyes vallalatok tobb
allami, regiondlis vagy helyi kedvezményt igénybe vehetnek. Egy vegyes villalat a kezdeti
1épések utdn, mikor megvetette 1abét a piacon 4tdllhat a termelésre, azaz a magyar borok kinti
palackozdsdra. Ezzel jelent0s drcsokkenés érhetd el, hiszen a bor tartdlyban utazik, a kinti
munkadijak, az alapanyagok drai és a jarulékos koltségek, pedig joval alacsonyabbak a
hazainal. Ha egy vegyes villalat z6ldmezds beruhédzas keretében egy palackozdéiizem épitésébe
fog, akkor (féleg az elzartabb nyugati északi régiokban) tapasztalatom szerint a teriiletet, a
kozmiiveket ingyen bocsdtjdk rendelkezésére, 5 évig adomentességet élvez illetve egyéb
juttatdsokban is részesiilhet, a helyi szabdlyozastél fiiggéen. A kinai berendezések ¢és
beruhdzasok koltsége is joval a hazai drak alatt van. Természetesen egy ilyen befektetés hosszu
tavu iizleti kapcsolatokra €s bizalomra épiilhet csak (bar ebben az esetben is a magyar félnek

képviseltetnie kell sajat embereivel magét a kinti cégben).

e Marketing

Mint mindenhol méshol, a marketing Kindban is igen koltséges. Az orszdgos nyomtatott sajté vagy

televizid hirdetései a tOkeerds, vilagcégek altal kifizethetd drakon dolgoznak. A regiondlis vagy helyi

médiumok természetesebben olcsdbbak és célzott lehetdségeket kindlnak. A pr-cikkek hatékonyabb

mint a hirdetések, hiszen rengeteg informaciét adnak a borrdl €s annak fogyasztidsardl, mikozben ez a

téma érdekli is az olvasokat, igy odafigyelnek a tartalomra. A kiilonféle forrdsok szerint azonban a

legjobb reklam a vendéglatdsban megjelenni a termékkel. A kinai éttermekben egy adott cég termékeit

(pl. a soroket) nem az étterem ajanlja, hanem a terméket forgalmazé cég alkalmaz sajat koltségén

didkokat, akik a vendég asztaldndl ajanljdk a terméket és informdaciokat is adnak réla. Mivel a kinaiak
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szeretnek tarsasdgban, vendégldben iilni ezért a leghatékonyabb és legolcsébb rekldmozasi forma ez
egy indul6 termék esetén. Természetesen hatékonyak az ingyen kdstoltatdsok vagy a kordbban emlitett
céges ajdndékokon keresztiili ismertté tevés. Az Online kereskedelem is fellendiildben van, ami a
nyugati gyakorlatnak megfelelden aukcids, kereskedelmi portdlok tomkelegét jelenti, amelyek szintén

olcso reklamlehetdséget jelentenek, mikdzben forgalmat is generdlnak.

e Targyalastechnika
Alapvetéen a kinai partneriinkkel szemben visszafogottnak, taldn kicsit aldzatosnak kell lenniink. A
kinaiak tudatiban vannak tobb ezer éves kultirdjuknak és orszdguk politikai erejének. Bar ezt nem
érzékeltetik, nem szivesen veszik, ha alulértékelik 0ket. Targyaldstechnikdjukat nagyban meghatarozza
Szun-ce ping fa ,,A harc miivészete” cimill irdsa. Kinai ilizletkotést tervezve érdemes ezt a konyvet
attanulmédnyozni. A kinaiak targyalasi stilusa gyokeresen eltér az eurdpai stilustdl. Alapvetden a kinai
fél szereti érzékeltetni, hogy ¢ jo iizletet kindl nekiink. Ennek kOszonhetden a valdsdgtol joval
kedvezObb képet fest cégérdl, a piaci lehetdségekrdl, amelyek késObb nem biztos, hogy igazoldédnak. A
kinai kultdradban nem illik ,,nem”-et mondani. Ez szintén késObb félreértésekre adhat okot, hiszen
gyakran olyan vallaldsokra tesznek igéretet, amit nem is gondolnak komolyan, késébb pedig a témat
egyszerlien elkeriilik, hogy nem kelljen magyardzkodniuk. A kinai iizletemberek tisztdban vannak a
piaci lehetdségekkel, ezért igyekeznek mindennek megkérni az drat vagy probdljak a piac méretének
kecsegtetésével az ajanlati drakat leszoritani vagy ingyen mintdkhoz, szolgaltatisokhoz hozz4jutni.
Nem szabad ezekbe a csapddkba belelépni. Val6jaban 6k sincsenek teljesen tisztdban a piac méretével,
lehetdségeivel, de magabiztosan tudjak magukat eldadni. Az ar tekintetében meg kell veliik értetni,
hogy egy bizonyos hatdr ald lemenni nem lehet, vagy csak a mindség, illetve egyéb szolgdltatdsok

rovasara. Rekldmra, marketingre ajanlott inkdbb terméket adni, mint pénzt igérni, viszont a grétisz

termék leszallitasat is feltétleniil rendeléshez kell kotni. A viszonossdg elvére alapozva, az arut
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mindig ki kell fizettetni a szdllitds elott, az esetleges bankgarancidk, tigyvédi letétek eredetét,
valédisagat ellendrizni kell. J6l lehet tesztelni a partner komolysdgat, ha mintdkat postdzunk neki. Ha a
partner hajlandé a hazankbdl Kindba iranyuld tetemes postakoltséget atvdllalni, akkor szandékait
vehetjiik komolynak. A kinaiak gyorsan vdéltozatjdk meg véleményiiket. Az iizleti élet pezsgo,
mindenki gyorsan meg akar gazdagodni. Elvek nem szdmitanak. Erdeklddésiiket egy madsik, esetleg
jobb iizlet pillanatok alatt elterelheti rélunk. Uzletkotés elétt mindig alaposan koriil kell jarni, vajon,
komolyak-e a partner szdndékai, nem valtoztatja-e meg a véleményét, nem csak kiils6 nyomasra érdekli
Ot az tizlet (pl. a helyi pértszervezet nyomadsdra, vagy egy fontos partnernek valé megfelelés). Gyakran
a mar kordbban megbeszélt apro részeltekig eldkészitett szerzOdés aldirdsakor kezdeményezik a
targyaldsok ujrakezdését, a szerzddés atdolgozasat, akar olyan okbdl is, hogy kibtjjanak a ,,hurokbdl”,

amit a kiilsé nyomds révén akasztottak a nyakukba.

A téargyaldsok fontos eleme az étkezés. Az lizleti targyaldsok porgdsek, feszitett ritmusuiak, dltaldban
csak tedt szolgdlnak fel, hosszuk 2-3 ¢ra is lehet. Ezeket kovetik a lazdbb stilusi beszélgetéssel
vegyitett, étkezéssel egybekotott targyaldsok. Ilyenkor illik elfogadni a kinai fél ltal tinyérunkra tett
falatokat, ugyanis ez megtiszteltetés. Sajnos a poharunkba folyamatosan kitoltott rizspalinkat meg kell
inni, nem szabad otthagyni, ez illetlenség. Legjobb megoldds minél el6bb kérni egy iiveg vorodsbort,
akkor legaldbb alacsonyabb alkoholtartalmu italt kell fogyasztanunk, illetve megritkul a
pohdremelgetések és tésztok szdma. A kinai partneriinkhdz hasonldan illik akdr tobbszor is tosztot
mondani, akdr a tavoli jovObe nyulo sikeres tizleti kapcsolatokrol beszélve. Ez csak formalitds, de igen
fontos nekik. Az iizleti targyaldsok sikerének érdekében partnereinknek ajandékokat illik adni, hiszen
elbucsuzdskor Ok is hasonléan tesznek. Az ajandék a termékmintdkon kiviil értendd, olyan aprd
figyelmesség, ami Magyarorszaghoz kapcsolodik. Ha lehetséges, az ajdndék olyan aprdsag legyen,

amit madshol biztosan nem lehet beszerezni, inkdbb kiilonleges legyen, mint draga. Ha egy aprd,
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kiilonleges torténet is tarsul az ajaindék mellé, akar személyes jelleglit is, azt a partnerek szivesen

hallgatjak, a bizalmat érzik kisugarozni beldle.

5.3 Stratégiai javaslat a magyar borok Kinai piacon valé megjelenéséhez

A jelen részben a kutatds eredményeire és személyes tapasztalataimra tdmaszkodva fogom felvizolni,
hogy véleményem szerint milyen médon lenne érdemes a magyar bornak €s bordszoknak a kinai piacra

1épnie.

Mint a kutatds eredményei is megmutattdk, a piacra 1épés rendkiviil koltséges, viszont a kinaiak
borkultirdja alacsony szintli, még gyermekkorét éli. Ebben a kdrnyezetben a konkurens 6- és djvilagi
pincészetek, bortermeld orszdgok a hagyomanyos marketing technikdkat részesitik elonyben, azaz
komoly koltségvetéssel, marketing kampéanyokkal megismertetik boraikat és pincészeteiket a kinai
vasarlokkal. A kinai, borkultirdval foglalkoz6 nemzetkdzi és kinai magazinok pedig igyekeznek minél
tobb informéciét kozvetiteni a borrdl, borfogyasztisrdl, természetesen a szabad feliileteket reklamként
eladva. Ugyanakkor Kindban még relativ alacsony a kiilonféle borklubok, borképzések, borkurzusok
szama. A kiilonféle ,,borértd” tanfolyamok csak par naposak, laikusok szamdara adnak hasznos, de nem
teljes korli informdaciokat, elérhetd drakon. A legkomolyabb képzéseket a londoni székhelyt,
vildghal6zattal rendelkezé Wine and Spirit Education Trust (WSET) tartja, Kina tobb nagyvarosaban.
Azonban az atlagos képzések hossza csak 1-2 nap. Ilyeneket tart példaul az International Sommelier
Guild (ISG), a L’Ecole du Vin de Bordeaux (Bordeaux Wine School — BWS), a Wine Academy of
Spain (WAS) vagy az Asia Wine Service & Education Centre (AWSEC). Az ilyen jellegli képzések
kedveltek, kiillonféle mindségli és szintii diplomdkat adnak, a kurzust elvégzd kinai tanuldk,

magabiztosabbd vdlnak a borok kivdlasztisdnak, fogyasztisanak tekintetében, borismeretiikkel
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kiemelked(het)nek az ket korbevevd kozosség tagjai koziil. Azonban tovdbbra is kevés informécidval
rendelkeznek a bor mogott 4ll6 kulturdkrol, tarsadalmakrol, a borkulturdt és bort koriiloleld filozofiardl,
vilagképrol (példdul nem tanitjdk nekik, hogy milyen fontos szerepet jitszik a bor a keresztény
valldsban, a gérog vagy romai mitolégidban, torténelemben, orvos és gydgyszertudomdnyokban stb.).

Véleményem szerint egy a felsoroltakhoz hasonld kinai képzés, boriskola, borakadémia elinditdsa
magyar szakemberek dltal, amely mélyebben a borkulttrdval is foglalkozik (nem pusztdn a borral, mint
termékkel), kiemelt figyelemmel a magyar borokra, kivalo lehetdség lenne a magyar kultdra, borok €s
borkultira megismertetésére. Ha két jelentésebb nagyvarosban magyar (dllami), kinai (kormdnyzati,
onkormdanyzati) tdmogatdssal ilyen képzések indulndnak, akkor a képzések tandijbol szarmazé bevétel
jelentdsen csokkentené a befektetés koltségeit, viszont az adott lokdlis piacokon elérhetd fogyasztok
(akdr tobb milli6 f6) felé megnyilna egy Uj kommunikacids csatorna. Tehdt a fogyasztékat nem a
hagyomdnyos marketing eszkozokkel kellene vasarldsra ,.kényszeriteni”’, hanem a vagyat, érdeklodést
kelteni fel benniik, a magyar borok megkdstoldsara, megvasarldsara 6sztonozni Oket. A bevalt ,,vedd
meg ezt, mert j6” reklamfogds helyett, a ,,vasarold meg, mert értesz hozz4 és tudod, hogy mi ez és ami
mogotte van” irdnyvonalat kellene felkarolni. Ezek az iskoldk olyan marketing elemeket is
alkalmazhatndnak mar, amiket a konkurensek egyenlére még nem vetettek be. Ilyenek példaul a
borlovagrendek, a borfesztivdlok, a borral kapcsolatos kulturdlis rendezvények (pl. a bor isteneinek,
szentjeinek iinneplése, az Uj bor tnnepe stb.). A kinai fogyasztok rendkiviil érdeklédnek a
kiilonlegességek, a ,story”’-val fiiszerezett érdekességek, mas Kkultirak és filozofiak,
viselkedésstilusok irant (ezért olyan alkalmasak a nyugati trendek datvételére), kedvelik a
fesztivalokat, iinnepségeket. Az ilyen rendezvények, kettd ilyen nagyvaros esetében még kezelhetdek,
€s érdekessé vdlhatndnak a média szdmdra. A borlovagrendek tagjai természetesen a kiilonféle
tarsadalmi funkcidkat betoltd személyiségek koziil keriilnének ki (polgdrmester, parttitkdr, elismert

miivészek), megtisztelés lenne szdmukra a pozicié és a magyar borkultira elkotelezett hirndkeivé
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valndnak Kindban. A borakadémia tagjai az iizleti élet, a szdllodaipar, djsagirds és gasztronémia vezetd
egyéniségei lehetnének, akik egy ilyen komoly tisztség mellett, mér iizletileg is érdekelté valndnak a
magyar borok adott lokélis piacokon val6 terjesztésében. Igy a hazai borok j6 lehetéséget kapnanak,
hogy kikeriilve a tomegkereskedelmet (mennyiségi problémak, draga marketing), direktben a kiilonféle
cégekhez keriiljenek, mint céges ajandék, vagy a HoReCa szektorban az asztalokon, polcokon

megjelenjenek.

Természetesen nem hatalmas mennyiségekrdl van itt sz6, de egy igen hatékony és kevésbé koltséges
marketing fogdsrol, tevékenységrol, amelyben minden fél érdekelt €s hasznot is hiiz. Amennyiben ezek
az iskoldk egyben kereskedelmi kirendeltségek is, gy a magyar oldalrdl a tarsulé6 magyar bordszok is
tagdijjal, iizletrész vasarlassal tudnak pénziigyileg a miikodéshez hozzdjarulni, cserébe pedig piacot
kapnak. Az el6addsokat meghivott kiilfoldi és foként magyar szakértok, bordszok tartandk,

természetesen igy a bordsznak mar lehetdsége lenne a sajat borainak bemutatdsara.

Talén utépisztikus a fenti 6tletborze, de stratégiailag hatalmas lehetdségeket rajt magaban. Tudomasom
szerint, még nincs Kindban borlovagrend vagy borakadémia. Ha a fenti forgatokdnyv szerint egy ilyen
kiilonlegesség 1étrejonne, onnan mdr csak egy 1épés a kinai borrendek szovetségét 1étrehozni, ahova
meg lehetne hivni a még nem létez6 masik kinai borrendeket. Ez azt jelentené, hogy a mar miik6do
rendszert kellene, lehetne ,,eladni” mds varosoknak, mintegy franchise rendszerben. Viszont ebben az
esetben a magyar borokat, bordszokat, mindig be lehetne épiteni az djonnan létesiilo szervezetbe. Az
elinduldshoz pedig kivalo testvérvérosi kapcsolatokat lehetne haszndlni. Yantai (Shangdong - Kina
borfdvérosa), Szombathely testvérvarosa, Szeged és Shanghai kozott folynak a targyaldsok, Kiskoros
mdr aldirta a szerz0dést Zhenjianggal (Jiangsu), Debrecen testvérvarosa Tongliao (Inner Mogolia),

Nyiregyhazdé Harbin (Heilongjiang), Nagykanizsaé Shijiazhuang (Hebei), Kaposvéré Cixi (Zhejiang),
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megsziiletett a Balaton és a ningboi (Zhejiang) Donggian-t6 kozotti tn. téegyezmény. A kinai varosok
koziil mint lathatd, tobb is vagy bortermd vidéken fekszik, vagy fontos borpiaci kdzpont kdzelében, a

magyar varosok koziil pedig tobb borvidéken vagy azok kozelében taldlhato.

A fent vazolt stratégia kevésbé koltséges, mint az iizleti védllalkozdsok vagy korményok altal inditott
direkt piaci marketing offenziva, taldn kevésbé gyors lefolyasu, de az adott kis piacokon lehet6séget ad
komoly piaci bizalom megteremtésére. Nagyon fontos, hogy siker esetén a kinai felek szdmdra a sajat
korményzatuk felé felmutathato erkolcesi €s kulturdlis sikerek sokszor fontosabbak és hatékonyabbak,

mint az iizleti eredmények. Ez pedig az a ,,guan xi hu”, ami egy kinai, j6 iizlethez elengedhetetlen.
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6. UJ ES UJSZERU EREDMENYEK

,Jobb egy hibds gyémdnt,
mint egy hibdtlan kavics”

Kinai kozmondds

Kutatasi célom volt, hogy a kinai sz6l6- €s bordgazatrdl elérhetdé informécidkat feldolgozzam és

z.1r

rendszerezem foként attekintést adjak a Kina-i borpiac helyzetérdl, marketing lehetdségeirdl és

eszkozeir6l. Az Osszegyljtott és elemzett adatok feltdrtdk azokat az Osszefiiggéseket €s lehetséges

javaslatokat melyeket az aldbbiakban foglalok Osssze:

1.

A szakirodalmi forrdsokat rendszereztem elsd alkalommal, magyar nyelven Osszefoglaltam a
kinai bordgazat, borkereskedelem torténelmi fejlodését, jelenlegi helyzetét, jogi kornyezetét és
intézményeit, a kereskedelmi és disztribicids rendszereket valamint azok Osszefiiggéseit,

vizsgéltam hatékonysagukat.

Vizsgilataim Kkiterjedtek a kinai borfogyasztast befolydsol6 marketing és kereskedelmi
tényezokre, illetve meghatdroztam a kinai borfogyaszté preferencidinak rendszerét, teriileti
sajatossagait. Az eredmény szerint a kinai borfogyaszté preferencidi jelentdsen eltérnek nyugati
tarsaikétol, a borfogyasztds sokkal inkdbb tarsadalmi szerepet tolt be mint mdshol, bizonyos
statuszokhoz kapcsolddik, jelentds az iizleti életben betoltott szerepe. A borpiacra erds
szezonalitds jellemzd, mivel a bor kiemelt ajandék szerepét tolti be, igy a fontosabb kinai
tinnepek alkalmaval n6é meg jelentdsen forgalma. A szezonokon kiviil a fogyasztas leginkdbb a
tarsadalmi rendezvények, Osszejovetelek alkalmdval generdlddik, a kinaiak &ltaldban nem
fogyasztanak bort otthon, egyediil. A bor egyértelmiien a szorakozas és az étkezések kelléke.

Egyértelmlivé valt, hogy a kinaiak a vorosbort kedvelik, ugyanis kulturdjukban a vords szin
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fontos szereppel bir, illetve ismeretében vannak a vorosborok jotékony élettani hatdsainak. A
borok arkategdridi, szarmazasuk és az adott kategéria vasarlol kozott jol elkiilonithetdek a

kiilonféle tarsadalmi osztalyok és szegmentumok igényei.

Szamitdsaim igazoltdk, hogy az OIV kinai piacrdl vezetett statisztikai nyilvantartdsai helytelen
adatokat tartalmaznak, igy téves képet szolgaltatnak a kinai bortermelésrdl és borpiacrol, az
atlagfogyasztasr6l €s azok nagysdgardl. Eredményeim bizonyitottdk, hogy az AWBC

felmérésének adatai a valosagnak megfelelnek, igazoljak a kinai piac viselkedését, trendjeit.

Mivel nem dllnak rendelkezésre megbizhat6 adatok a kinai borsz0l6 termelés és
borszodldteriiletek nagysagat illetden, ezért szdmitdsaimra alapozva, a helyesnek itélt AWBC
adatokra épitve, az eurdpai, termelési hatékonysigi adatok fiiggvényében meghataroztam a
borsz6lé termdteriiletek €s évenkénti termelés minimdlis és maximdlis nagysdgat. Ezért
viszonyitdsi alapként a francia és német, Ovilagi boripari termelési adatait tekintettem
meghatdrozénak. Szdmitdsaimmal igazoltam a kinai bortermelés minimélis €s maximaélis

kibocsatasat, valamint a borsz6l6 termdteriiletek nagysagat 2006-ban.

A fogyasztéi piacok vizsgalatdnak eredményeként meghataroztam az dtlagfogyasztast, a stabil,
potencidlis fogyasztok szdmdt €s a jelenlegi, illetve jovObeni piacokat, a piacpotencial
OsszetevOit. Az eredmények szerint 2010-ben a kinai borpiac legaldbb 180-200 millié f6
fogyasztora épiilt, 0,8 liter fejenkénti dtlagfogyasztdssal. A fobb piacokon meghatdroztam a
borfogyasztast befolydsolé tényezoket, illetve a nyugati tartomanyok tekintetében, olyan
lehetséges célpiacokat adtak ki szdmitdsaim amelyek potencidljarol kordbban nem voltak

mérhet6 adatok. A fobb piacok a partmenti tartomanyok (kivéve Beijing és Tianjin), de az els6
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tiz helyezett kozé keriilt a nyugati tartomanynak szamité Sichuan és a kozépsd tartomanyok
kozé sorolt Hunan és Anhui. Bizonyitottam, hogy Kindban is vannak olyan regiondlis tényez0k,
amelyek befolydsoljdk a borfogyasztdst, igy tartomdnyi szinten a trendek meghatdrozdsdhoz
nem elég a GDP nagysagrendjének és novekedésének meghatiarozasa. Nyugat-Kindban a
borfogyasztds a mindennapok része, mig a partmenti tartomdnyokban kifejezetten a

szorakozashoz €s a tarsadalmi helyzethez kotheto.

SWOT elemzés révén feltdrtam a kinai borpiacban rejld lehetdségeket €s veszélyeket, majd az
elemzésre és a trendekre épitve megfogalmaztam javaslataimat a kinai piacra 1épni szandékoz6
magyar bordszok, pincészetek szamara a lehetséges és sikeres marketingtevékenységet, iizlet- és
termékpolitikat.. A kutatds eredményeire alapozva kidolgoztam egy konkrét, koltség hatékony
marketing terv f6 elemeit és megfogalmaztam azokat at Osszefiiggéseket, melyek - a jelenlegi
konkurensek stratégidjaval ellentétben- nem a piaci oldalrél, hanem a (bor)kultira oldalardl

kozelitené meg a kinai vasarlokat, a lokélis piacokon.

Elemezéseim kiterjedtek a kovetkezd 15-20 évben varhat6 tarsadalmi, gazdasigi, migracids,
oktatasi trendekre és ezek hatdsit szdmszeriisitettem a borpiacra vonatkozdan. A vizsgélataim
€s a szamitdsok eredményeként megallapitottam, hogy a kinai borpiac 2025-ben minimalisan
320 milli6 f6s fogyasztoi rétegre fog tdmaszkodni, de elérheti ennek akér a dupldjat is. A tartos
novekedés elemeit felismerve megéllapithatd, hogy a fejlodésnek tobb Osszetevdje van. Ezek
fényében megfogalmaztam és gyakorlati megéllapitasokat tettem a sikeres jovobeni stratégiai

szemlélet alkalmazasara.
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7. OSSZEFOGLALAS, SUMMARY

7.1 Osszefoglalas

Doktori értekezésem f6 célja a kinai bordszat és borpiac jellemzdinek Osszegyiijtése és lehetdségeinek

feltarasa volt.

Az irodalmi attekintés sordn ismertettem a kinai sz016- €s bortermelés multbéli €s jelenkori tendencidit,
az intézményi hétteret és a jogi szabdlyozdsokat. Megvizsgaltam és rendszereztem a kiilonboz6 termeld
ovezeteket €s villalatokat. A kinai borpiacrdl rendelkezésre all6 informaciok révén meghatdroztam a
piac szegmentumait foldrajzi, keresleti és tarsadalmi szemszogbdl, illetve ismertettem az elmult
években végbement valtozdsokat és fogyasztasi trendeket. A borpiac koriilbeliil 10-12 szazalékat kitevd

importtal €s importérokkel, illetve az importborok drait befolydsold tényezdkkel kiilon foglalkoztam.

A kereskedelmi csatorndk tekintetében dbrazoltam a kinai piac disztribucids csatorndit, majd a két f6
értékesitési modot az on-trade és off-trade kereskedelmet €s lehetdségei kiilon-kiilon is elemeztem.
Ebben a fejezetben is kiilon kitértem az import borok fenti csatorndkon torténd értékesitési
lehetdségeire, specialitdsaira. Attekintettem a fogyaszt6i preferencidk meghatdrozasdhoz sziikséges
elméleti alapokat, majd ezek segitségével meghatiroztam a kinai vdsarl6i magatartds és
preferenciarendszer f6bb motivumait, irdnyvonalait. Ezek vonatkozdsaban kiemelten foglalkoztam az

ar, mindségi, tarsadalmi elvardsokkal és az ezek altal befolydsolt marketing csatorndkkal.

Hazai és nemzetkozi kutatdsi eredmények attekintését és a statisztikai, kutatdsi, modszertani irodalmak

tanulmanyozdsat kovetéen az dltalam elvégzett vizsgdlatok eredményeit ismertettem. Elsoként
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ellendriztem a rendelkezésre &ll6 hivatalos, nemzetkozi statisztikai adatokat, ugyanis jelentds
eltéréseket taldltam az egyes forrasok dltal kozolt adatok kozott. A vizsgélatok eredményeként az OIV
adatainak tényszertiségét el kellett vetni és az AWBC adatait tekintettem a tovabbi vizsgdlatok szdmdra
elfogadhatonak. Ezekre az eredményekre alapozva, felhasznédlva az eurdpai bortermelési hatékonysagi
adatokat, meghatdroztam a minimélis €s maximalis kinai borsz6ld termés és termdteriilet nagysagat,
amely 2006-ra vonatkozéan, 7,9 millié mazsa és 8,93 millié mazsa, illetve 60800 és 133283 hektar
kozé tehetd. Szintén az AWBC adatai alapjan meghatdroztam a kinai fejenkénti atlagfogyasztas

mértékét, ami 2007-ben koriilbeliil 0,65 litert tett ki.

A kovetkezd fejezetben kisérletet tettem a fO felvevOpiacok meghatdrozdséara, illetve olyan
Osszefliggéseket kerestem, amelyek révén kovetkeztethetiink egy adott tartomdanyi piac méretére. Elso
hipotézisemet, miszerint a f0 piacok a partmenti tartomanyokba taldlhatéak, sikeriilt igazolnom.
Masodik hipotézisemet a kapott adatok megcafoltdk, ugyanis nem minden régiéban sikeriilt a GDP és a
borpiacra jellemz6 ismérvek szoros kapcsolatat igazolni, tobb olyan tényezét is felfedeztem, amelyek a
GDP-t6l fiiggetleniil, atté] er6sebb kapcsolatban vannak a borpiaccal. Erdekes médon a szegényebb
nyugati tartomdnyok borfogyasztisa is magas, a korreldcié elemzések pedig ramutattak, hogy az
agrariumban dolgozok kapcsolata erds a borral, illetve borfogyasztds és élelmiszerfogyasztas szoros
kapcsolatban allnak, tehat a borfogyasztds egyéb kinai tartomanyokkal szemben itt sokkal inkdbb a
hétkoznapok része, mint mdashol. A partmenti régiok tekintetében a vizsgédlat kimutatta, hogy a
fogyasztds zome a szérakozohelyeken torténik és a magasabb keresetll, szolgéltatds szektorban
foglalkoztatottak engedhetik meg maguknak. Az egyéb tartomédnyok esetében a kapcsolat erds volt a
borpiac ismérvei és a GDP kozott. A tartoményi lakossag, annak korcsoportok, nemek és végzettség
szerinti Osszetételére alapozva meghatdroztam a potencialis kinai fogyasztok szamat. Ez a vérosi,

falusi, kozép és felsofoku végzettségli, 15-64 éves korosztilyba tartoz6 férfiak szdmat alapul véve,
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majd a WHO ardnyszdmaival korrigdlva 2009-ben koriilbeliil 200 millié {6t tett ki. A szdmitdsok
eredménye, a preferencia vizsgalatok sordn meghatdrozott paramétereket is figyelembe véve, kozelitett
a szakirodalom 4ltal megadott kinai kozép- és fels6osztdly szdmdhoz, amit korabban mar feltételeztem
is. A teriileti piacpotencidl vizsgdlata sordn a f0 piacokat hatdroztam meg konkrétan, illetve igazolast
adtam a fobb piacokat meghatdroz6 korabbi szdmitasokra. A partmenti tartoményok, kivéve Beijing-et

és Tianjint, mind az elso tizben vannak, illetve Sichuan, Hunan és Anhui tartomanyok.

A harmadik fejezetben egy SWOT elemzés keretében vizsgiltam meg a kinai piacot, épitve az eldzetes
irodalmi adatokra és szamitdsokra. Altaliban és konkrétan a magyar bortermeldkre is kitérve
elemeztem a piaci lehetdségeket és veszélyeket, meghatdroztam a sikeres piacra 1épéshez sziikséges

stratégiai 1épéseket, dontéseket.

A negyedik fejezetben attekintettem a kinai tdrsadalomban varhaté demografiai, képzettségi, migracios,
gazdasdgi és tarsadalmi valtozdsokat. Ezekre az eredményekre alapozva hatdroztam meg a kinai
potencidli borfogyasztok varhaté szamat 2025-ben illetve a vérhaté fogyasztdsi trendeket €s piac
fejlodési lehetdségeit. A befejezésben, alapozva az Gsszes kordbbi eredményre, kifejezetten a magyar
bordszok szdmadra fogalmaztam meg javaslataimat a kinai piacra 1épés lehetOségeit, teenddit, stratégidit
és kovetendd iizleti fogdsait illetden. Olyan hosszu tdvi marketingstratégiat vazoltam fel, ami koltség
hatékony moédon képessé vdlhat kisebb, kinai, helyi piacokon stabil hattér 1étrehozédsdra a magyar
borok, bordszok szdmdra. Eredményeim igazoltdk, hogy a kinai piac dinamikus bdviilés elott 4ll,
azonban még gyermekkordt éli igy nehéz, nagyon pontos adatokat szolgéltatni, inkdbb a fébb

kovetendo irdnyvonalakat és stratégidkat lehet felvazolni.
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7.2 Summary

The main objective of my doctoral thesis was the collection of the features and explore the possibilities

of the Chinese wine market .

In the literature review I have presented past and present trends, institutional context and legal
regulations of the Chinese grape and wine production, sector and I have
examined and systematized the various producing areas and companies. Using the available
information I have determined the different segments of the market, in the geographic, demand and
social point of view. I have described the changes of market and consumption trends during the recent
years. I have dealt separately with the import, which makes about 10-12-percent of the market, and

importers. I have separately described the factors, influencing the prices of the import wines.

I have described the distribution channels of the Chinese wine market, and analysed the two main, on-
trade and off-trade sales channels. In this chapter I was paying attention to the sales opportunities of
import wines via the above described sales channels. I have reviewed the theoretical background of the
customers decision making behavior and defined the main streams, motivations of Chinese wine buyers
and drinkers. I have put an emphasis on the field of pricing, quality and social expectations, and the

marketing channels which are influenced by these parameters.

After studying international and national, statistical, research and methodology theories, I have
presented results of my research. Firstly, I have verified the available, official, international statistical
data, since I have found relevant differencies, between particular sources. As the result of the
investigation, I had to reject the data of OIV and had to accept the data of AWBC for further use. Based

on these information with the use of european wine producing efficiency parameters I have defined the
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minimum and maximum size of Chinese grape production (790.000 — 893.000 tonns) and plantation
size (60.800-133.283 hectares) in 2006.With the use of AWBC data I have defined Chinese average

consumption per capita (0,65 liter) in 2007.

In the next chapter I was trying to define the main Chinese wine market segments, I was looking for
such correlations, which can help us to calculate the size of a specific provincial market. I could prove
my first hypothesis, that the main markets are lying in the coastal area of the country. My second
hypothesis, that GDP has a strong relationship with other criterias of a region, I could not prove, I have
found more factors, which are influencing the wine market, independently from the GDP. Interesting,
that wine consumption is high in the poor, western provinces, and correlation analysis showed, that in
this regions the connection of agricultural employees and wine or wine and food consumption is
stronger than in other provinces. It is a proof, that in these provinces wine consumption is a part of
every day activities. In the case of coatal provinces, I have proven, that consumption concentrating in
the HoReCa sector by the higher income social class, and the main consumers are employed in the third
sector. In the case of the other northern and middle Chinese provinces connection between GDP and
wine market criteria was strong. I have calculated, the potencial number of Chinese consumers, also.
Based on the calculation with the rural, urban, 15-64 age old, middle and high educated males, I can
say that the potencial number of wine consumers were 200 million persons in 2009. The result of
number of consumers is near to the number of size of the Chinese middle- and high social class,
defined by other research sources. With the method of territorial market potential I have defined the
exact main provincial wine markets and proven my former calculations regarding to these main
markets. As a result I have received, that the coastal provinces (except Beijing and Tianjin), Sichuan,

Hunan and Anhui provinces are among the first ten main markets.
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In the third chapter using SWOT analysis I was defining the characteristics of the Chinese wine market,

based on the prior literature and calculations.

In the fourth chapter I have surveyed the forthcoming social, demographic, education, migration and
economic changes of China in the next 15-20 years. Based on the results of this reviews and analysis I
have defined the possible number of wine consumers, the consumer trends and the developing
directons of the Chinese wine market in 2025. As a conclusion of the chapter I have formulated
proposals for Hungarian wine producers, how to prepare for the Chinese market and what steps,
strategy and business behavior to do on the market. I have shaped such a long-term, low cost marketing
strategy, which will be able to create a stabil background on local Chinese markets for Hungarian wine

and wine producers.

My results have proven that the Chinese market is before a dynamic development, but still in its

infancy. This is the clue, why it is very complicate to provide exact information about the market, so it

is only possible to outline the main strategies and trends.
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2. melléklet

KINAI NEMZETI BORSZABVANY, GB/T 15037-1994

Az alébbi tdbldzat tartalmazza a torvény lényegesebb pontjait.

Kiils6 megjelenés

Kovetelmény

Majdnem szintelen, sdpadt sdrga, vildgos

Fehér p !
sarga, gabona sdrga, arany,
. e Ultra voros, mély vords, rubint voros, rot-
Szin Voros
barna, barna
Rosé Rézsaszin, vildgos rézsaszin, vildgos voros,
barnds, arany, vildgos sirga
Atlatsz6, ragyogd, nincsenek  lebegd
Cotce o o részecskék dugoval lezart alacknal
Atlatszosag (dug p

maximum 3 darab 1 milliméteres vagy kisebb
dugémorzsa)

Szén-dioxid

Palackozott pezsgénél, lathaté szén-dioxid
fiirtokben

Iz, illat
Nem illatositott Tiszta, elegdns, harmonikus, gylimolcsos
Illat y - - - y
Illatositott Finom, tiszta bor, harmonikus aromak
Szaraz, félszaraz Tiszta, elegans illat
. » Edes, iz, é ik, h ik
Edes, félédes des gazdag} iz, érett aromdk, harmonikus
savak, testesség
i Pezsgd Finorp, gazdag,, ele'géns,"a"speciél,is e{je,sztés
jegyeit hordozd, gyongyozo izek, €les izérzet
Habzo6bor Tiszta, friss
j Dis, h ikus, oyimolesos izek,
Ilatosftott bor us n,emes armonikus, gylimolcsos ize
testesseg
Egyéb
Megjelenés ‘ | Atlthat6an, elegdnsan, érthetden cimkézve

Fizikai és kémiai jellemzok

Alkohol (20 C°) % | Edes, illatositott bor 11.0-24.0

(Vol) Egyéb bor 7.0-13.0

Szaraz <4.0

~- Csendes borok Fél szaraz 4.1-12.0

Osszes cukor P 12.1 - 50.0
(sz8l6cukor) (g/L) Fel edes -

Habzdéborok, Edes >50.1

pezsgok Szaraz/illatositott <50.0
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Edes/illatositott >50.1
Természetes <120
Nagyon szdraz 12.1-200
20.1-35.0
Széraz 35.1-50.0
Fél szaraz > 50.1
] Edes
.y . Edes, illatositott bor 5.0-8.0
Titralhat6 sav (g/L) Egyéb bor 5S0_75
Ecetsav (g/L) <11
Szabad kéntart. <50.0
(mg/L)
Teljes kéntartalom <250.0
(mg/L)
Valddi musttart. Fehérbor >15.0
(a cukor tartalmon
kiviil szamolt must
tartalom) Vorosbor, rosé, 170
(gL) illatositott bor -
Fehér, illatositott bor <10.0
Vas (mg/L) Vorosbor, rosé <38.0
Szén-dioxid (20 C°) | Habzéborok, Palack <250 ml >0.30
MPa pezsgdk Palack > 250 ml 2035
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3. melléklet
KINAI NEMZETI BORSZABVANY, GB/T 15037-2005

Az alébbi tdblédzat tartalmazza a 2005-0s torvény (tervezet) fobb véltoztatdsait az 1994-eshez képest.

- Be kivdnja vezetni a likor bor, prémium vordsbor, jégbor, szlirt bor, alacsony alkoholtartalmu
bor, alkoholmentes bor €s ,,hegyi” bor (0si, amurensis fajtdkbdl késziilt bor) kategdridkat.

- Kiegészitésként bevezetnék az évjdrat bor, fajta bor és helyi bor kategoridkat.

- Lehetové tennék a borok édesitését must sliritménnyel, cukorral és betiltandk a szintetikus
szinezOanyagok, mesterséges édesitdszerek, aromdk és sliritdanyagok hasznalatat.

- Az eredeti szinbeli osztdlyozds (fehér, voros, rosé), illetve a tipus szerinti osztdlyozds (csendes
bor, habzoébor, pezsgd) mellett a cukortartalom szerinti kiilon kategoéridkat vezetnének be.

- Az érzékszervi vizsgdlatok sordn az illatositott borok kiilon kategéridba keriilnének, az eddigi
gyakorlattdl eltéréen.

- A tisztasdgra vonatkozéan a dugémorzsdk méretét, mennyiségét radikdlisan csokkentenék,
engedélyeznék a 18 hodnapndl régebben palackozott vordsborokndl a minimdlis iiledék
mennyiséget.

- A megjelenés tekintetében a cimkén fel kell tiintetni a bor leirasat, fajtdjat, jellemzdit, stilusat.

- Az alkohol tartalmat minimum 7.0 % v/V -ban irnék eld.

- Osszes cukor tartalom (g/L):

Szaraz <4.0 (OIV szabalyoknak megfelelden)
Félszaraz 4.1-12.0

Félédes 12.0-45.0

Edes >45.0

Természetes pezsgd <12.0

Nagyon szdraz pezsgo 12.1-17.0

Széraz pezsgo 17.0-32.0
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Félszaraz pezsgo 32.1 -50.0

Edes pezsgd > 50.0

Habzo6bor az alapborban taldlhaté cukor

Valédi must tartalom minden tipusndl 1 szdzalékkal magasabb, kivéve a rosé borokat
Ecetsav (g/L): < 1.0

Szén-dioxid tartalom (20 C°) MPa:

Habzébor, palack < 250 ml 0.05-0.29
Habzdbor, palack > 250 ml 0.05-0.34
Pezsgd, palack < 250 ml >0.30
Pezsgd, palack > 250 ml >0.35

,, Titrdlhat6 sav tartalom” véltozik ,, Teljes sav tartalom”-ra azonos paraméterek mellett

Teljes kén tartalom mg/L (szabad kén vizsgdlat helyett):

Szaraz bor <250-t8] < 200-ig

Egyéb bor <250

Réztartalom (0j vizsgalati tényezd) (mg/L), minden borra vonatkozdan < 1.0

Citromsav (4j vizsgdlati tényezd) (g/L)

Edes bor <2.0

Egyéb bor 1.0

Metilalkohol (dj vizsgalati tényezd) (mg/L)

Fehér és rosé bor <150

Vorosbor <300

Olom (4j vizsgdlati tényezd) (g/L), <0.2 (GB 2758 szerint)
Szorbinsav tartdsité (mg/L), <200
Benzoesav tart6sito (4j vizsgélati tényezd) (mg/L), <50

Mikro organizmusok CG 2758 szerint



4. melléklet

KINAI NAGYVAROSOK KATEGORIAI

Varosok

1. kategoria 4
2. kategdria 32
3. kategéria 600

1. kategéria varosok

OO

1. kategéria régiok

- Kiemelt régick

- 1. kategdria virosok kirzetei

Urumgi

Lhasa

@ Fobb 2. és 3. kategoria varosok

Forras: Barker (2008)

Nagyobb varosok népességi adatai

Varos (tartomany)
Chongqing

Shanghai

Beijing

Chengdu

Tianjin

Shijiazhuang (Hebei)
Wuhan (Hubei)
Changchun (Jilin)
Shenyang(Liaoning)
Xi'an (Shaanxi)
Guangzhou (Guangdong)
Hangzhou (Zhejiang)

Forras: Wikipedia III.

Lakosok sz. (millio)
32,28
17,6
15,08
10,44
10,39
9,16
7,82
7,28
6,98
7,08
10,36
6,48

@ Harbin
@ Changchun
& Shenyang
Peking
? [ ® Dalian
0w Taiyuan 1130ji0
~ > @ Qingdao
Xining @ Jinan
Lanzhou ®
R Zhengzhon
N ] o Shanghai
Nanp
° Vﬁgan g Hangzhoun
Chengdu @ @
Chongging @ Nancha“
® Changsha ' Fuzhou
Cirae Xiamen
Kniming . Guangzhon
Nanning pSllenzllen

Varos (tartomany)
Nanjing (Jiangsu)
Suzhou (Jiangsu)
Dalian (Liaoning)
Jinan (Shandong)
Qingdao (Shandong)
Zhengzhou (Henan)
Kunming (Yunnan)
Changsha (Hunan)
Nanning (Guangxi)
Shenzhen (Guangdong)
Xiamen (Fujian)
Haikou (Hainan)
Harbin (Heilongjiang)
Osszesen

XI

Lakosok sz. (milli)
5,55
5,97
5,84
5,74
7,42
6,38
4,16
6,14
3,12
2,08
1,45
0,64

10,23
205,66



5. melléklet

VAROSI ES VIDEKI FOGYASZTOK VASARLOI KOSARANAK OSSZETETELE (2004)

100% 1

0% A

80%

T0%

&0%

40% 1

30%

20%

10% o

Forras

YVaros

: Wine in China — Market Analysis (2006)

Vidék

XII

O OO0 E 0 E0EEOCOE EESE0 00000 00 E D0 E 0O EEEEE @&

Kionyvek, ojsagok
Szorakozas
Oltozkédés
Eldobhato papir term.
Buator

Hazt. eszkizik
Személyes termékek
Kozmetikumok
Takaritoszerek
Telekommunikacio
Fehér termékek
Elektromos eszkozik
Hiutdtt termékek
Siilt termékek
Fagyasztott termékek
Snack-ek

S0

Irodaszer

Cukor

Forro italok

Uditok

Kenyér

Konzerv

Bébi étel

Savanyitoit termékek
Péksiitemény
Tejtermék

Szoszok

Tojas

Tengeri halak
Alkohol

Gyiimdles

Etolaj

Gabona termék
Dohany

Hus

Loldseg



6. melléklet
MAGASAN KVALIFIKALT ALKALMAZOTTAK SZAMA TARTOMANYONKENT

(10000 FO, 2007)
250.0 TH W T3 3 3% 3% 3% 4% 3% 3% 1% 3% M L5 T5% M MM 25 TR T MR TR T OPM 1M 3% MM 1% 1% 3%
200.0 - ~ [ ]
B 2007 Totsl — (10,000 persons)
150.0 - =

Jilire
Anhu
Fujan
Jimngi
Shandong
Herear
Hubei
Hurean
Guangdong
Linghai
Nlrg.ma

100.0 -
&D.0 -
0.0 T T
4

Forras: McCotter (2010)

‘ T T T T T T T T T T T T T-'l_. JTITI
: $ 5
ﬁ £ 5

szdzalékos adatok: ardny a teljes tartomdnyi népességhez képest

Shanghai
Jiangsu
Zhejang
Guanggxi

Hainan
Chongeing
Sichiuan
Guizhow
¥ LINnErn

Tibset
Shaarnei
Gansu
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Sajat szerkesztés

Forras: Barker (2008)

PALACKOS BOROK ARALAKITOI TENYEZOI

7. melléklet

 Importarék gyakran 45%-60%-05
arréssel dolgoznak, amibd aztan
jelentds kedvezményeket adnak
a nagy vasarldknak

b lezs

VAm: 14 % v. 20 %
+ Jovedeki add: 10- 17 %

uoleiely e Iy

ope A0l 'Wep

=
=
=

e 1sadajeg
asalle Jopodu

X1V

Hipemarketek
alacsony arréssel
dolgoznak, de
magas
hattérkandicidkat
rénak a
heszallitdkra

N=NEVENT=N|
N=REVTI
Je EY3IOUIA

1B W2 3HCH

Ertékek CNY-ban



8. melléklet

IMPORT ES BELFOLDI BOROK DISZTRIBUCIOS HALOZATANAK SEMATIKUS RAJZA

Gyarto

Exportér

Chmna

ImportdrPincészet

ol o ) -]
Képvizelet . Ugynik |
& ~ A .
L}
e Hipermarkst | :
Kepvizeld I:-fwsr«'-;—% \ Palackozo
.--E i - ey o, g

2., 3., 4. kategdnajd

Helyi fargalmazo

Off-trade 49 %

varosok | I
I ST
Hotelek Ettermek : Vlngt;lkah I
18% 0% I Kishaltok '
[ 9%
I I
Barok/klubak Szervezetek |
2% 5% Iy
L ________ | l Hipemarketelk, szupenmarketek I
31% |
= |

Forras: CHO801 (2010)
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9. melléklet

KINAI FOBB KISKERESKEDELMI LANCOK 2008-BAN

Cég Tulajdonosok Jelleg Uzletek (db) Forgalom
{Mrd CNY)

Super/Hypermarket

ILianhua China SOE** Convenience 3932 74.0
Wumart China Pvi Supermarket’ Convenience 726 31.0
China

ISuguo (CRV) SOE*** Supermarket’ Convenience 1802 45.0
Super/Hypermarket

INonggongshang China SOE Convenience 3330 39.0
Super/Hypermarket

[Vanguard (CRV)  China SOE Convenience 2698 49.1

Diuyijia (A. Best)  China Pvt Department 105 25.0

[Wuhan Zhongbai China SOE Super/Hypermarket 626 16.0

Multinational

RT Mart Tarwan Hypermarket 101 49.4

Carrefour France Hypermarket 134 49.7

Wal-Mart U.S. IV Hypermarket 123 41.0

IMetro Germany JV Hypermarket 38 18.5

Tesco UK. IV Hypermarket 61 19.9

lAuchan France Hypermarket 3l 11.9

ILotus Thailand Hypermarket/Convenience 76 19.1

I &

Food 2:non-food tevdoeneds
I #%# L0E=Allamices
#34 Kinai kil foldi vegyesvillalt

Forras: CHO801 (2010)
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10. melléklet

KHAN FELE PREFERENCIA MODELL SEMATIKUS RAJZA

Személyes faktor
(érdeklodes,
masok behatasai)

vzocio-Skonomiai

Falkt Kiilso faktor

e o reklam, szezonalitas
(jévedelem, marketing)
termék ara) =

Etel/ital
preferencia

Biologiai,

Miveltségi,

fizioldgiai,

pszihologiai
faktor

(kor, nem)

végzettségi
faktor

Kulturalis, vallasi,
regionalis faktor

Belso faktor
(illat. iz)

Sajat szerkesztés
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11. melléklet
BORVASARLASI, FOGYASZTASI ATTITUDOK A ,,MIANZI” FONTOSSAGANAK

FUGGVENYEBEN
Esemény Ad .
g . . Termék
jellege, Ar=srtek tartomany késsit
edlktizansés Usm EARRE
ghe r2n
0 [, #
Caalis Privic [ — L::"_:“"%E‘“ —h | M
(i ress chang be) R : e el
- Lokahs BeFeld
pimceszet
 shuren _ 2, 3 kat
Kazeli . 1
bau'.'i::\-I-: | Wem laveges| T | 24
bu shu &2
1 ” ren i Belfold
Rozoesen, teradalms :"TIW,:;. | =2 | Lényeges | =2 | &.10 Fimcészet
[gomg gorg chieg he) nleg | (I kat.)
foin X
Foutes | b= . | . :
gy 1 Kuolfoldi
T R — w2 ks S
fonros | FDCESTEL
parierek 1

1TUsD=8CNY

Forras: Liu-Murphy (2007)

XVIII



12. melléklet
KINAI SZOLO ES BORTERMELESRE VONATKOZO STATISZTIKAI ADATOK

1991 1992 | 1993 | 1994 | 1995| 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003| 2004 | 2005| 2006| 2007

Szdéloteriilet nagysaga —

FAO STAT NA 144 139 154 157 158 160 180 226 286 | 337

395 424 416 411 485%* NA
(1000 ha)

Szdéléoteriilet nagysaga —

orv 153 153 153 153 153 | 217 217 217 217 217 | 423 423 423 423

438 | 450 | 471
(1000 ha)

Szélotermelés - OIV

(1000 q) 14763 | 14763 | 14763 | 14763 | 14763 | 24528 | 24528 | 24528 | 24528 | 24528 | 49604 | 49604 | 49604 | 49604 | 57944 | 62710 | 66968

Etkezési sz6l6 termelés -

Oo1v 5693 | 5693 | 5693 | 5693 | 5693 | 11464 | 11464 | 11464 | 11464 | 11464 | 32409 | 32409 | 32409 | 32409 | 38689

42300 | 46253
(1000 q)

Bortermelés - OIV

(1000 h) 5140 | 5140 | 5140 | 5140 | 5140 | 9581 | 9581 | 9581 | 9581 | 9581 |11460| 11460 | 11460 | 11460 | 12000 | 12000 | 12000

Bortermelés - AWBC**

(1000 h) NA NA NA NA NA | NA NA NA 2376 | 2772 | 3168 | 3564 | 3960 | 4356 | 4752 | 5544 | 7128

Bortermelés - CAWG

(1000 h) NA | 2500 | 2400 | 1800 | 2250 | 1600 | 1900 | 2200 | 2500 | 2000 | 2500 | 3000 | 3500 | NA NA NA NA

* becsiilt adat

** a 0ssz-fogyasztasbol kalkuldlva az import levondsaval

Forras: FAO STAT, State of vitiviniculture world report (2008), China Wine Market Competitor Analysis April 2010 (2010), Rozelle et al. (2006)
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13. melléklet
PEARSON-KORRELACIOS VIZSGALAT EREDMENYEI

(SZOLOTERULET - SZOLOTERMELES —- BORTERMELES)

Széloteriilet Széloteriilet Bortermelés | Sz6l6termelés | Bortermelés
FAO STAT Oo1v o1V o1V AWBC
Széloteriilet
- 0,882
o1v
Bortermelés
- 0,882 1,000
o1V
Szolotermelés
- 0,882 1,000 1,000
o1V
Bortermelés
- 0,994 0,866 0,866 0,866
AWBC
Bortermelés
- 0,791 0,721 0,721 0,721 0,832
CAWG

XX




14. melléklet

FRANCIAORSZAG, NEMETORSZAG ES MAGYARORSZAG SZOLO- ES

BORTERMELESI ADATAI (2006)

Franciaorszag
Széléteriilet (1000 ha) 887
Szélétermés (1000 q) 67769
Bortermés (1000 hl) 52127
Atlag hozam (q/ha) 76,5
Bor-sz616 arany (I/kg) 0,76

Forrés: State of vitiviniculture world report (2008)

XXI

Németorszag

102
12247
8916
120

0,72

Magyarorszag
78
5225
3271
67

0,62



15. melléklet
OIV ES AWBC BORFOGYASZTAS STATISZTIKAI ES NEPESSEGI ADATOK

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Borfogy - OIV
(1000 h) 9858 9858 11907 11907 11907 11907 12652 13279 13586
Borfogyasztas -OTV 0,9 0,8 0,8 0,9 0,9 0,9 1 1 1
(liter/fo6)
OIV kalkulalt népesség 1,10 1,10 1,32 1,32 1,32 1,32 1,41 1,48 1,51
Borfogyasztas - AWBC 2700 3150 3600 4050 4500 4950 5400 6300 8100
(1000 hl)
Népesség 1,258 1,265 1,276 1,284 1,292 1,299 1,307 1,314 1,318
AWBC kalkulalt fogyasztas 0,21 0,25 0,28 0,32 0,35 0,38 0,41 0,48 0,61
Access Asia statisztikai adatok NA 0,22 0,24 0,27 0,32 0,35 0,39 0,43 NA
Forras: State of vitiviniculture world report (2008), China Wine Market Competitor Analysis April 2010 (2010), Rozelle, S. et al. (2006), Wine in China — Market Analysis (2006)

XXII




Tart. neve

Anhui
Beijing
Chongqing

Fujian
Gansu

Guangdong
Guangxi

Guizhou

Hainan
Hebei
Heilongjiang
Henan
Hubei
Hunan
Inner M.

Jiangsu
Jiangxi
Jilin
Liaoning
Ningxia

Qinghai

R

2

ég
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16. melléklet

KINAI TARTOMANYOK GAZDASAGI, NEPESSEGI, JOVEDELMI ES BORPIACI ADATAI (2005)

Bevétel

1év/f

(CNY)
8859
18348
10916

13502
8957

16697
7786

9107

13828
8720
9196
2590
5377

10489
3510

12361
9217
9051
9928
4041

9063

GDP
Mrd
(CNY)

537,51
688,63
307,05

656,89
1934

2236,65
407,58

197,91

89,46
1009,61
551,15
1058,74
652,01
651,13
389,56

1830,57
405,68
362,03

800,9
60,61

54,33

Pop.

(millio

f6)
65,36
14,96
32,62

355
27,56

81,18
49,42

39,56

8,26
69,64
38,19
99,43
62,02
67,64
24,69

75,04
43,34
27,63
42,63

5,87

545

Borpiac Borkiadas

(millio
CNY)

841,04
838,49
623,03

1038,39
352,82

3507,12
476,35

494,87

255,42
813,06
504,08
106,41
283,75
1177,35
48,33

1845,45
588,81
377,86

661,2
15,22

71,2

1év/fo

(CNY)
12,87
56,03

19,1

29,25
12,8

43,2
9,64

12,51

30,92
11,68
13,2
1,07
4,58
17,41
1,96

24,59
13,58
13,67
15,51

2,59

13,06

Borfogy.

(millio
liter)

22,93
10,89
13,87

18,67
9,6

51,88
14,95

13,62

4,48
23,22
13.45
10,05
12,91
27,42

3,37

36,18
15,57
9,94
16,29
0,92

1,92

Fogy.

L/f6

0,35
0,73
0,43

0,53
0,35

0,64
0,3

0,34

0,54
0,33
0,35

0,1
0,21
0,41
0,14

0,48
0,36
0,36
0,38
0,16

0,35

Bor
atlagar
(CNY)

36,68
77,02
44,93

55,61
36,74

67,61
31,85

36,32

56,96
35,02
37,49
10,59
21,97
42,94
14,35

51,01
37,82
38,01
40,59
16,54

37,14

XXIII

Belfoldi
turistak
(millié)

78
143

80

122

62

20

65
170
101
108

232
69
37

165

10

Belfoldi
t. kolt.
Mrd
CNY)

54
175

83

179

50

17

38
113
61
68

45
33
122

Kiilfol
di
turista
k
(ezer)

1000
4

23300

430

979
818
1400
881
1318
1206

196
544
200

50

Kiilfoldi t.
Kolt.
(millié
USD)

344
4600

2200

660

129

2732
309

318

413
642

3500

179
1228

16

1. sz.
GDP %-a
344 45
4600 27
2200 49
660 37
129 42
2732 30
309 53
1 52
318 55
413 43
642 43
3500 56
0 52
179 47
1228 53
16 53

2.sz. 3.sz. Kle Ot Hi Gy Sz

39
72

40

39

42

41
34
35
30
42
40

37
32
38
37

36

Im.

40
32

39

35

40

43
34
35
35
40

37
41
33
38

37

0z
k.

zt.

og all.

y.

Kiadas %-ban

11
10

12

12
14
14
12

12
13
11

12

S N N w0 o

w0

21

10
10

11
5

15

12

17
12
10
11
10

12

10
11

11

14
16

13

14

13

10
11
13
12
13

16
13
12
11

13



Shaanxi

Shandong
Shanghai
Shanxi
Sichuan

Tianjin
Tibet

Xinjiang
Yunnan

Zhejiang

TR Z<Z<Z T ZRT U< Z

9303

9949
31631
3503
9621

24921
2459

3294

2319

17996

367,57

1851,69
915,42
417,95
738,51

369,76
25,12

260,42
347,29

1343,79

37,42

92,61
14,08
34,06
93,76

10,45
2,68

19,56
44,67

49,25

508,69

1406,18
2121
66,62
1364,27

1039,08
338,76

33,84
1795,49

2540,32

13,59

15,18
150,64
1,96
14,55

99,47
126,29

1,73
40,19

51,58

13,4

35,41
16,77

4,66
34,76

10,1
2,95

2,51
27,68

34.4

0,36

0,38
1,19
0,14
0,37

0,97
1,1

0,13
0,62

0,7

37,96

39,71
126,47
14,3
39,25

102,88
114,87

13,47
64,87

73,85

15

203
102

85
186

0

191

21

155
161

56
118

43

182

16

2500

737
1709

1032

Forrds: Wine in China — Market Analysis (2006), Allcountries - China Statistics 2005 (2006), Hong Kong Trade Development Council
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57
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42
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35
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17. melléklet

2

KINAI PTIAC KLASZTEREINEK DENDOGRAMJA

N

Forrés: Sajat szerkesztés
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Eszak

GDP Mrd (CNY
Borpiac (mil
Borkiadés/év
L/f6 fogy.
Bor atlagar

Kozép

GDP Mrd (CNY
Borpiac (mil
Borkiadés/év
L/f& fogy.
Bor atlagar

Nyugat

GDP Mrd (CNY
Borpiac (mil
Borkiadés/év
L/f& fogy.
Bor atlagar

Partmenti

GDP Mrd (CNY
Borpiac (mil
Borkiadés/év
L/f& fogy.
Bor atlagar

18. melléklet

REGIOK TARTOMANYAIRA ELVEGZETT KORRELACIO VIZSGALATOK

Bevétel/év/f
0,958
0,954
0,940
0,883
0,952

Bevétel/év/f
0,365
0,931
0,985
1,000
1,000

Bevétel/év/f
0,455
0,002
-0,452
-0,353
-0,345

Bevétel/év/f

-0,218
0,284
0,989
0,999
0,999

GDP Mrd (CNY
1,000
0,803
0,713
0,825

GDP Mrd (CNY
0,645
0,503
0,354
0,368

GDP Mrd (CNY
0,691
-0,327
-0,212
-0,208

GDP Mrd (CNY

0,793
-0,225
-0,239
-0,239

Borpiac (mil Borkiadds/év
0,793
0,701 0,990
0,815 0,999
Borpiac (mil Borkiadéas/év
0,973
0,928 0,983
0,932 0,985
Borpiac (mil Borkiadds/év
0,094
0,271 0,973
0,274 0,972
Borpiac (mil Borkiadds/év
0,236
0,268 0,983
0,268 0,984

XXVI

L/f6 fogy.

0,985

L/f& fogy.

1,000

L/f6 fogy.

1,000

L/f6 fogy.

1,0000



19. melléklet

REGIOK TARTOMANYAIRA ELVEGZETT KORRELACIO VIZSGALATOK 1.

Nyugat

Borkiadés
Borfogy.
Fogy.

Bor atlagar
Belfsldi tur
Belfoldi t.
Kilfoldi tur
Kulfoldi t.
1. szektor
2. szektor
3. szektor
Elelmiszer
Oltozk.
Hazt.

Gyogy .
Szall.

Szdr.
Bevétel

Belfoldi tur
Belfoldi t.
Kilfoldi tur
Kulfoldi t.
1. szektor
2. szektor
3. szektor
Elelmiszer
Oltozk.
Hazt.

Gyogy .
Szall.

Szér.
Bevétel

. szektor
. szektor
. szektor

1
2
3
Elelmiszer

(mil
0,160
0,929
0,342
0,345
0,281
0,597
0,333
0,326
0,326
-0,680

0,202
0,831
-0,876
-0,624
0,208
0,743
-0, 735
0,051

Borpiac

Bor atlagar
-0,338
0,001
-0,277
-0,288
-0,288
-0,461
0,191
0,618
-0,845
-0,831
0,621
0,683
-0,689
-0,214

Kilfoldi t.
1,000
-0,374
0,020
0,413

Borkiadéas

-0,050
0,966
0,964

-0,354

-0,014

-0,294

-0,305

-0,305

-0,464
0,207
0,616

-0,832

-0,821
0,618
0,686

-0,688

-0,384

Belfdldi tur

0,932
0,996
0,997
0,997
-0,379
0,060
0,393
0,067
0,389
-0,669
0,196
-0,221
0,449

1. szektor
-0,374

0,020
0,413

Borfogy.

-0,660

0,150
0,773
-0,701
-0, 346
-0,113
0,600
-0,585
0,300

Belfoldi t.

0,942
0,940
0,940
-0,618
0,207
0,657
-0,244
0,142
-0,539
0,460
-0,446
0,116

2. szektor

-0,826
-0,950

Fogy.

1,000
-0,342
-0,003
-0,281
-0,292
-0,292
-0,452

0,180

0,610
-0,848
-0,837

0,629

0,674
-0,682
-0,223

Kilfsldi tur

1,000
1,000
-0,391
0,037
0,431
0,016
0,325
-0,613
0,240
-0,285
0,393

3. szektor

0,633

Partmenti

Borkiadéas
Borfogy.
Fogy.

Bor &tlagar
Belfoldi tur
Belfoldi t.
Kilfoldi tur
Kilfoldi t.
1. szektor
2. szektor
3. szektor
Elelmiszer
Oltdzk.
Hazt.

Gyogy .
Szall.

Szér.
Bevétel

Belfoldi tur
Belfoldi t.
Kilfoldi tur
Kilfoldi t.
1. szektor
2. szektor
3. szektor
Elelmiszer
Oltdzk.
Hézt.

Gyogy .
Szall.

Szor.
Bevétel

1. szektor
2. szektor
3. szektor
Elelmiszer

(mil
0,236
0,836
0,268
0,268
0,514
0,684
0,709
-0,339
-0,339

0,117
-0,114
-0,305
-0,255

0,212

0,581
-0,121
0,492
0,284

Borpiac

Bor atlagar
-0,047
0,208
-0,087
-0,175
-0,175
-0,027
0,493
-0,045
-0,405
0,030
-0,099
0,106
0,662
0,999

Kilfoldi t.
1,000
-0,572
0,587
0,048

Borkiadéas

-0,279
0,983
0,984

-0,077
0,169

-0,134

-0,292

-0,292
0,051
0,436

-0,062

-0,326
0,095

-0,146
0,174
0,589
0,989

Belfoldi tur

0,909
0,134
0,319
0,319
0,036
0,177
-0, 446
0,289
0,262
-0,051
0,002
0,474
-0,041

1. szektor
-0,572

0,587
0,048

Borfogy.

-0,272
-0,272
0,561
0,562
0,736
-0,319
-0,319
0,240
-0,414
-0,394
0,087
0,322
0,635
-0,211
0,137
-0,253

Belfoldi t.

0,316
0,242
0,242
-0,177
0,391
-0,438
0,011
0,238
0,126
-0,141
0,670
0,215

2. szektor

-0,624
-0,275

Fogy.

1,000
-0,042
0,212
-0,087
-0,170
-0,170
-0,029
0,495
-0,044
-0,406
0,029
-0,101
0,106
0,665
0,999

Kilfoldi tur

-0,292
-0,292
-0,245
-0,208
-0,100
-0,461
-0,053

0,932
-0,530

0,064
-0,079

3. szektor

-0,253

XXVII




Oltézk. 0,013 0,013 0,299 0,129 O1tszk. 0,001 0,001 0,585 -0,146
Hazt. 0,323 0,323 -0,046 0,377 Hazt. -0,313 -0,313 0,578 0,018
Gydogy. -0,611 -0,611 0,406 -0,537 Gydégy. -0,309 -0,309 -0,187 -0,170
Szall. 0,217 0,217 -0,914 0,680 Szall. -0,197 -0,197 0,410 -0,373
Szér. -0,262 -0,262 0,758 -0,437 Szér. 0,226 0,226 -0,071 0,670
Bevétel 0,405 0,405 0,448 -0,261 Bevétel -0,209 -0,209 -0,011 0,472
Eszak Kozép

Borpiac (mil Borkiadéas Borfogy. Fogy. Borpiac (mil Borkiadéas Borfogy. Fogy.
Borkiadas 0,793 Borkiadas 0,973
Borfogy. 0,992 0,712 Borfogy. 0,984 0,950
Fogy. 0,701 0,990 0,607 Fogy. 0,928 0,983 0,916
Bor atlagar 0,815 0,999 0,737 0,985 Bor atlagar 0,932 0,985 0,920 1,000
Belfdldi tur 0,969 0,920 0,931 0,856 Belfdldi tur 0,534 0,379 0,516 0,215
Belfoldi t. 0,917 0,970 0,861 0,927 Belfoldi t. -0,723 -0, 752 -0,627 -0, 742
Kilfsldi tur -0,338 -0,841 -0,219 -0,908 Kilfsldi tur -0,441 -0,500 -0,323 -0,420
Kilfoldi t. 0,828 0,998 0,752 0,980 Kilfoldi t. 0,819 0,710 0,765 0,591
1. szektor 0,828 0,998 0,752 0,980 1. szektor 0,819 0,710 0,765 0,591
2. szektor 0,909 0,467 0,953 0,339 2. szektor -0,142 -0,172 -0,279 -0,296
3. szektor -0,267 0,374 -0,384 0,500 3. szektor 0,333 0,285 0,383 0,365
Elelmiszer 0,999 0,824 0,985 0,737 Elelmiszer -0,258 -0,236 -0,271 -0,239
Oltézk. -0,701 -0,990 -0,607 -1,000 O1tszk. -0,605 -0,605 -0,628 -0,627
Hazt. * * * * Hazt. -0,249 -0,217 -0,291 -0,253
Gydogy. -0,896 -0,981 -0,834 -0,945 Gydégy. -0,475 -0,537 -0,503 -0,592
Szall. 0,896 0,981 0,834 0,945 Szall. -0,280 -0,330 -0,338 -0,389
Szér. -0,553 -0,946 -0, 446 -0,982 Szér. -0,099 -0,117 -0,145 -0,157
Bevétel 0,954 0,940 0,909 0,883 Bevétel 0,931 0,985 0,919 1,000

Bor &tlagar Belfsldi tur Belfoldi t. Kulfoldi tur Bor atlagar Belfoldi tur Belfoldi t. Kulféldi tur
Belfdldi tur 0,933 Belfdldi tur 0,230
Belfoldi t. 0,979 0,987 Belfoldi t. -0, 743 -0,254
Kilfsldi tur -0,821 -0,561 -0,686 Kilfsldi tur -0,427 -0,425 0,636
Kilfoldi t. 1,000 0,941 0,983 -0,808 Kilfoldi t. 0,602 0,849 -0,709 -0,561
1. szektor 1,000 0,941 0,983 -0,808 1. szektor 0,602 0,849 -0,709 -0,561
2. szektor 0,499 0,777 0,667 0,085 2. szektor -0,290 0,364 -0,134 -0,660
3. szektor 0,340 -0,019 0,140 -0,816 3. szektor 0,359 -0,154 -0,326 0,513
Elelmiszer 0,844 0,980 0,936 -0,387 Elelmiszer -0,232 0,028 -0,196 -0,379
Oltézk. -0,985 -0,856 -0,927 0,908 O1tézk. -0,621 -0,047 0,157 -0,218
Hazt. * * * * Hazt. -0,245 0,142 -0,174 -0,568
Gydgy. -0,988 -0,978 -0,999 0,721 Gyogy. -0,585 0,114 0,095 -0,204
Szall. 0,988 0,978 0,999 -0,721 Szall. -0,381 0,193 -0,187 -0,394
Szér. -0,934 -0, 743 -0,840 0,971 Szoér. -0,149 0,216 -0,357 -0,507
Bevétel 0,952 0,999 0,995 -0,606 Bevétel 1,000 0,227 -0,741 -0,42
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REGIOK TARTOMANYAIRA ELVEGZETT KORRELACIO VIZSGALATOK II.

Bevétel/év/f Alt.isk. K&zép Felsd
Alt.isk. -0,158
Kozép 0,034 0,953
Felsd 0,232 0,814 0,897
Varos 0,220 0,795 0,877 0,901
Falu -0,180 0,934 0,873 0,710
1. szektor 0,609 -0,241 -0,131 0,025
2. szektor 0,506 -0,384 -0,263 -0,063
3. szektor 0,688 -0,263 -0,092 0,159

Varos Falu 1. szektor 2. szektor

Falu 0,665
1. szektor -0,035 -0,237
2. szektor -0,036 -0,366 0,654
3. szektor 0,224 -0,266 0,568 0,891
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20. melléklet
POTENCIALIS KINAI BORFOGYASZTOK KALKULACIOJAHOZ FELHASZNALT ADATOK TABLAZATAI

Kinai lakossag korosztalyok, nemek szerinti felosztasa (2005)

Korosztaly | Férfi N6 Osszes
X) )
0-4 38 686 32 004 70 690
5-9 50 291 43 661 93 951
10-14 68 158 62 528 130 686
15-19 51 387 48 218 99 605
20-24 43722 43 657 87 379
25-29 56 779 55794 112 574
30-34 63227 62118 125 345
35-39 55803 54 318 110 121
40-44 42 789 40 586 83 375
45-49 45 532 43739 89 271
50-54 34011 32093 66 104
55-59 25149 23623 48 772
60-64 22 554 20 835 43 389
65-69 18 329 18 068 36 397
70-74 12 928 13 653 26 580
75-79 7 466 9118 16 583
80-84 3375 4 841 8216
85-89 1 080 1973 3053
90+ 272 695 967
Osszes 641537 611522 |1253059

Forras: Cao (2006)
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P Vi Lakossig (ezer £6) Vegreuseg (ererte) | SR B e rer ) oy
15-64 15-64 Viros  Falu Osszes | - Kozép  Felsd Koz Felsé . Végz. rataval korr.

0-14 i 65+ 0-14 F 65+ ssszes Bsszes 1'211535 Alt.isk. (ki) (i) (ki/ L) (fi/ L) Osszes Kozép Felso (P)
Eszak B.mongdlia | 1943 7483 495 2990 9538 785 9922 13313 23235 8 581 3318 1461 0,14 0,06 6 355 907 400 1307
Eszak Heilongjiang | 3252 14776 1160 |3783 13359 911 19188 | 18052 | 37240 17 387 4954 1666 0,13 0,04 10 504 1397 470 1867
Eszak Jilin 2187 10112 810 2808 9694 785 13109 | 13287 26 396 10903 4448 1737 10,17 0,07 7394 1246 487 1733
Eszak Liaoning 3480 17294 1794 |3785 13 301 1446 | 22568 | 18 532 41100 18 936 5371 3261 (0,13 0,08 11422 1493 906 2399
Kozép Anhui 3555 12048 1118 12396 29824 3634 | 16721 | 45854 | 62575 22792 6306 2604 |0,1 0,04 15 633 1575 651 2226
Kozép Henan 4769 16057 1294 19668 47172 5411 | 22121 |72251 94372 | 41109 11547 3881 0,12 0,04 23 606 2 888 971 3859
Kozép Hubei 4613 17724 1347 |8730 23688 2408 | 23685 ] 34825 58510 |21577 8823 3228 0,15 0,06 15461 2331 853 3184
Kozép Hunan 3333 13458 1093 11057 32334 3765 |17 883 |47 157 65 040 24 909 8204 3179 (0,13 0,05 17 096 2156 836 2992
Kozép Jiangxi 2443 8402 652 8312 19 764 1951 | 11497 {30027 41524 14 514 5 466 1798 0,13 0,04 10515 1384 455 1840
Kozép Shanxi 2544 8239 607 5781 13740 1441 11138920962 |32351 14918 3504 1592 0,11 0,05 8206 889 404 1293
Nyugat Chongqing 1706 7620 782 4964 13813 1666 | 10108 | 20444 | 30552 8972 2 804 1042 0,09 0,03 8002 734 273 1007
Nyugat Gansu 1186 4598 303 5657 12 646 1019 | 6087 19323 25410 7116 3075 1351 (0,12 0,05 6438 779 342 1121
Nyugat Guangxi 2806 9723 823 9609 21807 2640 | 13352 | 34056 47 408 17 594 5459 2291 (0,12 0,05 11771 1355 569 1924
Nyugat Guizhou 2170 6374 508 9226 17 754 1746 19053 |28726 37779 10 817 2732 1550 0,07 0,04 9 008 651 370 1021
Nyugat Ningxia 392 1359 85 1214 2443 168 1836 3825 5661 1 650 713 370 0,13 0,07 1420 179 93 272
Nyugat Qinghai 344 1265 78 1056 2311 160 1686 |3527 5213 1369 547 216 0,1 0,04 1335 140 55 195
Nyugat Shaanxi 2287 8619 673 6 697 16 203 1543 | 11579 |24 443 36 022 12 949 5387 2468 |0,15 0,07 9267 1386 635 2021
Nyugat Sichuan 4058 17377 1572 15123 41938 4852 | 23007 |61912 84919 28 665 8 409 2891 (0,1 0,03 22145 2193 754 2947
Nyugat Tibet 110 387 16 712 1302 110 513 2124 2637 294 71 23 0,03 0,01 631 17 5 22
Nyugat Xinjiang 1328 4775 287 3821 8075 595 6390 || 12491 18 881 6168 2442 1733 10,13 0,09 4797 620 440 1061
Nyugat Yunnan 1944 7487 555 9145 21 541 2047 19986 32733 42719 11 176 2923 1504 0,07 0,04 10 837 742 382 1123
Part menti | Fujian 2677 10766 843 5155 13173 1434 114286 |19762 | 34048 10300 4666 1461 0,14 0,04 8937 1225 384 1608
Part menti | Guangdong | 8198 32875 2141 10525 21255 2651 | 43213 34432 77 645 27 653 10078 3760 |0,13 0,05 20209 2623 979 3602
Part menti | Hainan 759 2285 175 1412 2926 359 3219 4697 7916 3103 1240 383 0,16 0,05 1945 305 94 399
Part menti | Hebei 3304 13084 1012 11748 33285 3645 | 17399 |48 678 66 077 28 259 8159 3658 (0,12 0,06 17 311 2138 958 3096
Part menti | Jiangsu 5250 23001 2296 |8945 28708 4096 | 30547 | 41748 72295 27275 9525 3393 (0,13 0,05 19 305 2543 906 3449
Part menti | Peking 1318 8776 928 613 2310 269 11021 | 3192 14213 4 666 3227 3289 (0,23 0,23 4139 940 958 1897
Part menti | Shandong 6357 25379 2247 12198 37902 4989 | 33983 | 55088 89071 35 005 11388 4571 (0,13 0,05 23 625 3021 1212 4233
Part menti | Shanghai 1796 11287 1667 |251 1455 246 14750 | 1952 16 702 5323 4 465 3001 (0,27 0,18 4757 1272 855 2126
Part menti | Tianjin 1000 5495 609 654 1889 220 7104 |2763 9867 3 468 2234 1356 0,23 0,14 2756 624 379 1003
Part menti | Zhejiang 3590 17051 1593 |4658 16 306 2482 | 22235 ] 23446 45 681 15 349 6300 3226 (0,14 0,07 12 454 1718 879 2597
Forras: Allcountries - China Statistics 2005 (2006) Osszesen | 327282 | 41472 17953 | 59 425
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21. melléklet

TOBBTENYEZOS INDEX KALKULACIO EREDMENYTABLAJA

Régio Tart. neve 0Orszagos orszagos kiskereskedelmi az orszag lakossaganak i. B;
rendelkezésre allé eladasok i teriiletre esé teriileten €16 hanyada
jovedelem i teriileti %-a szazalékban
szazaléka
P Guangdong 10,73% 13,42% 6,18%  10,63%
P Zhejiang 7,02% 9,72% 3,75% 7,17 %
P Jiangsu 7,35% 7,06% 5,71% 6,93 %
P Shandong 7,30% 5,38% 7,05% 6,67 %
NY Sichuan 7,14% 5,22% 7,13% 6,56 %
K Hunan 5,62% 4,50% 5,15% 5,19%
P Shanghai 3,53% 8,12% 1,07% 4,41 %
P Hebei 4,81% 3,11% 5,30% 4,40 %
K Anhui 4,59% 3,22% 4,97% 4,25%
P Fujian 3,80% 3,97% 2,70% 3,63%
NY Yunnan 0,82% 6,87% 3,40% 3,15%
E Liaoning 3,35% 2,53% 3,24% 3,08%
K Jiangxi 3,16% 2,25% 3,30% 2,92%
NY Guanggxi 3,05% 1,82% 3,76% 2,82%
K Henan 2,04% 0,41% 7,56% 2,65%
NY Chongging 2,82% 2,38% 2,48% 2,62%
NY Guizhou 2,85% 1,89% 3,01% 2,60%
K Hubei 2,64% 1,09% 4,72% 2,59%
E Heilongjiang 2,78% 1,93% 2,91% 2,55%
NY Shaanxi 2,76% 1,95% 2,85% 2,53%
P Tianjin 2,06% 3,98% 0,79% 2,38%
P Beijing 2,17% 3,21% 1,14% 2,28%
E Jilin 1,98% 1,45% 2,10% 1,84%
NY Gansu 1,95% 1,35% 2,10% 1,80%
K Shanxi 0,94% 0,25% 2,59% 1,07%
P Hainan 0,90% 0,98% 0,63% 0,87%
NY Inner M. 0,69% 0,18% 1,88% 0,77%
NY Xinjiang 0,51% 0,13% 1,49% 0,59%
NY Tibet 0,05% 1,30% 0,20% 0,46%
NY Qinghai 0,39% 0,27% 0,41% 0,36%
NY Ningxia 0,19% 0,06% 0,45% 0,20%
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22. melléklet
MODELLEK A SZEKTORONKENTI FOGLALKOZTATOTTAK ARANYANAK JOVOBENI

VALTOZASAROL
Foglalkoztatis ardnya a szolgaltatas szelitorban Foglalkoztatas arinya a mezagazdasaghan

0.9 0.9 1.0 1.0
0.8 os 09 0.9
0.7 o7 08 0.8
0.6 086 B

0.6
0.5 05

05
0.4 04

04
0.3 0.3 03
0.2 02 o3
0.1 01 0.1
0.0 0.0 0.0 B

0 10 20 30 40 50 60 [i] 10 20 30 40 50 60
Bevétel per fa (PPF) Bevétel per fa (PPP)

Forras: Guo (2009)
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23. melléklet
VAROSI ES FALUSI HAZTARTASOK EVES JOVEDELMEI 2025-BEN (2005-OS USD-CNY

ARFOLYAMON)

w] | 2025

00 1N 300 700 1600 3,600 7.900 17.500 39,000

Faly =ee-ese Vime Teljes Kina ——— [ dnsmemaien vvonal

Forras: Keidel (2008)
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24. melléklet
PALACK ES CIMKETERYV A KINAL, MAGYAR BORMARKAHOZ

10,5% Vol. %Mv@fm@é 0751

féledes vorés t‘c‘ijb
1 semi sweel red country wine .
PRODUCT OF HUNGARY

Fargatmazza:ti-ooss ovor I[NNI
Borban az igazsag KFt. ean-kod

Forras: EWIT Kft
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